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UNA REGIONE DI CHARME E RAFFINATEZZA

A region of charm and refined taste

SALUTO DELL’ASSESSORE SERENELLA MORODER
GREETINGS FROM OUR TOURISM ADVISOR, M5. MORODER

Suggestion per lo sguardo e per 1 sens1 che s1 tramutano in
emoziom autentiche: queste sono le Marche, una regione
da scoprire in punta i preds, dove le voc1 sono sussurrate &
I'armoma regna sovrana. Sono una regione che incarna un
1deale di charme, in cui 'ambiente sprnigiona una bellezza
suggestiva, fatta di color, forme, odon raffinat e 1n cm
le persone s1 muovono con eleganza e discrezione, senza
eccessl, nspettando 1] mtmo naturale del propno cuore.
Le Marche sono una regione che ha saputo innovarsi nel
tempo, mantenendo nalterata la propria natura laboriosa,
il proprio legame con le trachziom, la cultura e persino 1
ntmi i un passato che non @ mai stato abbandonato. Il
cuore della marchigitamta batte all'umsono con 1 ntm
delle persone che dedicano al propro lavoro la loro vita e
ne sono fien, In tutto c1d che fanno, infath, s1 percepisce
una grande decizione e da questa dedizione nasce poesia e
questa poesia sigmifica, da sempre, umcita ed eccellenza 1l
rapporto tra 1 Marchigiam e 1l lavoro, s1a esso arhigianale o
agricolo, di ricerca o artistico, di innovazione o sviluppo, &
per certi vers: sinule al rapporto tra una madre e un figho:
cuore, cura, attenzione ed esclusivitd sono gl element che
scandiscono un legame unico, autentico, innato e immortale.
Per questo, chi vuole avvicinarsi a questa regione, deve
liberare la mente dall'idea di trovars: ci fronte ad una
meta nuova, ma parafrasando Proust, deve predispors: ad
avere occhi nuovi. Cosi potra scoprire 1l perfetto equilibno
che regna sui colli e sulle montagne, sulle spiagge e nel
cuore degh antichi borghi, nelle citta e ne1 passim. Questo
territorio ha avuto in dono dalla natura grandi bellezze,
po1 & stato 1l sentimento de1 singoh, le loro intwiziom,
1l loro spinto libero e la lore naturale predisposizione a
circondars: ci tutto c1d che 2 raffinato, elegante e ncercato,
che ha reso la regione un autentico sernigno di meravighe. La
storia c1 mostra pagine ci grande cultura scntte dal cuore
de1 personaggi che hanno scandito le diverse epoche: sono
infatti la terra natale di personaggi come Raffaello, 1l gemio
urbinate, Leopardi, il sommo poeta e 1 grandh compositon
Pergoles: e Rossim. I luoghi in cu1 hanno vissuto sono una
sintesi della grandezza e dello spessore umano e morale che
l1 caratterizzava. Il Palazzo Ducale ci Urbino, ad esempio,
& emblematico di un atteggiamento che vedeva 1 grand:
del passato investire le proprie nechezze per conferire
ulteriore pregio al proprio territorio. S1 circondavano d
lusso e al tempo stesso omaggiavano la propna terra con
costruziom ci grande bellezza, che sono considerate
patrimomo umversale dell'umamtid Oggi 1 marchigiam
hanne mantenuto questa vocazione a condividere con 1
propri corregionali un saper fare davvero unico, grazie al
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Marche 15 a region t d through the perspective of
ind tions. Stunmng Marchigian landscapes and

...... es Incl ights, flavours, textures and scents ingger
‘ mudst the whispers of wrapping harmony
‘The visitoris taken by surpnse and arespectful approach becomes
AR ' ponse | », A sense of awe anses

There 15 mnnate charm 1in Marchimans; elagance, refinement
These are lands of stmking authentic beauties 1n keeping with
tha rhythms of their nature and locals’ heart beats, Marche
esstully combmed mnovaton with mnate mdustrious
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een abandoned The heart of this region beats together with the
hms of the locals who have consecrated their hives to thewr
vork and Ma mselves on this. Poetic
- nanse Poetry which tells about
urnquens | nship that a Marchigian
sets with his/herwork 1s very much simalar to that which can exist
etween a parent and his/her cluld No matter the type of work,
e et between the worker and hus/her product will always

be that lete dechcation, care, exclusinity, heartfelt bond
Either in the field of research, or at a farm or anndst vineyards,
at a craftsman’s workshop, 1n the field of art, development and
echnologv; mn any working field that bond 15 kept A bond that
has been ancestrally set; an authentic, pure, infimte and sternal

connechon A special approach to these lands i1s necessary;
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quale s1 raggiungono punte di eccellenza in divers: settor:
dall’enogastronoma all’artigianato artistico, dal design alla
moda, dalla tecnologia al tunsmo. Tutto c18 che s1 fa, viene
fatto con 1l cuore e 1l nsultato non pud che essere a1 massim
livelli. E come se le mani che lavorano ncoprano ogmi oggetto
di una memona che parla di saggezza e dechzione, per po
aggiungerci luce e genio e far cavalcare a ogm settore 'onda
della modermta. Nel panorama internazionale sono sempre
cdi piit le aziende marchigiane che diventano emblema e
simbolo di qualita, stile, pregio e innovazione. Sembra
quasi che, insieme a1 nintocchi degh antichi campamh che
sorgono qua e la su colly, s1 elevino, da piu parti, voc: ch
solistt melochose ed autentiche. Tuth cantano bene, ma
la sensazione & che ognuno canti per sé. La sfida che le
Marche devono affrontare ogg & propno quella di nuscire,
per meglio promuovers: come regione, a coordinare e unire
le singole voci, per dar vita ad un core unico, 1n cul ognuno
suori 1l suo strumento, ognuno hiben la sua musicahita e
la poesia delle sue note, ncordando di non essere 1solato,
ma membro caratterizzante di un’azione corale. Lo diceva
anche Shakespeare, 1n un suo celebre sonetto: “Su solo e
non saral nessuno”. Le Marche, che sono per natura una
regione al plurale, devono vincere la loro ntrosia a parlare
ci sé e umirsl per consentire, a chi non le conosce, di
scoprirle e lasciars: inebnare dalla loro poesia. Si tratta
di ripristinare un dialogo che, per natura, in questa terra
g1 esiste. In fondo la regione ha una doppia amma: una
interna, fatta i colly, grotte & valli, una esterna, affacciata
sul mare e sul mondo; queste due parti s1 completano e
sono complementar 'una all'altra. E un dialogo interno,
sussurrato, che dona una sensazione di pace e trasmette un
senso di nispetto per sé e per gh altn, che solo in una terra
cosl autentica si1 pud trovare. Se, infath, s1 chiede ad un
marchigiano cosa gli manca ci pitt quando s1 allontana dalla
regione, & facile che nsponda che gh manca quel senso c
pace, di vivere bene, di guardars: intorno e vedere bellezza,
autenticitd, fascine.
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auchence by telling them about their dialogue with these lands,

their secrets, their beauties, their ancestral knowledge, their inner

aspects. The dialogue bears a twofold nature: that belonging to
inland beauties including vallevs, caves and gorges and on the

net e one on the coastline, on the shores upon beaches
an Both are complementary Marchigians’ dialogue

with local authenticities has always been very much respectful
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LE MARCHE CON STILE
Marche in Style

LE MARCHE, I.’ITALIA IN UNA REGIONE
MARCHE, THE WHOLE OF ITALY WITHIN A REGION

“Se 51 volesae stabilire qual 2 1l paesaggio prii tipico, bisognerebbe indicare le Marche . L'Ttalia con 1suo01 paesagg, & un dstillato del mondo;
le Marche delfItalia. .. Un viaggio nelle Marche, non frettoloso, porta a vedere meravighe "
(G. Piovene, Viaggio m Itahia, 1957)

“If | wanted to determine the most typical landscape, 1t would certamly be Marche

selection of landscapes; Marche, mn Italy

A trip ot your lemure round Marche leads to marvel

Italy with its varied sceneries constitutes 2 precious world's

¥

(G Piovene, Trip to Ttaly, 1957

Le Marche sono I'umeca regione i1taliana col nome al
plurale, di derivazione Germanica dal termine “Mark”
che significa territorio di confine, retto da un marchese.
Lo stemma della regione 2 costituito dal disegno
stilizzato di un picchio, che s1 sovrappone in parte
alla lettera maiuscola “M” di colore nero 1n campo
bianco, delimitato da una striscia verde a forma di
scudo. Il piechio & stato scelto 1n quanto era I'uccello
sacro a1 Piceni, un popolo le cu1 origini nsalgono al I
millennio avanti Cristo e di cui s1 trovano tracce nella
Regione risalent: alla prima Eta del Ferro, intorno al
IX a,C, Sono una terra fiera, ma schiva, che punta a
produrre & a circondarsi cdi eccellenze, ma che non
ama molto parlare di sé. La natura de1 suo1 paesagg:,
rispecchia 1l carattere della regione: abbracciate ad
Ovest dalla dorsale appenninica e ad Est dal Mar
Adriatico, le Marche sono uno scrigno di bellezze
naturali, di monument: storici, di citta pittoresche, da
“scoprire all'Infimito”. Proprio per queste peculianta,
le Marche sono per eccellenza il concentrato di quello
che I'Italia pud offrire a1 propn tunisti: tradizione,
cultura, storia e natura. Cid che di pin tipico 1l
paesaggio riserva ai visitator1 sono le sue dolex
colline, morbide e rigogliose, un susseguirs: di colture
diverse e variopinte che s1 snodano fino alla costa,
tanto belle e tanto misteriose da 1spirare gli immortal
versi del sommo poeta recanatese, Giacomo Leopardi.
Uno spettacolo unico per bellezza e maestosita
lo offre i1 Monte Conero, nel cuore dell’omonmima
Riserva Naturale, che dall’alto dei suo1 572 metn,
s1 tuffa con tuth 1 suor ngogliosi versanti nelle

acque dell’Adriatico, facendo quasi da spartiacque

H1E MARCHE CON STILE

Marche 1s the only region in Italy with a plural

name, “marks”, locally called with the article: “the
marks"™: Le Marche. The name Marche has a Germanic
derivation from the word “mark” which means ‘border
IETTITIOrY rl]}ff:i. E."‘I. a ]]'];1:"'111]?4-. T]]": coat «.'!f arms ".li— ,.l'l.f:
recion i."‘..']:.'g ':."f:': | !:!:'-']',.r.ﬁ'ﬂ'-.i. ‘l].':l‘lfl]lg |'..":. a 1.‘!-'L'|:'=:i.l'|f|:'.']':.-"."‘l'
bird which partially overlaps half of a black capital
letter ‘M’ on the white background of a green bordered
shield. The rationale for the choice of a woodpecker
1es on the fact that 1t used to be a sacred bird for the
icenum people, original settlers of these lands back
in the first millenmum B

the Iron Age (IX century B.C ),

have been found in the region

and whose archaelogical
sites, belonging to
Although fierce and proud lands constantly aiming
at their highest excellences, Marche has been a bit
reticent to talk about itself The characteristics of
Marchigian landscapes tell about some of the cultural
traits 1n the region. To the West the region 1s embracead
by the Apennmines chain while the Adriatic sea closes

The

chest full of nature beauties, historic buildings and

boundaries region 1s a treasure

[

es leading to nviting “journeys

hese are the pecularties which turn Marche into the

the treasures Italy 1s able to

offer: traditions, culture, story and nature. Soft and

lush gentle hilly landscapes constitute the typical

res of these lands; cultivated rolling fields 1n

colourful irregular checkerd layouts from Apennines
1

1
1] r #n
RS ACRSERRS ¥} L

coastline. Mvstery and beauty able to

inspire famous Giacomo Leopardi’s verses (Giacomio

4
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tra le planeggianti spiagge del litorale romagnolo

e quelle pitt frastagliate della parte meridionale. Il
Conero risulta infatti I'unico elemento che spezza la
continuitd delle coste sabbiose dal litorale triestino
al Gargano e la sua costa & un’area marina protetta.
All'interno dell’area verde, tra il profumo di ginestre,
ciliegi e tamerici s1 trova uno dei campi da golf piit
bell: d’Italia, che offre aghh amanti di questo sport un
contesto davvero privilegiato. Parlando di mare un
elemento i1nteressante & che, ad eccezione di Fermo,
tutte le province sono bagnate dall’Admnatico. Se
potesse parlare cdi certo questo mare direbbe di1 essere
contento di accarezzare Ancona, con 1 suo1 anfratti,
con 1 suoi boschi che s1 gettano a picco nell’'acqua,
con le sue rare e preziose spiagge, ma soprattutto, per
quello spettacolo davvero di rara bellezza, di poter
assistere nella stessa citta al sole che dal mare nasce
e nel mare, all'imbrunire, va a rniposare.

f{)LE MARCHE CON STILE
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Citta come Scrigni

Treasure Chest Crties

Chi vuole conoscere le Marche non pud pensare d visitare
una sola cittd della regione per farsi un’idea generale,
perché ognuna di queste citta ha una storia da raccontare,
ha una personalita, ha carattenishche tali che vale la pena
i soffermars: e scopnrla.

Partendo da Ancona, va sottohneata una delle sue
peculiantad geografiche, ovvero la sua conformazione a
gomito piegato, carattenstica da cu1 dipende 1l nome stesso
della citta: Ancona, infath, deniva dal greco “Ankon”. Il
porto ci Ancona & 1] pit ampio porto naturale dell’ Adnatico
centrale. Le numerose navi (tunistiche ¢ mercantihi), che

San Cinace - Ancona (AN}

ogru giorno attraccano allo scalo donco, s1 trovano davant

un rigoglioso colle su cu1 s1 erge 1l Duome di San Cinaco,
di epoca medievale; lungo la banchina, inoltre, sorge
I'"Arco di Traiano, costruito nel 116 4 C. dall’'archatetto
sinnano Apollodoro di Damasco. In tutto 1l centro storico

sl possono ammurare piazze e monumenh che nchiamano

11 LE MARCHE CON STILE
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diverse correnti storiche e culturali Propmno di fronte al
porto, sul versante ci Levante, s1 erge 1l Passetto, che con
la sua scalinata costruita sul dorso collinare, che amva fino
alla banchina, offre uno spettacolo di suggestiva bellezza,
in un perfetto connubio di armome architettoniche e
naturall. Nell'entroterra del capoluogo i regione s1 trovano
numerosl borghi medievali, piccoh gioielh architettomer
perfettamente conservati, su cui poi sono state costruite citta
come Jesi, Altro fiore all’'occhiello della provincia dorca &
la cittadella di Loreto, nota per il suo Santuario Manano,
che attira devot: e pellegnm dall'Italia e dall’estero.

Nel Montefeltro, arrampicata tra le colline, sorge invece
la Citta Ducale, Urbino, in cu1 s1 respira tutta la vivacita
e la complessita culturale che carattenizzd 1'epoca
rinascimentale. Nota come la citta di Raffaello e Piero della
Francesca, Urbino & oggl un importante centro universitaro
e, per la bellezza del suo centro storico, & stata proclamata
Patrimonio dell'umamtd dall'Unesco. La seconda citta
nelle Marche & Pesaro, 1 cu1 fion all’'occhiello sono la
Villa Impenale e il Palazzo Ducale, a cu1 s1 aggiungono
monumentt in stle moderno come la Sfera Grande i
Arnoldo Pomodoro, sita presso il suggestivo Piazzale della
Liberta In zona provinciale, al confine con la Romagna,
sorge Gradara; una doppia cinta murana ne circonda la
Roccaforte, costruita intorno al XII secolo, le cu1 sale
interne rnicordano gl splendorn delle potenti famughe
che 1n passato hanno governato la zona: 1 Malatesta, gh
Sforza e 1 Della Rovere. Abbracciata da una lunga cinta
muraria di epoca medievale sorge la citth di Macerata,
che conserva 1 segm ch una grande tradizione culturale
rehigiosa, con chiese e monumentt di nnomata bellezza,

rnisalenti ad epoche diverse, quah 1l Palazze Diamanti, la
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Loggia de1 Mercanti e I’Arena Sfensterio. (Quest'ultima,
considerata un giolello architettormco, nel 1921 ospitd
un’applauditissima opera hirnea, I'Aida di Giuseppe Verdi.
Su uno der ngoghosi colli della provincia maceratese s
allunga, come un manto 1ntessuto di stona, 1l centro storico
di Moghiano, un borgo medievale in cm1 d'estate s1 svolge
una suggestiva rievocazione storica in costumu del “700.
Nello stesso comune s1 trovano la Chiesa cinquecentesca
del 5.5. Crocifisso d'Ete e 1l complesso monumentale
di Santa Mana da Piedi. Un altro piccolo centro del
maceratese, che vanta una grande rnicchezza monumentale
& certamente Corndoma, con la Chiesa ch San Francesco,
che risale all’anno 1000, 'ex convento de1 Fratt Minon
dell'Osservanza con 'annessa Chiesa della Madonna de:
Mont, ogg1 conosciuto come 1l complesso degh Zoccolant,
I'Abbacha di San Claudio e il Teatro der Velluh. Al
confine con I'Abruzzo s1 trova Ascoli Piceno, 1l cu1 centro
storico & interamente costituito 1n travertino e che ha come
fulero la mnascimentale Piazza del Popolo, che, per la
sua conformazione e bellezza, & stata paragonata ad una
prestigiosa “Sala all’aperto”. A circa se1 chilometn dal Mar
Adnatico, 1n una zona ad alta concentrazione demografica,
che include anche 1 centnn hitorali i Porto San Giorgio e
Porto Sant'Elpidio s1 trova la eitta ch Fermo, che nel 2004
& diventata la quinta provincia delle Marche. Fermo & uno
de1 cistretti calzaturienn pit importanti d'Italia, con brand
riconosciuti e prodotti ncercati a livello internazionale.
Oltre a distinguers: per 'ampia offerta in matena di stile e
moda, Fermo annovera una neca presenza di monumenti,
come le cisterne romane e 1l Duomo dell’Assunta, edificato
tra 1l XIII e 1l XIV secolo. Una perla dell’Adnatico nella
provincia ascolana & San Benedetto del Tronto, chiamata
anche Riviera delle Palme, Oltre ad essere nota per 1 suo:
gioielll architettonici come la Torre de1 Gualtien del XV
secolo e la Chiesa di San Benedetto Martire, costruita
nell’XI secolo, San Benedetto 2 una gettonata locahta
balneare, con acque pulite, spragge di velluto e una lunga
distesa di palme che crescono sulla spiaggia fimissima e

bianca; U'offerta culturale e d'intrattemimento & nicca sia
d’estate, che durante la stagione fredda.
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Le Tue Sorelle - Sirolo (AN)

Dalla costa...

From the shores...

Dal promontorio ci Gabicce Mare alla foce del Tronto,
la costa marchigiana si estende per un tratto ci 180
chilometri, che vede I'alternarsi di porti commerciah
con porti turisticl. (Juesto fa della regione, sin da1 temp:
pilt antichi, un punto di incontro e di scambio, di armw
e partenze, che incide in modo importante sull'intera
economia regionale, premande sia 1l turismo, che 1l
commercio e la produzione ittica. Sul lungomare delle
Marche, inoltre, 51 contano almeno tre important: Cantien
Navali: a Pesaro, a Civitanova Marche e ad Ancona,
dove s1 erge un'enorme e possente gru, che ormai & parte
integrante del paesaggio della citta. La produzione navale
della regione ha raggiunto picchi d'eccellenza, tanto
che vengono commissionate sofisticate ¢ moderne naw
mercantili, lussuose e veloc1 1mbarcaziomi turistiche,
ma anche esclusivi e raffinat vacht, che diventano 1l
vanto dei nispettivi proprietari. Nel periodo estivo 1l mare
diventa 1l principale protagomista della vita sportiva
della regione; prendono infatti 1l via le regate veliche:
dalla Pesaro-Rovigo alla Regata Nazionale 420 di San
Benedetto.

...Alla campagna

... To the countryside

Chi viene nelle Marche per la prima volta resta incantato
dalla peculiarita del suo paesaggio rurale. Lasciandos:
1l mare alle spalle, andando verso Ovest, & tutto un
susseguirslt di valli formate dallo scorrere der fium,

ricoperte da coltivaziom different: da stagione a stagione
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e dirigogliosi colli. Su molt: di quest: collis1 ergono chiese
e rocche nsalenti ad epoche antiche, che raccontano dh
quando la vita cittadina s1 1dentificava con la piazzetta,
la fontanella, le mura del proprio borgo. Ogm collina
aveva 1l suo campanile e intorno ad esso s1 formavano
piccol1 nucler di cittachmi dediti alla lavorazione dex
camp1 o a piccole athivith artigianali. L’ambiente rurale &
stato modellato e modificato nel corso degli anm e 1l suo
attuale aspetto & frutto di un lavoro svolto con dedizione
dar mezzadr e dalle lore famighe, che con sacnficio
ec operosita hanno coltivato anche queir terremi che
sembravano meno fertili. Le Marche sono anche questo,
sono la terra e 'amore per essa, sono la vogha di creare
e di circondars: di tutto c1d che & buono e bello, sone la
tradizione e I'innovazione che avanza. Propro trale valh
che separano una collina, un comune, una popolazione
dall’altra, nel tempo s1 sono formati piccoli agglomerat

Monte San Bartole - Penare (PU)

di botteghe artigiane e sono poi1 sort1 1 prim 1insediament:
industriali, dando vita a distrett1 produttivi che, pur se da
piccole dimensioni, hanno raggiunto standard qualitativ
d'eccellenza, confermando 1l carattere fiero e fortemente
radicato nel territorio dei molti imprenditon marchigianm.
Se oggi la regione vanta una notorietd in positivo, s1a in
Italia che all’estero, lo s1 deve, infatti, oltre che al genio
creativo di artisti del passato come 1l pittore Raffaello da
Urbino o 1l compositore Rossimi da Pesaro, anche alla
cura dei1 dettagli e all’arte di tramandare 1l buon vivere e
1 buomni sapen e mestienn de1 tanti artigiam operanti sul
territorio, che dalle loro piccole botteghe a conduzione
familiare sono passatt a dinigere gruppi industnal
conosciutl in tutte 11 mondo.

Davvero le Marche sono una regione sorprendente, che
ancora oggl ha saputo mantenere quell’atmosfera un po’
remota che sa di tradiziom e rispetto del proprio passato,
capace di stupire e affascinare chi v1 abita, ma anche 1l
visitatore pili esigente e curioso. Sono una regione che sa
catturare, perché da la sensazione di vivere in un’altra
dimensione, dove 1l tempo sembra aver nipreso 1l suo
giusto ritmo e I'ambiente & ancora quello rasserenante e

intimo di un dipinto del Rinascimento.

15 LE MARCHE CON STILE

hllside TOTEEs the Apenmines roange. Amdst
the Marchig tryside, nume
ages settle on their hill nits a
PO = B = e S
i s . A1+
T ing walls. The re ere 15 tha time
a z still Every town has 1ts own spires and church
ell towe = highe entral areas. Since remote
e ese bel e unremittingly marked the rhythm
9 £ 1 o £ weade .Il,. 1 .:T!' ' b
e o ok 2 e 1 4 elel fions
fe he ce quare estivities, leisure
trad 1 21 kets and cratft
L L n eter Ie 1 1y \ithougl 111
- f rural life and rban life have stron har |
= - 1 resent value f 1l
W o L= L= 11 11 1 I I'al I'l I" |'
Marcl - De t1o1 rifi
" " marked their teny el
l 1 | | « IITACIT1ON: 1 '|
Kes] y refined to |
=lentin r Ul f the Marchigian
" W | M a; 1 us1n 5
| ] 1 ] 11 ] 11 1 I
| w-how 1 185 lown
I 1 | n to val 1]
rminati 1nac d wil 11
| ! cifficult
! w1t t] misa n of
li 1 Vit | 1 111
"1 utstandin haracter
M . ublic mstitution
*T | LW |x || s ia 1cls
i R m fi ssaro, | rdi
" ! 1den the powel
= - nue riun  through
Ma 8 3 ' v; mcrecdible savoir fre skill
- =d throup t centune:
3 are w being offered - t of the woi A
ir "":' W 3 - 1 nieq menow 1 I,. '_
| = increchble h 1c riches zealously
=ScLve ghout tim e together with invaluable
ancestral sa ire | artistic gen Therefore, as
a natura squence zeal, Marchigians pnide
wit emselves on the ge: = authenticity of their raw
Marche 1s a reg < able to enthral not only the
locals as well; determined people who pnide



LE MARCHE CON STILE

Marche 1n .‘"!'f_'. le

Paesagmo Castorano (AP)

Borghi Marchigiani

_.U;”-;-{'”'Ir_a;';”; OWIS

L'entroterra marchigiano custochisce tesorn cdi antica  Anu leys or crowming dominant hlls, Marche offers
bellezza, capolavor architettoric1 che offrono cultura e

tradizione. Per chi vi abita s1 tratta di colonne portanti =z ly prese Marchigian traditions and
dell'identita regionale, ma perchi giunge nelle Marche da crets passing down from one gene: ther
lontano, 1 divers: borghi che fanno capolino sulle colline  The W . m d to keep the

e tra le vallh diventano sorprendenti viagg: nel tempo, : . ! traats including their urban
alla scoperta di gioiellh del passato. Le pid suggestive ha re, reli ! lkloric celebrat

localita regionali sono state selezionate dal Touning Club ~ expernse t remote strongly rooted principles and
Italiano, che ha assegnato ben 17 Bandiere Aranciom : | , one me se 1ave stood
a suggellare la poesia, la qualitd della vita e 'armonia ! : ful, hospit lan :

delle forme che caratterizza quesh siti. S1 tratta di un - 31 : village the regi
riconoscimento importante, che vede le Marche a1 primu f hosen by t [tal Tounn lub
posti nella graduatoria nazionale; 1 borghh segnalah { n camples of authentic valuable
sono: Genga, Ostra, Corinalde, Mondavio, Gradara, . tural beauties, tual tural
Mercatello sul Metauro, Monterubbiano, Sarnano,

Ripatransone, Montelupone, Acquaviva Picena, San to t precious gems; clear evidence of quality

Ginesio, Urbisagha, Montecassiano, Staffolo, Camerino, wli ' t the first t f a nationa

Pievebovighana. _ the villages and towns with su W a1 the
Acquaviva Picena (Ap): & un piccolo borgo medievale - 2 ' .M wio, Mercatel]
di poco piit di tremla abitanti, cinto da mura e bastiom Metauro, Monterubbianoe, Sarnano, Rij

che culmina nella poderosa fortezza, capolavoro  Montelupone, Acquaviva Picena, San U I
dell’architettura militare rinascimentale. In cima ad Mons >taff er rradara nd

un colle sorge uno dei monument: storic1 pii suggestiviy, Fievebovig! ge  flag re  tourist nd
la Chiesa di San Lorenzo, che contiene un retablo environmental quality qualifications granted by the Italian
selcentesco. tou ithonitie

Camerino (Mc): fu la capitale del Ducato der “Da ecause of their excellent tourist offer and hospatality, The
Varano”, conserva 1l suo antico cuore medievale, warded flags have ienmal valhichty and there are
ma & anche uno scrigno di reperti gotici. Il museo, la juality standards to be kept up with in order to continue in
pinacoteca e 11 Duomo custodiscono un patrimonio ession of the coveted award Acquaviva Picena (Aj
culturale di indiscussa bellezza. A maggio 1l centro  This i1s a small medieval village in the province of Ascol
storico diventa 1l teatro all’aperto della Corsa alla spada  Piceno with a populaton of approxmimately 3000

e del Palio, nevocaziom di un’antica competizione  inhabitants. Its oldest inner central dwellings, fortress and

16 LE MARCHE CON STILE



LE MARCHE CON STILE
Marche in Style

popolare.

Corinaldo (An) le sue antiche mura contengono un
intreccio di stili e di segn1 di epoche diverse, che vanno
dal Medioeve al Rinascimento. Tra le mamfestaziom
pii importanti che hanno luogo nel pittoresco borgo c’2
la Contesa del Pozzo della polenta, che s1 nfa ad una
leggenda locale.

Genga (An) nell’alta valle dell’Esino e a1 piedh della
dorsale appenmnica, & un concentrato di bellezze
naturali; 1l piccolo borgo & diventato famoso nel mondoe
per le Grotte di Frasassi, uno der pii spettacolan
complessi carsici dell’Europa.

Gradara: la rocca e 1l borgo di Gradara sono tra 1 gioielh
architettomer medievali meglio conservath in Itaha
Una doppia cinta muraria protegge la fortezza e sembra
quasi custodire, 1n ogm suo piccolo angole, quell’anehito
di poesia che ha fatto da sfondo alla stoma d’amore tra
Paolo e Francesca, celebrata nelle pagine della Divina
Commedia.

Mercatello Sul Metauro (Pu): la sua cinta murana e
I'antico ponte sul fiume Metauro confenscono a questo
borgo una caratteristica atmosfera di mistero e ci fascino.
Il museo della Collegiata raccoglie un’ampia collezione
di arred: sacr, cosl come la Chiesa di San Francesco.
Tra le perle del terntorio va ricordato 1l pregiato tartufo
nero d’estate o scorzone.

Mondavio (Pu): questo piccolo borgo ha conosciuto,
nel corso dei secoli, dominaziom diverse, ognuna delle
quali ha lasciato un importante segno del suo passaggio,
tanto che, nonostante le dimensiom facciano pensare
a un luogo decentrato, Mondavie & diventato punto
chiave di un perfezionato sistema ci fortificazioni, centro
amministrativo, commerciale, religioso e culturale
di un ampio territorio. Il suo monumento principale 2
certamente la sua rocca costruita agh imz1 del XV secolo.
Montecassiano (Mc): questo borgo colpisce per il
caratteristico intreccio delle sue vie, che culminano nella
piazza centrale, dove sorgono 1l quattrocentesco Palazzo
dei prion e 1l convento degli Agostiniami. A ndosso delle
mura 1l Parco del Cerreto offre una suggestiva vista del
panorama circostante.

Montelupone (Mc): mura, torr, porte
caratterizzano questo piccolo borgo del maceratese,

antiche

in cul s1 intreccianc storia, arte e bellezze naturali. Il
Palazzo del Podesta e la Chiesa Monumentale di San
Francesco sono alcum dei monument: piii caratteristic
di questo monte, conosciuto anche per 1 suo1 prodoth
alimentar: autoctoni, come 1l miele e 1l carciofo.

Monterubbiane (Fm): 'antico Castrum Montis Rubbiam
dell’anno Mille risulta dall’'unione di tre nucle: fortificati,
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defensive bastions are circled by typically medieval
surrounding walls. COne of the most outstanding buildings
of historic interest 1s San Lorenzo church lying on top of a
hlly promontory. Inside, the visitor can emjoy a precious
XVII century altar piece. Camenno (Mc): This town in the
province of Macerata used to be the capital of the Varanos'’
Dukedom. It keeps an enchanting medieval heart but 1t 1s
a treasure chest of precious gothic examples as well. The
museum, the picture gallerv and the dome of Camenno
host incredible cultural hentage of great beauty, In May, a
popular traditional celebraton commemorates an
ancestrally local Sword Race and Palio contest, Corinaldo
(An): Small town on top of a hall in the province of Ancona.
Medieval surrounding walls guard incredible eclectic
beauty belonging to different historical periods ineluding

Medieval

typically local celebrations 1n this ancestral village there

times and Renaissance. Among the most
15 the “Polenta” (maize flour based dish) Well. An antique
local legend gave ongin to this very popular culinary
celebration. Genga (An): On the highest areas of the Esino
niver basin, on the foothills of the Apennines range, Genga
means concentration of natural beautes, The village has
become famous because of nearby most stnking karstic
complex the Frasass1 Caves, one of the largest in the whole
of Europe. Gradara (Pu): The fortress and central oldest
dwellings of Gradara are considered as some of the best
preserved medieval architectural riches in Italy, Double

defensive f;!.lrr-:-undmg walls protect the fortress and seem

—

o guard every angle of the poetic settings of Paolo and

"
=}
Francesca's tragically passionate love. A tragic story

immortalised by Dante Alighier’s Inferno in the Divine
This medieval

Comedy. Mercatelle Sul Metauro (Pu)

settlement 15 1n the Province of Pesarc Urbino in the north
I
&

the region In this case the medieval architectural

elements of the surrounding walls and bridge over the
Metauro nivergive the townaninvelving magic atmosphere.
The Collegiata museum and Saint Frances church host
invaluable sacred art examples. Among the flagships of
the area 1t 1s important to mention world famous summer
black truffle and the traditional dishes based on the
precious tuber Mondavio (Pu) During remote past times
this small village faced different invading dominations,
each of which left the evidences of their presence which

are stll here forming part of every day life among the

7]

treets. Mondavio 1s located in the provinee of Pesaro

4

Urbino and became a very important centre of commercial,
admmmstrative and cultural value. A net of forthfications
and defensive system evidence their foremost sigmficance
One of the most precious treasures in the protection

¥

complex 1s 1ts maun fortress. Montecassino (Mc): The town
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segno mequivocabile di un territorio conteso, specie con
la vicina Fermo. Da non perdere 1l Palazzo comunale, di
origini trecentesche, sede delle colleziom archeologiche
e della pinacoteca. Uno de1 piatth piui carattenistic: sono
le “taghatelle fritte”, la cu1 rnicetta resta un segreto che
la popolazione locale non lascia trapelare oltre le mura
cittadine.

Ostra (An): fino al 1881 venne chiamata Montalboddo
e fu oggetto di numerose distruziom e conquiste, che
hanno perd lasciato quas: intatta la cinta murana
medioevale, lunga 1200 metn, intervallata da torrom a
planta quadrata, nove de1 qual tutt'ora esistent. Da non
perdere la Mostra nazionale di antiquanato e artigianato
artistico, 1 pregiatt vim Verdicchio e Lacrima e I'olio
extravergine di oliva rnicavato dalla “ragga”, pregiata
varietd olivicola della zona.

Pieve Bovighana (Mc): offre un paesaggio di media e alta
collina; da un lato s1 aprono le vallate che conducono
alla fertile pianura marchigiana, dall’altro, s1 accede a
primi pascoli montani, preludio del peculhiare paesaggio
der monti Sibillim. Tra le produziom tipiche del luogo,
c1 sono 1 caratteristici tessuh realizzat a mano secondo
I'antica trachzione tessile e 1l noto liquore Mistra,
Ripatransone (Ap): alto sul colle tra le valli del torrente
Menocchia e del fiume Tesino, Ripatransone sorge in
una posizione panoramica tanto bella da mentars: 1l
titolo di “belvedere del Piceno”. Il suo centro storico
mostra ecifict di epoca medievale, rnascimentale e
barccca e una particolanta curiosa, 1l vicolo pil stretto
d'Italia, di soli 43 em. La mamfestazione pii importante
& 1] “Cavalle di fuoco” (prima domenica dopo Pasqua),
spettacolo pirotecnico generato da un enorme cavallo
ricoperto di fuoch: d'artificio.

San Ginesio (Mc): dal Conero au Sibillirz al Gran Sasso,
ampio & 1l panorama che s1 pud godere da questo borgo,
tanto che gl & stato dato l'attrbuto di “balcone de:
Sibillim”, La citta, intitolata al patrono degh attori, ha
un implanto urbano medievale ed & racchiuso da mura
con torri e baluardi. Nell'intero mese di agosto, 1l Palio
arima 1 vicoli e le piazze der quattro riom del paese,
ricreando  l'atmosfera del passato con mnevocazion,
sfilate in costume, la Giostra dell’anello e altn spettacol
antichi.

Sarnano (Mc): & situata al centro di un’incantevole valle
ai piedi dei monti Sibillini. Immerso nel verde delle
montagne e der boschi circostanti, 1l suo territorio &
attraversato da innumerevoli sentien da percorrere a
piedi, a cavallo o in mountain bike. Il centro storico, dh
origim1 medioevali, s1 conserva intatto nella sua struttura

urbamstica di citth murata, tra antiche vie, scalinate e
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urprises the visitor with 1ts incredible close-set roads and
streets net converging in the central square. Here, the XV
century Priors Palace and the Augustiman Monastery are
of outstanding relevance from an architectural and cultural

ot of view. By Montecassino’s defensive surrounding

s

walls the Cerreto Park offers fabulous pancramic views,

Montelupone (Mec): Art, history and natural beauty
constitute the synthesis of this enriching small village 1n
the province of Macerata. Defensive surrounding walls,
towers and antique portals exude past ime’s protagonism.

1 f

Strongly zealous of local traditions, Montelupone offer its

culinary riches based on honev and artichoke. Del Podesta
Palace and the majestic awesome of Saint Frances church
are among 1its most outstanding architectural beauties.

Monterubbiano (Fm): 1000 A.D, antique Castrum Montis

=

ubbiam onginated from the umon of three different

iy

ortified centres. It was a hughly coveted military key point
mainly by nearby Fermo. The palace hosting the town hall
(XIV century) 15 of exceptional beauty. This incredible
construction also hosts a picture gallery and an important

archaeological centre

One of the best local cdishes 1s
called “taghatelle fritte” (long pasta dish cooked 1n boiling
oil). Its recipe has always remained a secret within the
walls of the village. Ostra (An): Up to 1881 Ostra used to
be called Montalboddo. Although this town underwent
numerous destructions and invasions in the past, the
surrounding walls have remained almost unaltered dunng
the centuries, The wall 18 1200 m long and has square
defensive towers which alternate in the massive defensive
construchon Nine of these towers are still there, as 1n
medieval imes. The National Exhibition of Antiques and
Art Crafts 1s a must here. Local wines, verdicchic and
lacrima, are world class excellences. Their extra virgin
olive o1l 1s of the highest quality. It 1s taken from a special
varniant of olive plant called “raggia” that grows in the
(Me) The
geographical characteristic of this town in the province of

Macerata 1s the height of its lands

area. Pievebovigliana main  physical

An actual watershed
with two distinctive sides: there 185 a plain area which
forms part of ferhle Marchigian fields and, on the opposite
side, ligher formations offer the typical mountainous
vegetation of the Sibillimi mounts. Among their most

ancestral traditions, two master crafts: very special

handmade weavings and well-known “mstral” hqueur

Ripatransone (Ap) Between two mnvers basins, the

Minocchia and the Tesino, on the hirhest parts of these
E=] iy

lands, there 13 an enchantng town offering strikine

E o o

panoramic views. Because of thus pecuhianty 1t enjoys the

&

title of “belvedere of the Piceno™ 1e the geographcal

BLLA

point 1n the region with some of the most stnkingly beauty
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scorcl mozzafiato. Da non perdere il Palio del Serafino, pancramic views. In the oldest part of the town there are
che prende 1l nome dall’angele con se1 ali che campeggia nldings belonging to the Middle Ages, Renaissance and
sullo stemma comunale. Baroque times. The strangest and amusing charactenstic
Staffolo (An): denominato 1l “balcone della Vallesina” f this town 1s the fact that 1t enjoys the narrowest street 1n
per 'impareggiabile panorama, & situato su un colle 1n the whole of Italy: 43 cm wide. One of the most spectacular
posizione intermedia tra 1l Mar Adnatico e le montagne -elebrations 1n the area takes place here in Ripatransone
Sulla einta muraria che conserva 'aspetto orginario, vith the “Fire Horse” stmking firework displays which
spicca 1l torrione semicircolare detto dell'Albornoz (sec.  have this enormous horse its main protagomst. San
XIV) In alcumi ambienti ricavat dalla cinta murana, yinesio (Mc): Awesome sights of the Conero mounts,

& ospitato 1] museo del Vino e dell’Arte contadina con  Sibillini and the Gran S: mounts can be fully enjoyed
annessa Enoteca, dove poter degustare e acquistare 1 from San Ginesio in Macerata and because of this 1t 18
miglior1 vimi prodott: nel territorio, tra cu1 1l Verdicchio metimes called the balcony of the Sibillini. The view:

& 1l vino pil tipico. these mounts from here are majestic. San Gine:
Urbisaglia (Mc): Urbs Salvia fu un’antica e grande citta nt protector of actors an tresses. It 15 a typical
del Piceno, colonia e municipio romano. Oggi Urbisagha  medieval town with plenty of towers and defensive
& una cittadina dominante la valle del Fiastra, cinta nstructions. Duning the month of August there 15 a
da mura, degna erede di quella lontana e glomnosa popular tradition weestral Palio celebrat W
citta romana, testimomata nel Parco archeclogico con S yINES10 | lively centre, with plenty of parade:
I'anfiteatro del I sec. d.C. e 1l teatro, ritenuto 1l pii treet market | shows like the Ring Joust and
cospicuo delle Marche per forma e dimensiom e 'umico  enthralls ncestr mes. Sarnano (Mc): This medieval
in Italia che conservi ancora decoraziom pittoriche. Tra wn lies on the foot of the Sibillim: mounts amidst woods
le produziom tipiche del luogo, spiccano 1l vino rosso as with plenty of 1deal paths t hiking,
Rocca chi Urbisagha e le onginali calzature realizzate in bik rse Il T 154 rn
artigianalmente senza utilizzo di macchinan. wn, includin stral flights of s en)

1
1
I
=
]
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ARTE DEL SAPER FARE

The Art of Savoir Faire

GLI ANTICHI MESTIERI

ANTIQUE CRAFTS

Dal mastro pellaio al mastro selecino, dal mastro orafo al
mastro cartaio, dal mastro arazziere al mastro fisarmomeista:
sono tanti e cifferenziat gh antichi mestien der marchigiam,
tramandat: di generazione 1n generazione con passione, cura
per1 dettagl, attenzione alle nfimiture, perché ogm prodotto
deve rasentare la perfezione, essere umco e immtabile. A
confermare 1'altissimo livello raggiunto dai divers: manufatt
artigianali prodoth da nord a sud della regione, ¢’ propno
1l fatto che, nonostante le npercussiom della progressiva
industrnializzazione del Paese, s1 siano fatte sentire anche
in quelle zone trachzionalmente pii rurali e arhgianal.
La natura e la vocazione delle produziom locali & nuscita
a vincere la sfida della qualita e dell’esclusivita Ogg 1
prodetti artigianali sono sempre pii ricercati e desiderat
dagli amant degh oggeth ci micchia, ch tutto c1d che &
prezioso, raffinato, nfinito e lussuoso. In quasi tuth 1 piccols
centrn marchigian s1 sono ciffusi nel corso de1 secoh tant
mestiert che ammavano 1 vicoll, le stracine e le prazzette dex
borghi. Ne & testimone la toponomastica de1 centn urbam:
in molte citth esiste una Via degh Orefici o0 una Via della
Cartiera o della Lana. Anche a tavola le Marche s1 declinano
al plurale, con la cucina del pesarese imparentata con
quella romagnola e quella delle altre cittad pia radicate nel
territorio. Anche per quanto nguarda I'arhgianato artistico la
regione ama diversificare: Ancona, 0 megho Castelfidardo, &
nota in tutto 1l mondo per le sue fisarmoniche, mentre Ascoh
e Fermo s1 distinguono periloro originali cappelli; Macerata
& patna indiscussa delle scarpe, mentre Pesaro & famosa
anche per le sue preziose ceramiche. A teshmomanza
del forte legame con la propna storia sorgono, lungo tutto
il termtorio regionale, numeros1 Muser delle Tradiziom
popolan, dove sono conservati gh utensih e gh strumenti du
questi antich1 mestienn. Tali muse1 sono meta non solo di
scolaresche alla nscoperta del passate, ma anche di tunsth

che cercano e apprezzano gh 1nattes: tufh 1n epoche orman
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Some remote local crafts including fur manufactuning, stone

T

goldsmuth crafts, paper manufacturing, tapestry

reaking, the
craft and the making of piano accordions were zealously
passed down from generaton to generation...to generation in
this region Marchigian precious crafts skills, close attention
to detmls, unfahing improvement of fimishes; passionate
decicahon converging to umqueness, unparalleled results,
Perfection

(zlobal industnalisation .:.:']-_.:—.-_-..: esses also affected these antique

3."‘:“131",.1!. Ci‘,"lj‘I:':p. Everv I.'.I.'.'.'I!THT.I].'IJ'}..': ':]'jl'.']:_'l.'a ]‘.|'.‘I.‘.'r': II'I.‘."II'.] o IZ]":..'I] 'H.']E]'.I

—

he impact of technology

However, the inner aspects of authenticities survived, beconng
in fact, the Marchigian mark, that innate aspect that no matter
what manages to resist to changes and stubbomly remains as
a blessing karma on every product. This insistence on slower
processes 5o as to be able to provide closer attention to quality
and perfechon was kept. Thus, Marchigian products became
almost inevitably more exclusive,

Every village in the region keeps round its streets some

dentification with the antique crafts which used to be part

=

of their evervday hie; thus there 1s always the possibility of
coming across a street or small lane called Goldsmiths' lane
(Via degh Orefici) for example, or Wool Street or Paper Mill
alley. Toponymy has fortunately registered, again in a natural
way, antique precious local crafts

Different villages mean different crafts. Castelfidardo outstands
for the production of piano accordions; Ascoli Piceno has kept
its tradition on the manufacturning of hats; the province of
Macerata 15 undoubtedly the reign of shoes; Pesaro 15 famous
¢ m generation to generation passing down
ancestral savoir fawre into the family and mmer social circles
for centuries and centuries... As a consequence, know how
remamed circumscnibed, venerated within a few; explored,
developed, enjoyed, bettered, altered and fancied by the same

groups over the centunies
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lantane.

E’ proprio in queste trachziom che risiede la forza del modello
economico regionale, carattenzzato dallo sviluppo della
piccola & media impresa, diffusa in mamera capillare lungo
tutto 1l tessuto storico delle Marche. Ecco una panoramica
de1 p1it noti mestien del passato, a cu1 ogg s1 guarda come a
forme ci produzione artistica

L’Amanuense: & una figura che dedicava 1l suo lavoro e la
sua arte alla copiatura de1 tesh antichi e de1 manoscntn.
Prestava la sua opera sia presso pnvah cittadim, che presso
le autonta local. Il mestiere & prahicamente scomparso dal
momento dell'invenzione della stampa, ma nella regione
es1stono ancora piccole botteghe che offrono serviz1 esclusin
ch senttura manuale arhstica

L’Arazziere: & I'arhgiano tessitore di arazzi; s1 serve di un
telalo particolarmente grande, adeguato alle dimensiom
monumentall di questi tessuti, mirabilmente decorati con
disegm figurat ci ogrn tipo. Alcum arazzien sono tuttora
attivi e offrono, ad una nstretta clhientela, arazz1 di gran
pregio e qualita.

Il Birocciaio: si tratta di un falegname specializzato nella
fabbricazione del biroccio, tipico carretto marchigiano a due
ruote, riccamente ornato e decorato; per questa ragione 1l
birocciaio & spesso anche fabbro e pittore decoratore. Che
sia un mestiere trasmesso di padre in figlio lo testimoma
la celebre famighia Cesarotti-Fontana di Sassocorvare (PU),
che dal settecento tramanda cuest’arte attraverso 1 suo
discendent:.

Il Bottao: s1 tratta di un falegname specializzato nella
produzione ci vasi e conteruton vinan, laddove la viticoltura
& particolarmente sviluppata

Il Bullettaio: era un fabbro specializzato nella fabbricazione
di chiodh, usando 1ncudine, martello e chiodarole, particolan

stamp1 attraverso cui s1 realizzava una sorta ch produzione 1n
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sere, secondo dimensiom e usi. A Mercatello sul Metauro
(Pu) operavanoc alla fine del XIX secolo ben quattro imprese
artiglane, specializzate in bullette per scarpe. Ogg1 questo
mestiere & del tutto scomparso.

Il Calderao: era un artigiano speciahizzato nella produzione
di pentolame da cucina In particolare, nella provincia di
Pesaro Urbino, vi erano parecchi laboratori arhgianah
deputati alla lavorazione di utensili per uso domestico.

Il Calzolmo: artigiano abile ed esperto nel confezionare
scarpe e scarponi. Il calzolao marchigiano, presente 1n tuth
1 borghi rurali, spesso andava personalmente nelle case
de1 contachm, dove 1n cambio ch vitto e alloggio, raramente
di denaro, faceva le scarpe per tutta la famgha Ogg le
scarpe ci produzione artigianale del Maceratese, Fermano
e Ascolano sono conosciute ed apprezzate anche all’estero.

Il Cappellmo: & l'arhgiano specializzato nel confezionare
cappelli. Partendo dal feltro grezzo, 1 cappellas marchigiam,
presenti in tutta la regione, curano metcolosamente tutte
le fasi ch lavorazione, da quella imzale, che consiste nel
prendere con precisione le dimensiom della testa del
cliente, fino alla cucitura e stiratura finah. Dal distretto
del fermano, centro nevralgico della produzione di quest
ncercatl accessorl, poco usatl in Italia, ma amatissim 1n
nazion estere come la Gran Bretagna, partono 1 cappell che
vanno a ornare le teste di uomini e donne 1n tutto 1l mondo.

Il Cartaio: & l'artigiano specializzato nella fabbricazione
ch vane tipologie di carta. In questo ambito, sin dal XIII
secolo, ncoprono un ruolo ch spicco le Cartiere Miham i
Fabnano, che producono diverse tipologie ch carta per la
scuola, le belle arti, I'ufficio, per il settore grafico, per la
stampa e producono anche carte di sicurezza e banconote.
La tradizione della lavorazione della carta & presente anche
a Pioraco che, come Fabnano, ha da secol sfruttato 'acqua
del fiume limitrofo, in questo caso 1l Potenza, per le propne
gualchiere,

Il Ceramusta: & 'arhgiano specializzato nella realizzazione
i oggett1 e vasellame in ceramuca Le ceramiche pesares:
sono celebn ormai da secoli, cosi come “I cocc1™ di Fratte
Rosa, produzioni in terracotta di uso quotidiano, dal tipico
colore melanzana nero-bluastro. Alcune botteghe artigiane
operano ancora e 1 loro prodotti sono considerati piccol:
gioielli d'arte. Oltre alle ceramiche nelle Marche sono
diffuse la lavorazione delle terrecotte (a Montottone nel
fermano, ad Appianano, nel maceratese, a Fratterosa nella
valle del Cesano) e quella della maiolica; quest'ulima
affonda le radici in etd medievale e raggiunge lo splendore
nel Rinascimento quando, grazie al mecenatismo de1 Della
Rovere tra Urbino e Pesaro s1 sviluppa una delle p1ii fiorent
industne italiane.

Il Cestauo: & I'arhgiano esperto nel creare cest di pagha e
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barrels for wine maturation These specialised carpenters still
work very well in the region Sometmes these barrels were set
up 1nside the cellars where wines were stored in the castles
and palaces of the nch and powerful with their own wine
productions; these barrels have been kept inside these cellars
for centunes now and 1t 15 1mpossible to take them out without
disassembhing them

The shoe tacks maker, “Il bullettno”: this snuth was 1n charge
of making shoe tacks by using anvil and hammer Different tack
prinhngs and forms depended on needs, usage and demand.
At the end of the XIX century there were 4 crafts shops still
operating in Mercatello, on the Metauro nver in Pesaro Urbine
province. “Il bullettmo™ craft has completely cisappeared
today

The casserole maker, “Il caldermo™: this smuthwas the producer
of casseroles. In the province of Pesaro Urbine there used to be
many crafts shops dedicated to the making of kitchen utensls,
The skalful

decicated themselves to the making of shoes and boots.

shoemaker Outstandingly craftsmen  often

Marchigian shoemakers were present in all the rural villages
They worked for awhole fanuly at a ime by visiing them one by
one. The famuly hosted the shoemaker for some time providing
him with room and board 1n return for the whole famly's shoes
Nowadays, this traditionally local craft of the provinces of
Macerata and Ascol Piceno has become world famous.

The hatter Marchigian hatters are accurate and decicated.

They are present everywhere in the region and base their
precious work on coarse felt They proceed meticulously in
their hand-making processes by taking customers’ measures,
sewing and final pressing. Every step has its own secret
touches of ancestral savoir fmre. The business cluster ocoupies
mainly the province of Fermo and from here they have gained
a reputation worldwide

cartaro”; m Fabnano,

Paper manufacturer, “II

A &
k

paper
manufacture has been taking place for ¢ centunies. The
“Miham™ paper mull (1782) 15 manly famous for catening
nationally the paper needs of schools, fine arts, offices,
graphics’ needs, press and banknotes. Some of the new
techmeques introduced by Piero Mihiam, 1ts founder, were later
copied 1n the rest of Europe

There 15 another paper manufacturing mull in smaller and
beautiful Piorace. Both, Fabnano and the small village of
Pioraco have taken advantage of the presence of the Potenza
nver for their mulls

The ceramst ceramucs and terracotta crafts from Marche
are already famous worldwide. Ceramusts have been working
for centunies 1n Pesaro and the terracotta creations from
Fratte Rosa (Pesaro Urbinoe), Montottone {Ascoh Piceno) and
Appianano (Macerata) are very much well-known.

There are some workshops with precious produchon in the
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vimuni, fondamental: per molt lavon dei1 camp e nelle case
contadine. Tra 1 cestal marchigiam erano particolarmente
nott quelli di Falerone (FM) ed Acquaviva Picena (AP),
che con una straordinaria manualita realizzavano le loro
“panamole”.

Il Cordmo: & I'artigiano abile nel confezionare fur e corde ch
vanalunghezza e consistenza, usate soprattutto dal contacino
per 1l lavoro de1 camp1. La sostituzione della canapa con 1l
nylon ed 1l declhino del sistema agncolo mezzadnle hanno
determinato la scomparsa di questo mestiere.

Il Costruttore ci strumenti musicali: & I'artigiano esperto
nella fabbrica di strumentt musical, in particolare
fisarmoniche, come documentano le fabbnche tuttora
presenti nella provinecia ci Ancona L'industna del settore
decolld a Castelfidarde verso la fine dell’ Ottocento, facendo
lavorare anche a domicilio inten nucler famihian per poter
far fronte alle richieste. Oggi sul termtorio operano circa
trenta industrie, che indinzzano molta della loro produzione
all’'estero, ove sono assm apprezzate le qualitd tecruche e
musicali ci questo strumente. Ogni anno s1 tiene 1n onore di
questo strumento un festival che attira appassionat da ogm
zona del mondo.

L’Ebamsta: & 1l falegname specializzato nella lavorazione
dell’ebano e di altr1 legni pregiat.

Il Fabbro e Ramaio: & I'artigiano che, nelle Marche, come
in molte altre regiom, ha lavorato per il mondo rurale,
fornendo al contadine quelle parh in ferro dell’attrezzatura
agricola che difficilmente quest'ulimo era in grade di
realizzare da solo. Spesso 1l fabbro era anche maniscalco
e s1 occupava della ferratura degh zoccoli degh ammal:
da tiro. In molh cas1 era anche armaiolo e s1 dedicava
a costruire e nparare armu. In tutte le Marche & diffusa
la lavorazione del ferro battuto: girando per le cittd e nex
borghi & facile imbatters: 1n un lampione o 1n un balcone
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region. The majolica production started flounishing in Pesaro

Urbino dunng Renassance thanks to the patronage of Della
= R

novers iommiy;

it 15 a craft with much sigmificance mn the

area todav. The citv of Urbama (the city used to be called
..E:I-H-: .”'.'..-I:'.T". 1I'l".“.".":-. -.;!!" L l'.-'.E.1 '-[.".:'T"‘I:I 1;.:."'3']""" 1n ':J]l" K:‘lﬁ. Ll"|.|.1'.i.|."|'|

5 W :i | famous because of 1ts ) lica Pl luchons
straw and wicker boskets

nhal for some rural

wong all :_"-_.'-.1'-..J|'.L;;1.l1:| basket makers those from
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Acquaviva FPicena, 1n the province of Ascoli
Piceno, were particularly famous. Their extraordinary skalls
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ave ongin to their famous “paiamole
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pes and stanes of different diameters, consistencies and
Heamp was littla by hittle substituted with nvlen and

the production of hemp ropes became industnialised on larger

s AULSApPP earec

hon maker the piano accorchion has always

been the most famous musical instrument in the region. The

craft fl

4 at the end of the XIX century in Castelfidardo,

unshe
in the province of Ancona In order to cope with the demand,
complete famihies were hired to support the incipient industry

at their homes

¥ wWorking
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work for foreign markets from all over the world where the

r 1 K 1 B E,
ol these }i.._;l':hlglﬂl'! musical insiramenis

bony and other precious woods to create
cabinets, furmture and shelves
The blacksnuth and coppersmuth These snuths were of

essenhal relevance in the Marchigian rural Iife regarding the

supply and repair of their equipments parts, horseshoes and

utensils. Other complementary rural tasks depended on them
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trattato 1n mamera artigianale. Uno de1 centn piit fiorent
nel settore & 'ascolano, 1n particolare Force e Comunanza,
dove 1 raman ch oggl continuano una tradizione appresa da
secoli. Molti degh attrezz1 che vemivano usat dan fabbr sono
espostt ne1 civers:t muser della civilta contadina present
nella regione. Il mestiere non & scomparso e spesso a1 fabbn
s1 commissionano laven artstici, che hanno come matena
prima 1l ferro.

Il Falegname: 1l mestiere dell’'Homo Faber ha da sempre
accompagnato 'evoluzione dell'umamiti e nel tempo ha
conosciuto un'evoluzione sigmficativa Se un tempo 1l
falegname s1 occupava della realizzazione di quer mobih
di quegl oggetti necessan nella vita di tuth 1 giorm, ogg:
commussionare gl element: del proprio arredamento ad un
falegname o a una bottega del mobile artgianale sigmfica
puntare ad un prodotto assolutamente umco, di valore e
con grance nhevo anche dal punto di vista artistico. Nelle
Marche 1 cistreth dove operano 1 piit abih falegnamu sono
nel pesarese e nell’ascolano e s1 occupano anche di allestire
scenografie per teatn e stuch cinematografici. Inoltre gh
artist del legno hanno dato vita, a Cagh, Loreto, Civitanova
e Recanati, alla produzione di pregiate pipe in legno,
considerate ver: oggett di culto.

L’'Orafo e Orologiaio: nelle Marche rappresentano un’'umeca
figura ch artigiano di grande prestigio e bravura, al punto che
ricevevano richieste di formture dalle gioiellene delle pi
grandi cittd italiane, in particolare Roma e Firenze. Molti ch
loro erano soliti apporre su1 manufath realizzati un propno
segno, una sorta ch bollo ci garanzia che permetteva, tra le
altre cose, i riconoscerne gh autor:. Parallelamente a questo
settore, s1 & sviluppato nel tempo anche
quello della lavorazione
de1 rosan artistici e ch
articoli rehigiosi, 1n

particolare  nella
zona di Loreto
(AN), dove sorge
il celebernmo
Santuanio Manano.
Pellethere: 2

esperto nel

i
I'artigiano
conciare le pell, allo
scopo di ncavarne
sia eleganti element
d’arredo, che
accessor1 per 1l
vestiano. Un tempo
questo  meshere
veruva tramandato

ch padre 1n figho e

15 JJ-:':;\ popular 1n i]lh..i-'.'..'f'. it 15 quite

COMmOo} find here and there lampposts, street lamps and
balcony bamsters, rmls and omamental detmls mode of
WI ; o

The villages of Comunanza and Force, 1n the province of Ascol
Piceno are famous for their coppersmiths. They have been

worsing lor centunes and have ='..:i".";—1-. ped ]'.".‘.':l-'l.l.'il.-]? ETowW -
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The numerous rural life and work museums 1n the region

1bit rural equipments which give evidence of these

smuths’ precious knowledee, skills and hard work

DIGcCKsSmMITNS 3nNda connnue 1o work in 1||l'?" '."f_}:fll: n

sppersmths
wordinary art ¢

lenng thelr exms raft to most deman: 111'.:_; 1astes,
ation and exclusiveness

The =it long hime ago, carpenters worked to provide

£55e] furmture and utensils for evervday life; today, cabinet

wkers and carpenters have a different role. Nowadavs, their

evolved towards completely personalised art form

reations. Marche has always developed quality woodworking

ENow-now. 1he most sl wooow '-E'l'.'.JE'.i': craftsmen are to be

found in the provinces of Pasare Urbine and Ascoli Piceno
Theiwr craft also involves catenng for cinematographic or
heat = 18T

Wood craftsmen have also created a cult element in Marche
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us craftsmen 11 Marche. The powerful
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rence commissioned their

clocksmuths. Many of

1
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muths and

wn personal war stamp. This stamp helped identfy the
aker among the nich and famous who bought the jewellery

such as Marman

ihe proauction of relious valuabie objects

rosanes 1s also important Marchigian art

Macerata, world famous shnine of Chnstian pilgnmage

eather good manufacturer *Il pellethere™ a |

ong me ago

manufacturers made ornamental 1tems,

shoes, boots, belts and bags

s SUIIS Ol aImour,

i their small workshops with the help of their sons. The craft

was passed down within the male family members with great

zeal and devohon Nowadays leather elaboration processes
keep tlhus antque know how mtact and Marchigian leather

oveted fashion

accessones are first class and world famous. C

mples of the most prestigious



ARTE DEL SAPER FARE
The Art of Savorr Faire

all'interno di attrezzate botteghe artigianali s1 realizzavano

armature, oggett d'arredo e ci abbighamento, in particolare
scarpe, borse e cinte. Oggi gl stess1 prodoth vengono
realizzah dm maestn pellethern marchigiam a hvello
industriale e sono esportati in tutto 11 mondo, come alta
espressione del Made in Italy pii raffinate. La capitale
marchigiana della pelle & Tolentino (MC).

La Ricamatrice e Merlettma: & un tipico lavoro femmnile,
ancora presente nella regione, soprattutto nell’ascolano.
Tra tuth vanno citati 1 merleth al tombolo ci Offida (AP),
ove quest’arte s1 sviluppd intorno al XV secolo, dappnima
tra le donne del popolo, po1 nelle comumta religiose, infine
presso le famighe anstocratiche. Anche oggl, 1n estate,
per le vie del centro cittadino & possibile vedere le donne
offidane realizzare con maestna ed agihith 1 prestigios:
lavonn a merletto. Sono numerose, inoltre, le rassegne e
le manifestaziom fienstiche, con mostre annesse, per
I'esposizione e la vendita di quesh delicat ncami 1n cotone
e seta

Il Selcino: detto anche “pacca pietre” & I'artigiano che s1
dedicava, letteralmente, a spaccare le pietre. La citta da
Cingohh era nota, in passato, perché 1 suo1 artist della
pietra vemvano richiestt anche dall’estero. Oggi, quas: a
commemorare il lavore manuale di quest professiorusti,
ormai soshituito da potenti strument meccamci, s1 pud
ancora ammurare il travertino taghato artigianalmente, che
defimsce 1 palazzi antich: di Ascoli Piceno

Il Tintore: & I'arhgiano esperto nella decorazione dei tessut.
Nelle Marche s1 era soht decorare 1 tessuh con motivi
npetuti, volh a formare una gradevole figura d’assieme e
per lo piii 1spirati al mondo rurale: trale1 ch vate, foghe, fion
e ammali, La produzione industriale ha cancellato questo
mestere, anche se a Carpegna (Pu), & ancora attvo un

piccolo laboratorio artigianale.
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BUSINESS CLUSTERS OF EXCELLENCE

lert...
In the past...

Le Marche sono una regione che s1 & fatta da sola
Povenssim nel dopoguerra, pur ci non dover emigrare da
una terra amahssima, 1 marchigiar s1 sono nmboccat le
maniche, inventandos1 un'industria che non c'era, un lavoro
e un modo ci produrre che ben presto ha dato 1 suo1 buom
frutt, premuando la scelta di puntare su prodotth ci quahta
Spesso l'artigiano divenuto imprenditore, ha dato 1l suo
stesso nome alla propna attivita e in pochi anm nella regione
s1 sono sviluppat un'infimta di brand diventat famos: nel
mondo. Juesta tendenza s1 & andata via via mamfestando
in modo piuttosto capillare su tutto 1l termtono marchigiano,
con marcate differenziaziom per quante nguarda la
specializzazione produttiva, fortemente incentrata su1 setton
trachzionali (tessile/abbigliamento, cuolo/calzature-borse,
legno/mobile ecc.). Una carattenstica da notare 2 1l sorgere ch
un elevato numero ch piccole e piccolissime imprese, perlo pit
agglomerate in distreth industnah e localizzate 1n specifiche
aree geografiche. Negh anm '70-'80 quella dei1 distreth
industriall & diventata una realth sempre pii consolidata
sia a livello nazionale, che a livello regionale, alimentando
cosi la teoria del “piccolo & bello”, che nconosceva nelle
piccole-medie imprese italiane un fattore ch forza per
I'intero sistema produthvo e finanziarie. Tra 1 principah
trath distintivi dex distreth che s1 andavano formando
c’era un disegno orgamzzativo carattenzzato da una forte
identita, I'alta specializzazione in un settore mamfattuniero,
la divisione del ciclo produttivo tra le imprese del termtono,
I'alto grade chi imprenditonalita e la compenetrazione tra
la vita sociale e quella economica A questa mutazione del
tessuto economico, infatt, cormspondeva una sensibile
mutazione del tessuto sociale e culturale. Progressivamente,
intere famiglie di mezzadn cominciavanoe ad affiancare alla
loro attivita abituale, la produzione arhgianale di calzature,

tessut, accessori, pellam, mobili ecc., prestando lavoro
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Marche has economically grown upon its own

-enoths, The aftermath of the world wars in the first

51
half of the past century depicted devastating scenarios
for this already poor and secluded rural part of Italy

including 1ts fishermen and mercantile port. Some left

in search of a possible future. Most stayed and their
sacrifice and effort were huge since they were bound to

W ]h 1T 5'-=.'L|."|1]'.T 1 an non I':“l.'.!'n'l!.]']g ]!I]i.l.ll:'ﬂ["t' at 1]']I"‘.‘ time,

However, dedication paid and an emerging economy
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levotion and loving full dedication in permanent

search of distinctive features of highest qualitv. Utten,
the single craftsman became an entrepreneur and
gave his business his own name. That 1s how some of

the most famous international local brands bear the

name of their founders. And that 18 how local most

successful industries have to do with very traditional

know how. In fact, local business clusters base their

strength on historical savoir faire regarding most
1

traditional sectors such as clothing, le textile,

shoes and bags, furniture ete. It 15 a very typical local

charactenstic of these clusters the verv small size of

some of their protagomsts. During the "0s and 80s

i i &%

the local motto “small and beautiful” led small-s1zed

. - 1
Dusiness realiiies 1o ineir

most successful apexes

no

£

the strength of the regional clusters reached

impact i1n the national productive and

relevant
financial arenas. The entire production system, little
by little gains strong identity. A different structural
ins 1n the manufacturing sector with

L=
higher specialisation, division of work and a strong

entrepreneunial spirit bonding with social every day

development gains sigmificance as
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Ll

presso botteghe arhgianah, che a loro veolta 1mziavano ad
ampliare le propnie athvithd, godendo der bassissimu cosh ricultural ST R i
della manodopera. (Questa nuova figura professionale, he other Both sides were 1] N |
“1 metal mezzadro”, & stata defimta 'eroe del modello _ _ B sraes  SEizoamliin o
marchigiano, Proprio per aver permesso la convivenza e lo - ' -_ _ .. .. _- = . id
sviluppo parallelo dell’attivita agncola con quella arhgianale, : ST—— . sravatians swithis -
dando wita a un ciclo produthvo incalzante e favorendo,
passo copo passo, la formazione ci un know how che nel
tempo & civentato 'asso nella mamica dell'intero tessuto
imprenditonale della regione. Il saper fare degh vomum,
1l sapere locale incorporato all'intelligenza, alla fantasia
e all'abilita di persone che vivono vicine e s1 tramandano
notizie e nozioni ci generazione in generazione & un tpo ch
conoscenza essenzialmente tacita e informale & spesso 1l suo
valore & par, se non supenore, alla conoscenza scientfica e
tecnica. La necessitd ch nuovi lavoraton, anche esterm alla
famigha, spinse 1 neo-imprenditon ad assumere lavorant
resident: nelle aree hmitrofe, dando impulso all’allargamento
della lavorazione ad un raggio sempre p1i ampio di comum,

Della Rovere - Penare (PU)

Alcum dh quest lavoranti, dopo un penodo piil © meno lungo

ch collaborazione, s1 sono orgamzzat, diventando loro stess: . . 1 , _ tared | el f
1mpr=nd1ton e aprenclo una bn:vttega di propreta nel comune € _ = _ eviow ]
in cui abitavano. Cominciavano cosi a formarsi 1 pnm
distrett: industriali, che per la carattenstica lavorazione e la
qualith delle matenie prime usate hanno dato vita al piccolo
“miracolo economico”, facendo si che 1 propn prodoth
venissero apprezzah, ricercah ed acquistat non solo in [talia,

ma anche in Europa e nel resto del mondo

-

Dettagli Fiam - Tavullia (P ! from important markets started arnving lc
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...Oggi
Thduy

Il vero decollo del sistema industnale marchigiano avvenne
nel dopoguerra, con la progressiva trasformazione de:
laboraton e delle botteghe 1n imprese strutturate e sempre piii
orgamzzate. Per tutto 1l corso degh anm ’60 e ’70 le imprese
marchigiane s1 sono trovate 1n una condizione di vantaggio,
avendo la possibilita ci offnre prodoth ci qualita elevata a
costi relativamente contenuti. Tutto questo non ha potuto
che favonre la crescita spontanea ch una minade di piccole
e mecie imprese, accomunate dalla carattenstica di essere
specializzate 1n singole fas1 della produzione. Nella seconda
meta degl anm "70 alcum setton, in particolare quello della
moda, hanno cominciato a sentre 1l peso della concorrenza
internazionale, con una domanda che mutava ad una sempre
magglore elevata velocita e con una chentela che voleva
prodotti di qualita, ma a costi sempre piu ndotti. Anche di
fronte al pericolo rappresentato dalla crescente erosione
delle cuote i mercato ad opera ch quer Paesi ch nuova
industnalizzazione, le imprese marchigiane hanno saputo
dare una risposta in linea con 1 propn valon e con le propne
scelte operative, puntando non sulla nduzione de1 costi, ma
sull'ulteriore elevazione degh standard qualitativi, curando
sempre ch pii le nfimture e 1l design e dando maggior nhevo
a carattenstiche esterion come 1l marchio. In conseguenza a
questa scelta strategica s1 sono 1mziate a destinare sempre
maggior nsorse alle funziom legate alla commercializzazione
de1 prodotti e al marketing. Per le Marche la nsposta alla
concorrenza e alla cnsi denvava, allora come oggi, dalla
caparbietd, dalla concretezza e dalla qualita, che insieme
ar forti leganu con la famugha, 11 termtorio e I'intera regione
continuano a rappresentare punti ch forza e segm distintiva
per 'imprenditorialocale. Oggi, con oltre un milione e mezzo
ci abitant e ventotto distreth industriali (come la Lombardial,
le Marche si confermano un modello economico e sociale
interessante e chi successo, che & nuscito a coniugare 'amore
per il territorio e la trachzione con 1l desideno d affermarsi e
fars1 apprezzare anche all’estero. Tali distreth hanno una forte
incidenza sull’economia regionale (rappresentano 1'81,8%
de1 sisteru locali regionali e occupano il 73,4% di addeth
regionali) e hanno una consistenza numerica significativa
(172 mila addeth mamfatturien e 435 mula complessivi).
La regione, area tipica del Made in Italy, fa registrare una
crescita dell’occupazione mamfattunera (3,1%) e di quella
complessiva(7,2%). 51 segnalano soprattutto, con un aumento
di occupazione mamfattuniera supenore al 20%, 1l distretio
degli strumentt musicah i Recanat, 1 distreth calzatunen
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The actual take off of the Marchigian industres took
place 1n the second half of last century. Small fanuly
1

toock the form of bigger, more organmsed

industries 1 keeping with new marketing demands

the decades comprising the 60s and 70s,

1

Marchigian enterprises were in an advantageous situation
putting in the market very high quality products at very

competiive prices. This led to a flounshing outburst

of small businesses with clear diversification and

specialisation in the working chain In the second half
f Os the situation in the market changed, mainly 1n

the fashion sector International competitors had become

stronger and the demand changed constantly and
quickly looking for higher quality and lower prices. New

industrialised countrnies started operating in the market
and market shares dimimshed; however, Marchigian
entrepreneurs decided to deal with this difficult state of
affairs by reinforcing their already prestigious brands
New designs, higher standards of quality, better fimishes
and best raw matenals converged into unparalleled
refined products 1n keeping with most demanding

t £
1argets. aucces .';.fi.i] move

=

T!'I":'I"L‘ wWere E'TE".ET 'Ell‘:l'l'l'.'.‘lﬂ.':- 1\']’11E'h h':]i."ﬂd overcome

critical periods, Entrepreneurs decided to allot a greater

number of human resources to the commercialisation

process, to the sales departments. Product onented
sales with more numerous and better prepared sales
Determination, concretion and quality as main
leading concepts, together with better bonding between
families, local institutions and regional authonties have

always meant most determiming and distinctive factors

(=Y

local entrepreneurship. Today, with a population of
1500000 inhabitants and 28 business clusters, Marche
15 confirmed at a national level as a successful economy
model. The region has successfully combined strong
passion for traditions and customs on the one hand

with strong willingness to excel abroad on the other

Such business clusters have strong impact on regional
81,1% of

onomic svstems and take on the 3,4% of the workers

they represent the regional

the region (435000 people) The indexes of occupation

in the region are evidently influenced by these typical

the ‘Made in Italy’. Those with recent lugher

occupation are: the musical instrument

he area of Recanat, the shoe production

[
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di Civitanova Marche, Montegranaro, Monte San Gausto, clusters of Civitanova Marche, Montegranaro and Monte
quelli de1 bem per la casa di Fano, Urbino, Sassocorvaro, San Gausto; the furmiture clusters of Fano, Urbino,
Piancimeleto, Pesaro, quelh dell’abbighamento di Semgalha, Sassocorvare, Piandimeleto and Pesaro; those belonging
Sant’Angelo in Vado e quello dell’'utensilena di metallo i te the clothing clusters of Semigallia, Sant'Angelo 1n
Pergola Vado and the cluster of metal tools of Pergol

I distretti... nel dettaglio

Marchigian business clusters

Distretto industnale “plunsettonale™ 1l distretto  Industnal Mulbi-sector Cluster the cluster compnses 14
comprende 14 Comum delle province i Ancona e mumcipal areas of the provinces of Ancona and Macerata
Macerata (Camerano, Castelfidardo, Filottrano, Loreto, imcluding the cities of merano, Lastelfidarde, Filottrano,
Montecassiano, Montefano, Montelupone, Numana, Loreto, Monte iano, Montefano, Montelupone, Numana,
Offagna, Osimo, Porto Recanati, Recanat, Santa ffagna, Usimo, Porto Recanah, Recanat, Santa ManaNuova,
Mana Nuova, Sirolo). In esso coesistono numerose Su These cities share a vanety of industries including
tipologie di produzione: illuminotecmica, fotovoltmco, lightng, ph ltme devices, advance telecommunications,
telecomunicazioni  avanzate, giocattoli intelhigenti, intelligent tovs, | instruments, metal and prec

strumenti musicall, lavorazion1 metall: e pietre preziose, nes art crafts, speci on gifts, religious ob;

articoli da regalo, articoll religiosi, apparecchiature electromic devices and components, plastic products, clothin
elettroniche e componentistica, materie plastiche, circuita rinting circuits, tounism. The first cluster district to develop

- \ tnat oI the ICod Insirn I Dlecanafl; alterwaoard

| .|:. I
= l=] Pian unano
Scavelini - Montelabbate (PU) gl s
i M ont 1 11 lig
stampati, abbigliamento, turismo. Il distretto s1 sviluppa  Monteciccardo, Montefeles Montegrnmano, Montelabbate,

come area caratterizzata per la produzione di strument
musicali (imzialmente fisarmoniche) e successivamente
la varietd delle tecmiche di lavorazione e le relative
competenze specialishche maturate sul territorio hanno
favonito lo sviluppo di altre produziom: componentistica
elettronica, meccanmca di precisione, lavorazione della
plastica, de1 metalli, del legno. Elemento peculiare del
sistema produttivo locale & la prevalenza di produziom
di semilavoratt e component eseguite 1n conto terzi S
segnala la presenza nell’area di specifiche strutture perla
ricerca e sviluppo, orientate soprattutto ad 1nnovaziom di
processo.

Distretto del Legno e del Mobile: & composto da 30
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Comum appartenentt alla provincia di Pesaro-Urbino
(Belforte all'lsaure, Carpegna, Cartoceto, Colbordolo,
Fano, Fermignano, Fossombrone, Frontne, Isola
del Piano,
Montecalvo

Montegrimano, Montelabbate, Montemaggiore al Metauro,

Lunano, Mercatine Conca, Lombaroccio,

i Fogha, Monteciccardo, Montefelcino,

Pesaro, Petnano, Piandimeleto, Saltara, San Costanzo,
Sassofeltnio,

Serrungarina, Tavolato, Tavulha, Urbino). Le imprese del

Sant’'Angelo 1n  Zizzola, Sant'Ippolito,
distretto sono specializzate nella costruzione di mobih
in legno (soggilorm e camere da letto, ecc.). Il secondo
comparto per importanza & quello delle cucine, da moln
autor1 consiclerato la specializzazione del distretto, 1n
virtli della presenza i diverse imprese leader su1 mercat
nazionali e internazionali. A sostegno e complemento delle
attivitd della filiera principale, s1 sono sviluppate negh
anm alcune specializzaziom produttive correlate quali: 1l
comparto meccamco, quello della lavorazione del vetro,
cosl come alcum servizi commerciall,

Distretto delle Pell,
coinvolge tre Comum della provincia di Macerata
(Civitanova Marche, Montecosaro, Potenza Picena) Il

Cuoio e Calzature: 1l distretto

cdistretto di Civitanova Marche & carattenzzato da un
elevato grado di specializzazione mamfattunera, da ren
locali di imprese costruite sui bassi cosh i transazione,
da una struttura produttiva estremamente frammentata
che da luogo ad un’elevata disintegrazione verticale del
processo produttivo, Esiste un himitato numero di imprese
leader che delegano fasi del processo produthive ad un
numero molto elevato di imprese contoterziste i piccole
e piccolissime dimensioni,

Distretto del Tessile Abbigliamento: 1l distretto s1 estende
nel pesarese ne1 Comum montam i Urbama e S Angelo
in Vado e lungo tutta la valle del Cesano, tra Pergola
e Mondolfo, per po1 sconfinare nella zona di Ostra in
provincia di Ancona Il distretto pud essere definito come
una “jeans valley”. Nel distretto operano imprenditon
terzisti che lavorano su commessa per marche come
Moschino, Swish, Coven, Trussardi, Avirex, Benetton,
ecc. Nonostante la ensi, 1l tessile-abbighamento da
Urbama mantiene una notevole valenza economica Negh
anm s1 & adattato alle nuove sfide, interpretando al megho
le mutevol tendenze della moda

Distretto della meccanica e degh elettrodomestic: 1l
distretto comprende sedici Comum, quattordici nella
provincia di Ancona e due nella provincia di Macerata.
I Comum interessati sono quellh di: Jesi, Monsano,
Castelplamo, Castelbellino, Mergo, Rosora, Maioclah
Spontim, Monte Roberto, Sassoferrato, Genga, Serra

San (Quirico, San Paolo di Jesi, Fabrano, Cerreto d’'Esa,
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Esanatogha e Matelica Rispetto a1 sistenu termtonah
di piccole medie imprese nel Centro-Nord Itaha, 1l
distretto ci Fabriano presenta alcum elementi comum
ed alcum elementi di peculianta Oltre alla consueta
specializzazione delle imprese 1n un determinato settore
(quello delle macchine ed apparecchi per uso domestico)
e alla concentrazione di imprese finali e intermedie 1n un
ambito spaziale relahvamente dehimatato, s1 nleva, infath,
urna pii marcata presenza di imprese di elevate dimension,

finali delle

produzion: mamfatturiere. Distretto calzaturiero di Fermo:

concentrate prevalentemente nelle fas:
1l cistretto fermano-maceratese delle calzature s1 colloca
tra le province di Ascoli Piceno e Macerata e rappresenta
la pit grande concentrazione di imprese calzaturiere
nel territorio itahiano. Nel distretto prevalgono tre poh
produttivi diversamente specializzati per prodotto: I'area
che circonda 11 Comune di Montegranaro, dove vengono
realizzate prevalentemente calzature da uomo; la zona d
Monte Urano, specializzata nella produzione di calzature
per bambino/ragazzo; 1l comprensorio di Civitanova
Marche e Porto Sant’Elpicdho, dove & particolarmente
accentuata la produzione di scarpe da donna. Circa1 due
terzi delle aziende dhistrettuali sono localizzate ne1 cinque
Comuni di Montegranaro, Monte Urano, Porto S. Elpidio,
S. Elpidio a Mare e Civitanova Marche. Va comunque
osservato che la produzione calzaturiera & ormar diffusa
quast nell'intero territorio delle due province di Ascoli
Piceno e Macerata, senza contare la presenza orama
significativa di calzatunfici natt ner termtornn himatrofi,
specialmente nel Teramano.

Distretto del cappello: il distretto s1 colloca sulla sommta
delle colline che dall’entroterra del fermano fronteggiano
1l confine maceratese e s1 estende su un terntorio che
comprende 1 Comum di Massa Fermana, Falerone,
Monte Vidon Corrado, Servighano e Montappone. Il
core business del distretto risiede tra le cittadine
Muntuppune e Massa Fermana dove lavorano oltre
I'809% delle aziende. Le attivitd tradizionali del distretto
consistono nell'intreccio della paglia e nella produzione
e confezione ci copricap: in pagha; ad essa s1 & affiancata
la confezione di cappelli e copricap: di qualsiasi forma e
materiale, per uomo, donna e bambino. Le aziende locals
s1 sono specializzate anche nella lavorazione di altn
accessori per I'abbigliamento, tra 1 quali guant, sciarpe e
scialli nonché di articoli promozionali. Montappone 21l p1a
importante distretto europeo della produzione di cappelh.
L'antica lavorazione artigiana del cappello di pagha trae
origine da contadim dei colli fermam (su1 qualhi era molto
diffusa la coltivazione del grane), 1 quali 1mziarono a

intrecciare 1 gambi mietuti per trasformarh 1n coprnicapeo
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y the province of Ancona
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e s1 & trasformata negh anm 1n produzione su vasta scala.
Montappone, sul fimre dell’Ottocento, & stato 1l prime
centro 1tallano a industrnializzarne la fabbricazione. Nel
distretto sono presenti imprese che effettuano alcune fas:
della lavorazione o che producono accessor, componenti e
macchinan specializzati; altre imprese sono specializzate
nel servizi cdi stampa, consulenza e assistenza, trasporto
e promozione. Distretto agroalimentare: 1l distretto
San Benedetto del Tronto comprende ventiser Comum
della provincia di Ascoli Piceno compres: nella fascia
dalla costa adnaheca s
estende nell’entroterra ascolano e armva fino a1 pled

di termtorioc che imazando
dei monti Sibillimi (Acquaviva Picena, Appignano del
Tronto, Carassi, Castignano, Castorano, Coll1 del Tronto,
Comunanza, Cossignano, Force, Massignano, Montalto
delle Marche, Monte Rinalde, Monte Vidon Combatte,
Montedinove, Montefiore dell’Aso, Monteleone di Fermo,
Monterubbiano, Moresco, Offida, Ortezzane, Palhano,
Petntoli, Ripatransone, Rotella, San Benedetto del
Tronto, Spinetol1). Complessivamente, s1 estende su una
superficie complessiva di circa 400 Kmgq, che cormsponde
al 23% dell'intera provincia di Ascoli Piceno e al 5% della
superficie regionale. Le principal filiere agro-alimentan
del distratto agro-industrale di San Benedetto del Tronto
sono tre: ortofrutta, lavorazione e conservazione del pesce,
produzione di vini. Sviluppato & I'indotto del distretto: sono
presenti nel distretto imprese produttrici di imballagg:
specifici, progettazione e costruzione di macchinan,
impianti per la lavorazione, per la conservazione ed 1l
confezionamento de1 prodoth e relative athvita di servizio
(assistenza, manutenzione, commercializzazione di articol
tecnicl, ece. ).

Azrenda virmncola Moncaro - Montecarotto |
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incliu diNg pachaging and supporiang mac ]'1}11'5‘]"'-' 11'151':.1:: tructure;

Sant'Elp:dio, Sant’El a Mare and Civitanova Marche;

th stahne that shoe production business has

in the two pr Ascoli Piceno

OVINCEs
DVEL, tNEre are :l].‘:-? ";Z::‘,]'LI'['.-:.. ni emerging

. |
|

shoe business reahfbes 1in thes :-.'.Zl'l'-:‘.ll.'l'::l}]".g, areas, mainly

1e Teramano area Hat Cluster: this cluster concentrates on
the higher hlls of the province of Fermo on the boundanes

with the province of Macerata compnsing the mumecipal

eas of the es of Massa Fermana, Falerone, Monte Vidon
3 Servighiano and Montappone. The core of the cluster

situtated  between the towns of Montappone e Massa

Fermana where 80% of the enterpnses concentrate. The
0 T al business activity of this cluster consists
in interlacing hay threads so as to produce hats and caps;
iater, httle by le the produchon of hats and ¢ aps for men,
women and children, with the utilisation other matenals, has
ementanly grown The local production has also

lertaken the making of other ¢l -1:.;|1_5. accessones such as
ves, scarves and neckerchiefs and other classic accessonal
thing items. Montappone 1s the most important European
ter 1n the produchon of hats. The anodque trachtion

. en f the wheat farmung in the fields

F a1s started ma k1 i=s= hats with harvested hav residual
e i =ct themselves from heat and sunshine, Time

went by and production continued on an industnal scale
ung Montappone, at the end of the XIX century in the

] antre to industrnialise hay hats pr Juchionn In

- = are hinery producers and marketing

. . ensurs which support the cluster including
parts producers, specialised machinery, pnnhng

&1 ; keting consultancy, promotional assistance and
1 &1 Agro/Food Cluster fruat, hish and wine are

the most important businesses for this cluster It 1s normally
- [ 1i".'.".'.'l"'"' ]'-"-'I"‘".' ‘.- .:"'."I:'.' ]-'.."‘.‘;'i""'..l"'n.h ':.l':'".. 'T'.""]'I'."

es 206 m pal areas of the province of Ascoli

extends over 400 square kilometres from the

of Sibillim mounts 1ncluding

e citie Acquaviva Picena, Appignano del Tronto,
arassi, Castignano, Castorano, Colli del Tronto, Comunanza,

~ossignano, Force, Massignano, Montalto delle Marche, Monte
mbatte, Montedinove, Monte fiore

Monteleone ch Fermo, Monterubbiane, Moresco,

bii i, Ripatransone, Rotella,
Sar Spinetoli. Thev represent the
23% 5 % of the surface of

e region. Al e production of specific machinery and

parts production supporang the -.'E'i.'af-':-‘;']"':- J-:t‘-'::'.]':'-'-- are ]'.I"Z‘Z"i‘

d

and commerciahisation of machinery ]I',_'::'t.’.- etc
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1. LUSSO NELLE MARCHE

INNATE LUXURY IN MARCHLE

Bellezza innata
Innate beaut y

Se qualcuno s1 chiedesse dove nasce e dove dimora 1l lusso,
potremmo nspondere, con un pizzico ch orgogho e senza
falsa modesta, che 1l lusso nasce e dimora nelle Marche.
“ .. Benedetta da Dio ch bellezza, di vaneta e i uberta...”,
come disse 1l grande Giosud Carducci in un celebre discorso
tenuto a Recanat 1l 29 giugno 1898, (uella delle Marche
& una terra rigoghosa, dove 1l lusso & un elemento innato,
che s1 declina al plurale. Provando a seguire 1l sottle filo
blu cobalto che lega tutte le forme e tutte le mamfestaziom
ci questo elemento, c1 troveremmo a fare un percorso che
spazia dalle bellezze naturaly, alle tavole de1 buongusta, sino
ad arnvare a ncercat ed umel oggeth ch pracere. Potremmo
cire che 1l senso del lusso, per 1 marchigiam, s1 nspecchia
in quello che la natura ha creato nelle pittoresche Grotte ch
Frasassi (un gioiello naturale dalle tonalita madreperla, dove
nello scivolare dalle stalattiti alle stalagnuti le gocce d'acqua
calcarea scandiscono immortali 1l tempo). Cosi come le
Grotte custodiscono 1l loro tesoro e solo addentrandosi in esse
s1 riesce a scoprirlo, 1 marchigiam amano custodire, cullare e
valonzzare tutto c1d che di prezioso hanno o creano.

|
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Great Giosud Carducci once said something flagrantly
true about this region: “Blessed with beauty, variety

and fertile generosity”. Marche's innate luxurious
nature has always outstood through these elements;
precious cobalt blue binding every corner of the
territory in transcending luxurious expressions of
E-::sun' N;l!’.i.l’:‘!, -.']r:]-.'r.'h"-l:n]r: sCents .‘11‘1'.'] ﬂm‘-mrﬁ,,
infinitely pleasurable tones, design lines, spaces and
textures providing comfort: Marchigian luxury

Nature has stated the leading principles of millennial
strong-willed work. The Frasassi Caves are a clear
example of transcendental meaning for this culture.
A womb of stalactite and stalagmite forms shows
their resulting beauty after tens of thousand-year-old
work. That 1s the way, the Marchigian people way, Day
after day for centuries after centuries, an evolving
innate savoir faire formula of comfortable reassuring

zealously preserved beauty
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wonite a Portonove (AN

Dalla natura...

From nature...

Decanta 1l suo lusso naturale la costa, dove s1 alternanoe  The luzury of ture blessings with crvstal clear
distese di sabbia vellutata a imponenti massi roccios1 ¢ waters, rocky promontories, velvety white

dove 1l mare & talmente limpido e pulito da averottenuto  has been awarded with 10 blue fl ]

I'importante riconoscimento con 16 Bandiere Blu nel have been awarded to villages or towns because
2010. 17 Bandiere Aranciom, invece, sventolano su  their beauty an tumes, qualifie

altrettant: borghi, che sono stati rniconosciuti per essere 1d hospitality. They have been acknowler

tra 1 pidt belli d'Italia & che hanno soddisfatto 1 requisiti me of the most beautiful towns and villages in I

di armomnia architettonica del tessuto urbano, di quahita 1sfyin rameters regarding urban architect

del patrimonio edilizio pubblico-private & di vivibilita  riches and harmonv, publ nd pri

del borgo in termini di attivita e di servizi al cittadine. heritage, and the standard of living of theu

...al laboratori e alle botteghe artigiane

1o creative work and art eraft n‘fmp.n;

Questa vocazione ad eccellere in tutto c1d che s1 fa, portale  This calling ¢ iplv with parameters of beauty and comfort
Marche a distinguersi, anche a livello imprenditoriale, per  are distinctive Marchigian traits. Therefore, 1t 15 no wonder
'alto valore, lo stile ncercato, la cura dei dettagh e la continua this innate nature characterist re present within th

ricerca di pregiate matene pnme, che rendono ogm prodotto  entrepreneunal values of their business peopl ch ater
un outentico capolavoro darte arhgianale Sono almeno  in the market reveals such features, Authentic masterpieces
tre gh ambh in cu1 le Marche possono essere considerate  taking form upen invaluable raw matenals, close attention
leader: la nautica di lusso, I'industna calzatunera ci prestigio,  to detauls and distinetive Marchugian mnate style. There are
I'enogastronomua di alta gamma Tre settor1 divers;, m ew1 1l 3 stnkingly outstanding core businesses among Marchigian
tessuto imprenditonale locale s1 & distinto e ha potuto portare  productions which have been internationally recogrsed
un autentco valore aggiunto. Non sorprende infath, che as formung part of a world luxury business circuit luxury
una regione che s1 cishingue per I'ampia offerta ch prodoth = vachts, cabin cruisers and mercantile ships, fashion shoes,
agricoh e arhgianah sia anche un polo deccellenza per ugh quality food and wines. A very lugh Marchigian value

quanto riguarda la produzione navale. Nella darsena ch Fano  adds sigmficantly to each of the sectors. The working forces
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o 1n quella ch Ancona & possibile ammurare numeros: gioell
del mare, frutto ci mesi, a volte anm ch duro lavoro, n cm
la trachzione, le nuove tecnologie e 1l design onginale fanno
ci ogm creazione un pezzo umco. L'offerta ci imbarcaziom
spazia dai sofishcatt mercantih a imbarcaziom pin leggere,
destinate prevalentemente al tunsmo, sino ad amvare alla
realizzazione ch prezios: yacht, con commssion: che amvano
da ogm parte del mondo. Gh yacht prodott ne1 divers: cantien
regionall vengono personalizzat sia all'interno che all'esterno,
per soddisfare quella chentela esigente e raffinata che ama
cavaleare 1l mare a bordo ch imbarcaziom 1n cu1 alla tecnologia
piil innovahva s1 abbina I'idea ch un oggetto talored, esclusivo,
inimitabile. Per celebrare quello che & un autentico oggetto ch
lusso e ci pracere, nella aitta ch Fano ogm anno s1 hiene, nel
mese ch apnle, 1l Fano Yacht Festival, una mamfestazione
giunta alla sua sesta echzione, che nscuote sempre maggion
adesiom e successi tra gh appassionati del settore.

Design nella regione non & solo nautica Gh imprenditon
marchigiam, continuando la tradizione degh artigiam del
passato, hanno trasformato 1n lavoraziom di lusso anche quelle
relahve ad oggeth dh uso quotichano come le scarpe, 1 cappelh
e le borse. La cura e la ncercatezza ne1 process: produttvi,
abbinate ad uno stle onginale, innovative, di tendenza,
hanno fatto si che le produziorn locali diverussero famose
nicercate dagh amanti del lusso, in ogni zona del mondo. A
conferma di c1d basta pensare che molta della pellettenia Made
in Marche, va direttaments su1 mercati esteri, cosi come 1
cappelli prodoth nel fermano, che hanno un target costtuito
quasi esclusivamente da acquirenh stramen. (Juesto successo
& dovuto al fatto che gh oggeth prodoth ne:1 distreth regional
non sono piit solo semplici cappelli 0 semplici scarpe o borse,
ma diventano motivo ci vanto, uno status symbol, un elemento
identificativo per persone eleganti, che amano distinguers:...
dalla testa a1 predu.

In una regione dove s1 dedica tanta cura a dettagl, lo stare
a tavola & certamente un'arte che si tramanda ci generazione
in generazione, La quahta delle materie prime, 'attenzione

durante le fas1 i lavorazione, I'ambiente sicuro e pulito in cma
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nate quahihes which are transmitted

iction 1tems almost unconsciously, naturally

e ek e i I g

F..'I!‘.-: or Ancona Tl".'.-_‘t' precious

ireasures can be seen 1n constant evoluhon QuTing ]'J'J':']'_".l'l.'_-

f dechcate ork. Trachtions, technologies and design
In SYNEIgIC © n through Marchizian ways towards
nicue result istication of huge mercantile ships,
the mes of tounst ships and luxurious customsed

the world;
sure umque

(acht Festival

@ the possibility of adminng new designs,
technolaog 1es and innovation. The festival has been orgamsed
for 6 six years now and 1s gammng more and more and
maore : ] UWIArITy reanve '.]":;::'IJ'] 111 ill]]"'-..l1 "::. TIEW T'."Tl.l.'.]

=tte & * nng chiferent aspects f every day
;.':-'." n ineses ...'i'.. . !'L. an ]!'.'."".".'.'.....J'".'.-.'!.. I.""'- "‘.l hj.‘.a":.l.”_!._;'..'ll'l
hoes, handl ags an | hats i"f.-.':'.'ll'lf- iave definitely reached
t ac knowledgement Innovative production
; == ned wit [ e attention to detals and
:“ Wil '.;'i"' '.;'.'..:"..'I'.'.'-]] ( :. ‘I.Jl."-:.. i i .:.|:'-:. Ialw ]."J.'I1:'.'I'|-'...:.-

t unparallel vmgue luxury items which are
]'.'ﬂ ort
-.u 1
s Iirom thess
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quality branded accessones, shoes and

bags are very welcomed by the rich and lamous as well as

imply fashionably elegant people. Itahan quality of food and

wines 1s recogmsed all over and Marchigian contributions
the sector are sig Incredible antique know-how
passe wn f one generation to another to celebrate the
at table. ) brands achieve every

vear more international recogmhbons and awards manly

, pasta and wines. Marchigians are pride

on traditional outstanding dishes based on

i'a 8 i "
ral ‘secret’ elaborations which are very

s; quality cuisine and t".‘:& wilnss
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avvengono le produziom hanno fatto si che molt de1 prodoth

enogastronomici della regione abbiano ottenuto certficaziom
e marchi i qualita Dagh oli a formagg, dalla pasta a1 vimu,
le Marche vantano una notevole tracizione culinana e una
produzione di cib1 e prodoth tipici che & apprezzata in tutta
Italia e anche dai tunsti stramen che, sempre di pii, chiedono
ch gustare la cucina locale, Tra1 prodott considerat eccellenze
marchigiane possiamo citare, con la denominazione DOP
I'Oliva Ascolana, 1l Prosciutto ch Carpegna, la Casciotta ch
Urbino, I'Olio extravergine ci oliva di Cartoceto; 1l marchio
IGP carattenzza, invece, prodetti come 1l Ciauscolo, 1l
Vitellone Bianco del’Appenmino Centrale, il Formaggio di
fossa di Soglano e la Lenticchia ch Castelluccio. Anche Bacco
nelle Marche avrebbe trovato appagamento: con quindicr
vim DOC (Bianchello del Metauro, Colli Maceratesi, Colh
Pesaresi, Esino, Faleno de1 Colli Ascolam, I Terrem i San

Severino, Lacrima di Morro d'Alba, Offida, Pergola, Rosso
~

Conero, San Ginesio, Serrapetrona, Rosso Piceno, Verdicchio
der Castelli ch Jes1 e Verdicchio di Matelica) e 2 vim DOCG
(Rosso Conero e la Vernaccia di Serrapetrona) le Marche
sono una delle regiom che s1 dishnguono maggiormente per
la qualita delle produziom autoctone. Dal 2008, inoltre, la
Regone ha promosso 1l marchio “0M”, (Jualita delle Marche,
che s1 applica a prodoth agroalimentan e serviz1 correlati che

rispettano un determunato tipo ch disciphina
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-

Torre di Palme nel fermana [FM)

Turismo...al plurale

Tourism...plural conjugation
H f L

Se ci 51 chiedesse 1n cosa s1 distinguono le Marche e perché  The paramount Marcligian elements attirn the visitor are
vale la pena di wisitarle, ;1 potrebbe nspondere con due

parole: bellezza e accoglienza La bellezza & quella des  The beauty of rolling landscapes, crystal clear sea w
paesagg natural, che dal mare alla montagna custodiscono nd velvety beaches, majestic karstic complexes, gorges
luoghi i immortale bellezza, quella de1 carattenstici centn id brooks, natural reserves and chiffs dropping into
urbani, de1 borght medieval e delle piazze nnascimentah,dexr  the Mediterranean Medieval settlements wat

monument: antichi, delle rocche, delle clhiese e de1 monasten, fansive fortresse 1 rrounding wall
sparsi in moclo sorprendente in tutte le province. Visitare le  Roman remans, Renassance splendours, amphitheatre:
Marche sigmfica attraversare secoli di stona, imbattersi in  theatres, open arenas, monasteries, churches and domes
culture, popoli, trachziomn che hanno lasciato un segno del t le art nches. Piceno’s archaeological site:
proprio passaggio; significa poter sciare e nuotare spostandos: invaluable art collections and exhibitions. On the other
di pochi chilometn e restando sempre non solo nella stessa  hand the | hospitality t medieval trachitions an
regione, ma anche nella stessa provincia. Percorrere sentien  festivities celebrations round the streets of the willages;
di campagna, addentrarsi in grotte nascoste, attraversare  festivals, parades open markets and delectable dighe
1l mare, scalare monti, fermarsi in un camping o In un - Luxu hotels, chateaux, relais and

agriturismo, in uno chalet di montagna o 1n un relms sul  for ¢ t demanding visitor’s requirements as well as
lungomare: tutto questo nelle Marche & possibile. L'ampia try-styled agro tounst facilities and the water:
offerta tunstica nesce a soddisfare 1 visitaton pii esigenti e ' ' '
allo stesso tempo ad appagare le nchieste pii diverse, tra cha

ha bisogno di immergesi nella natura o di ngenerarsi inuna  The range of choices 15 wide Nature, mountm ivitie
struttura termale, chi cerca un’offerta grovanile, con occasiom wat port - ervice 1 wgmficent ]

i intrattemmento e diverhmento, chi desidera un percorso ax rating v and mught entertainment on the A

ci lusso, con luoghi e strutture ncethve esclusive, chi 2 alla  Riviera There are al 1s options wit

ricerca i una forma di tunsmo spintuale e rehigioso,chiama  the-beaten-track resorts or very popular spots. The culinar
andare alla scoperta delle pnmizie culinane, chi mira invece ffer with the regiona ime 1s vast and outstanding
a tuffarsi nella cultura e cerca musei, pinacoteche, lnoght  Religious and more spintual choices in the region
d'arte e chi, infine, non vuole altro che un posto tranquillo, worldwide known Art, architectural and historie riches,
dove potersi godere qualche giorno ch nsposo. Ogm tipo imply endless. Secluded spots away from everything are
di nchiesta trova una vanetd di nsposte e di offerte tale da  certainly an option 1in Marche

sodchsfare gush, esigenze, desiden molto divers: tra loro. I  Beauty and hespitality; kindness and generosity, good and
tutto accompagnato dalla celebre e innegabile cortesia che  pleasurable manners, expertise and practical knowledge
caratterizza 1 marchigiam, per1 quah I'accoghenza del tunista,  are at visitors™ disposition to render leisure umque. Beauty
cosi come quella dell'ospite, & un’arte autentica, un valore  and hospitality form part of the ancestral art of Marchugians’
imprescindibile che s1 tramanda nel tempo e che & diventato  good taste and distinctive way of Life

un fiore all’occhiello per il tunismo 1n regione.

S9LE MARCHE CON STILE



LE PERLE DEL TERRITORIO MARCHIGIANO

.-"H'.'H': '.‘rH::_’I;:' Il )"H'r,l"r,l'rr 1 Lreisures

LE PERLE DEL TERRITORIO MARCHIGIANO:
ARTE, CULTURA E SPETTACOLI

MARCHIGIAN SHOWS, CONCERTS AND DRAMA ARIEENAS

Per fars1 un'idea ci quanto 1 marchigiam siano sensibil alle

tematiche che riguardano 'arte, la cultura e gh spettacol

in generale, basta pensare che in una regione che conta un

terzo degli abitant della capitale esistono circa ottanta teatn

Sono tutti ben conservat, alcuni restaurat completamente e,

parallelamente alle attivita tradizionah legate alle rassegne

o ai concert, all’occorrenza s1 trasformano in sale prove, ) t va ;  arts find
studi televisivi, centr1 cinematografici, sale conferenze. I ' ' n M

teatr1 sono cosi diventaty, oltre che 1l punto d'incontro tra le

different1 espressiom d'arte e gh appassionat: del posto acu pre tions. M ] |w

s1 aggiungono quelli delle citth limitrofe e del resto d'Italia, i ut time
anche luoghi ci aggregazione e confronto per una regione } . nstituty P
creativa, culturalmente propositiva, legata al patrimonio del . i bile ()
passato e allo stesso tempo prolettata verso 1l futuro. Le

Marche vantano 1stituziom di nsonanza nazionale per la

produzione ch spettacoli i prosa che sono: 1l Teatro Stabile

Pubblico delle Marche, 1l Teatro del Canguro Stabile per

rogazzi, Inteatro Teatro di innovazione.

L'Avaro di Moliere - Teatro Stalule delle Marche
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Marchigian hidden treasures

I teatri

Theatres

Nel Capoluego dorice 1l teatro senza dubbio pia noto
& quello delle Muse, 11 piu grande delle Marche e
il tredicesimo 1in Italia per capienza. La facciata
esterna & 1n stile neoclassico, mentre gh interm
sono stati completamente ricostruiti, a seguito dex
bombardament: ingles: del 1943. Ogg 1l teatro ospita
stagioni liriche organizzate dalla Fondazione Teatro
delle Muse, quelle di prosa dal Teatro Stabile delle
Marche ed unastagione concertisticadell’Associazione
Amci della Musica “Guido Michelli”. In provincia ch
Ancona, a Jesi, s1 erge 1n tutta la sua bellezza 1l Teatro
Pergolesi, dedicato all'omonimo compositore che
raggiunse, 1n breve tempo, una grande fama a hivello
Macerata, invece, & nota nel mondo
per la sua Arena Sferisterio, ritenuto uno dex teatn

internazionale.

all’aperto con la migliore acustica in Itaha. L'edificio
& stato progettato nel 1823 e deve 1l suo nome e la sua
particolare forma a semicerchio alla sua destinazione
d'uso originaria: s1 trattava infatti di un luogo dove
s1 grocava al pallone col bracciale. Dal 1921 1l teatro
ospita ogni anno la stagione estiva dello “Sferisterio
Opera Festival”. Nella nuova provincia di Fermo s
erge, col suol eleganti tratthi tardo ottocenteschi il
Teatro Vincenzo Pagani, noto per ospitare ogni anno
1 concerti lirici tenuti dall’Accademia di canto lirico
“Beniamino Gigh”. Salendo verso la Cattedrale di
Fermo, lungo Via Mazzini, s1 accede allo splendido
Teatro comunale “dell’Aquila”, edificato su progetto
dell’Architette Cosimo Morelli di Imola (1729-1812)
a partire dal 1780 in sostituzione di quello ligneo,
andato perduto a causa di un incendio, che era posto
nell’attuale Sala dei Ritratti nel Palazzo dei Prion.
Risale agli inizi del ‘500 1l Teatro Ventidio Basso ds
Ascoli Piceno, una struttura che, per la costruzione
e le continue opere di innovazione architettonica,
rappresenta la continuitd di un’antica tradizione
ascolana. In provincia di Pesaro Urbino, pii
precisamente a Mondavio, spicca su tutth 1l Teatro
Apollo, costruito in epoca tardo settecentesca, ma
completamente rinnovato nel 1887, La struttura deve
il suo nome alla splendida immagine sul soffitto, dove
& raffigurato Apollo, intento a suonare la cetra. Sulla
facciata neoclassica s1 pud cogliere la presenza del

travertino, una roccia tipica di questa zona.
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In Ancona, the capital of the remon, the most stmkingly
outstanding example of theatre arena s undoubtedly the Theatre
of the Muses. The biggest theatre in Marche has a neoclassic
facade andits intenor was completely remodelled after the parhal
detenorahon itunderwent as a consequence of the Second World
War Today the theatre offers: lync seasons orgamzed by the
Fondazione Teatro delle Muse; prose seasons orgarnzed by the
Teatro Stabile delle Marche and a concerts season orgamzed by
the Associazione Anuc della Musica “Guide Michelly” In Jes:,
the majestic awesome of the Pergoles: Theatre 15 a classic must
in the area Composer Pergoles: (Giovanm Batista Pergoles: was
acomposer, viohmst and orgamst He was borm in Jesi and liveda
very short but successful hife. He died at the age of 26). Macerata
15 famous 1n the world because of its Sfensteno; 1t 15 one of the
open theatres with best acoustic quality in Italy. The project for
its constructhion dates back to 1823, Today the theatre offers
lyne seasons orgamized by the Fondazione Teatro delle Muse;
prose seasons orgamized by the Teatro Stabile delle Marche and
a concerts season orgamzed by the Associazione Amici della
Musica “Guido Michelh™. Onginally, the sam of this construction
was to create an adequate and prestigious sports field for, at the
time, world famous Itallan game “Pallone col bracciale” (ball
with bracelet), the most popular Italian sport for 5 centunes,
Itahan players were the best sportsmen pamd on the whole
world Since 1921, the theatre hosts the summer season called
“Sfenstano Opera Festival”. In the province of Fermo, the ity
of Monterubbiano emovs the presence of the Vincenzo Pagam
Theatre. Apart from 1its beautful archutectural charactenstes
belonging to the end of the XIX century this theatre 1s also
famous for hosting the Lyne Singing concerts of the Bernanino
Gigh Academy every vear In Ascoli Piceno, the Venticho Basso
Theatre 15 an excellent example of the theatncal trachtions of the
region Its construchion goes back to the beginming of the XVI
century and 1t has undergone remodelling and embelhshment.
In Mondavio, in the province of Pesaro Urbino, the Apolle
Theatre cutstands above the rest Its construction goes back to
the end of XVIII century; later, it was completely remodelled 1n
1887. The theatre recerves the name Apollo after the astormshing
cethng painting: Apollo 1s about to start playing hus cithara, The
facade has a neoclassic style and 1t has been bult with travertine
stone. (Travertine 15 a secimentary rock (deposited by hot
springs) widely used inantique Rome for building constructions.
Traverhne was very much used in Marche as well, mainly 1n
the area of Ascoh Piceno; the city of Ascoli Piceno 1s called the

“whate pearl” of the Picenum people)
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Sfernterio di Macerata (MC)

Teatra -i-:li'.-"ulm].:\ - Fermo (FM)

Teatra Venbidia Barso di Ascals
S

Teatra Comunale da {'..:l.gli (BT}
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l.e Marche e il cinema

(,'f'nr*m;:.fr;I;f.r'.'.t;rf”}' Marche

Un set naturale..
Natural sets...

La bellezza delle citta marchigiane, coniloro monumentier  Numerous film rectors often choose these lan

paesagg pittoreschi, ha spinto numeros: registi a scegherle inematographic sets. The unspoeilt beauty of their lands

come set per le propne pellicole. Gi1a nel 1943 1l grande iedieval villages, old monuments are often considere
Luchino Visconti ambientd parte del suo film-capolavoro, narios for their films. In 1943 the great Luchino Visconh
“Ossessione”, nella cittd di Ancona, con inquadrature sul hose the city of A as the setting for his masterpiece
Duomo,sul porto e sullastazione. Particolarmente suggestive  ° ' In the film 1t 15 possible to enjoy the train station,
le ambientaziom realizzate in monumenti d’epoca: nel 1979 the pont the . The old archutectur: tructions were
Nello Ross1 scelse per il suo “Le mam di una donna sola”, e i cgrounds in past time evoking fil

la pittoresca cornice del Fortino Napoleomco, a Portonove  For lus | nds of a woman” (*1 m di una
(An), mentre 1l Castello di Gradara (PU) fu scelto nel 1949 nna”)in ] . Nello Rossi chose the Napoleome Fortress in
da Raffaello Matarazzo per 'ambientazione di “Paclo  Fort , Province of Ax

e Francesca” e nel 1952 da Goffredo Alessandnm per  Rafi Matarazzo 1n 1949 for hus film *Paclo and Frar
“Camicie Rosse, Amta Ganbaldi”. [l centrostonco i Urbine  The tle was the choice of Goffredo Alessandnm for
ha fatto da cornice, nel 1970 a “L'eta breve”, di Umberto ' Red Shirts, Amita Ganl " (“Camicie Rosse, Anita
Piersanti, mentre Sarnano (MC) e I"Abbazia &1 Piocbbico ran| "Jin] The oldest central Url
sono state scelte da Jos2 Mana Sanchez nel 1997 per lo

sceneggiato “La XV epistola”. Piii recentemente la citta di v Umberto Presantn 1970, In 1997, 1in the province of
Ancona ha fatto da sfondo al film Palma d’oro al Festival di = Macerata, José Maria Sénchez for lus film “The XV epistle”
Cannes nel 2001, vincitore di 3 David di Donatello e del “La XV epistola d the town of Sarmnano and the Ab
Nastro d’Argento nello stesso anno “La stanza del figho” f P1 c0. Nanmu Moretti’s film “The son’s room™ (“La stanza
di Nanm Morett (2001) e ad “Alma”, di Massimo Volpom el figlio™) in 2001 was filmed in the city of Ancona
(2008), con atter: anconetam, vincitore del premo per la  received differsnt awards including the Gold Palm at Cannes,
miglior sceneggiatura al BAfilmfestival nel 2009. Un fiore 5 Dawvid ci Donatello awards and a Silver Ribbon. Ancona was
all’occhiello del cinema marchigiano & senza dubbio 1l due  also the choice of Massimo Volpom in 2008 for lus film “Soul”
volte Premio Oscar Dante Ferreth, scenografo maceratese, “Alma”): the actors were from Ancona as well and the filin
celebre per aver realizzato le scenografie di numerose e  received the pnze for best screenplay at the Busto Arzisio (BA

applaudite pellicole hollywoodiane e itahiane. film festival in 2009. Marche 1s very proud of twice winner of
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...per [mllicnle d’autore
dor independent cinema
f

Nelle Marche la cultura s1 respira 1n ogm piazza, in
ogni vicolo e 1n ogm anfratto naturale. Non potevano inematographic  productions and the 1independent
mancare, 1n una regione cosi arhsticamente viva, festival 1nema 15 fostered and celebrated in the reg:

e rassegne cinematografiche di importanza internazionale, 7 summer, every vear, the “International New
Nella citta ch Pesaro ogri estate prende 1l via la Mostra inema Show™ takes place in the city of Pesaro on the
Internazionale del nuove cinema, giunta quest'anno alla Marchigian Adnatic Riviera. It 1s prestigio well-
sua 47° edizione. Un evento di prestigio che premna le  snown cinematographic event muming to highlight newly
mighon pellicole di autor1 emergent: e che rappresenta

un'occasione per discutere sul mondo del cinema Fiorangelo | 1 has place tage and presented the
contemporaneo. Fano ospita il “Fano International Film  “Fano International Film Festival” since 158Y 1n Fan
Festival”, manifestazione che dal 1989 & stata voluta JINce . }, in Ancona, the “Don ort film™ has been
e diretta da Fiorangelo Pucci Ancona ospita invece portunities to new young independent cirect
la rassegna “Corto Dorico™, destinata a1 cortometragg: ' |
e che dal 2004 & diventata una vetrina sempre pii re oliered to the general | under the season called
importante per tanti giovam autorr. Parallelamente a  the "Visiona t" (“Lo stivale visionano™- Stival
questa manifestazione s1 tiene ''maziativa “Lo stivale ; the name ltah tten give theu niry
visionario”, rassegna di cortometraggl che annualmente

propone al pubblico le miglion opere giunte al concorso 1 San Benedetto del Tros mentary procu

Corto Dorico. San Benedetto del Tronto & invece teatro * then nce at the “Libero Bizarn™ document
della Rassegna Internazionale del Documentano, con la
Rassegna del Documentario Premio “Libero Bizzarn”,
giunta alla XVII edizione. Ambientato nella suggestiva
cornice che trasuda stona, a Castello di Precicchie, nel 1A ' letana’ L and television
fabrianese, s1 svolge ogm anno 1l Premio della Cntica

Cinematografica e Televisiva “Castell: dell’Alta Marca tedly, the regional pole for audiovisual
Anconetana”, giunto quest'anno alla XIV edizione. Il 1, i sresearch, orgamsation
polo regionale di nferimento per le athvitd di ricerca, lopmen = mecha gallery of Marche
promozione, orgamzzazione, ciffusione, conservazione der % te elle Marche™ 1n Ancona. ’
berm audiovisivi & la Mediateca delle Marche, la cui sede tuate tique | by Piazza del Plebisct
fa da attico ad uno degh storici palazzi della suggestiva 7 1 tive rol the coordinati
Piazza del Plebiscito (ad Ancona) e che haanche il compito

di coordinare 1 festival e le rassegne cinematografiche

Rassegna del Docamentano - San Benedetto del Tronto (AF)

Ll

3~38 DICEMBRE 2010

Auditerium Comunagle > Cineteatro Concordia
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Le Marche letterarie

Literary Marche

Se ogg: tutta I'ltahia, chiudendo gh oechi, pud 1mmaginare
le colline marchigiane, anche senza averle mai conosciute,
lo deve agh immortali vers: del poeta recanatese Giacomo
Leopardi, la cu1 cittd e la cur abitazione sono diventate
meta di un pellegrinaggio ambito da amant della poesia e
della letteratura in genere. Anche grand: viaggaton come
Sthendal e Goethe, Montaigne e Montesquieu sono nmast
cosi colpiti dal dolee ondeggiare der colh marchigiam fin
verso 1l mare, da celebrarne la bellezza in alcum passagg
delle loro opere. Ma la letteratura 1tahana e le Marche hanno
un legame molto pi stretto, che s1 perde nello scorrere de
secoll e nel susseguirs: delle corrent letterane fino a1 nostn
giorn.. Le Marche rappresentano pertanto una regione che
ha dato un notevole contributo anche alla letteratura italiana
degh ultimu anm, bast pensare a scntton come Franco
Scataglim, uno de1 maggion poet: dell’ultima meta del secolo
scorso In campo nazionale, Umberto Piersanti, Eugerio De
Signoribus e Gianm D’Elha per non parlare del grande poeta
e narratore di Urbino, Paolo Volponi, che ha lasciato un
segno indelebile in tutto 11 Novecento con 1 suo1 affresch
romanzeschi, Grande fermento e creativita s1 nscontra anche
nell’ambito della poesia e della narrativa in vernacolo, una
forma d'espressivita carattenstica e dalle sfumature antiche,
che nella regione ha un carattere sterogeneo, propno come
le inflessionmi dialettali che, dall'urbinate all'ascolanc,
risuonano come se fossero “lingue civerse”. Tra1 pnncipal:
event: letteran ed artistici nella regione vanno ncordat 1l
Poesia Festival “Sulla punta della ingua”, che s1 svolge tra
Ancona e Portonovo, le “Celebraziom leoparchane”, nella
cornice di Recanah, citta natale del sommo poeta, “Scntton
sotto le stelle”, che s1 svolge a San Benedetto del Tronto
(X edizione), 1l “Premuo letterano Internazionale Citta i
Ancona” (XIX edizione) e il “Premio nazionale di cultura
Frontino Montefeltro” (29° edizione).

I Tanco -.".'."t-.'-e:l.]l--PﬂrL'l- mar '::'._:'..':".
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Ritrateo di Gracome Leopard:
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f the different centres with the consequence of
even sounding as “foreigners” among the inhabitants of other
e 1es within the same region Some of the hiterature
festivals 1n the region are: “On the tip of the tongue”™ poetry
festival, Ancona and Portonove; “Leopard: Celebration”,
Recanati, place of birth of the great poet; “Wnters under
e sta San Benedetto del Tronto; “International City
of Ancona”™ literary award; “Frontino Montefeltro” cultural
= ™
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" “Ermiorle™ - Rossim ':']'.-:I.": Fentaival (PU)

l.e Marche in musica
Musical Marche

Le Marche hanno un rapporto pnvilegiato con quella che A e e - wding with musie. M
viene defimta la “seconda arte”, ovvero la musica. Terra  fan : hino Ross The ba
natale del celebernmo compositore Gioacchino Rossim, veville™), t nam gl an temporary
del tenore Bemamino Gigh e del contemporaneo Giovanm : \llev1 are venerated ple Marchig
Allevi, autore dell'Inno delle Marche che, grazie alle sue ' . \ 111 i
creazioni, & nuscito a far avvicinare alla musica sinfomea M th | at creation
migliaia i giovani 1n tutto il mondo, le Marche ospitano ' \ : ttention mphomn
una serie ci rassegne ed eventi che abbracciano divers:

genert musicall. Uno de1 pilt important & senza dubbio 1l

Rossimi Opera Festival, che s1 tiene ogmi anno a Pesaro, tert - nh
cittd natale dell'omomimo compositore & che nchiama ' R estival” in Pesaro, the birt
appassionati da tutto 1l mondo. Sul genere melodico | ; w0 R

va ncordato 1l rncco calendario del Festival Pergoles:i- witl t popula: | celebrated
Spontini, lo Sferisteno Opera Festival e la stagione linca ' ' ' '
della Fondazione Teatro delle Muse, che con la sua Sferit Festi t the Mace:
programmazione lirica, rappresenta uno degh event pib i ta; one of the t ant ted Iy eqson
applauditi della regione. Anche per gli amant del jazz le

Marche nservano una sernie di interessanti event, di cuz1 e Teat e M
possiamo citare: 1l Fano Jazz by the Sea e i1l Musicando fantastic fest 1 “Fa lazz by Sea” 1
Jazz di Camerino. Ci sono poi celebraziom di ispirazione [ Jazz"” 11 T1110; tic Festival” 1
internazionale, come Montelago Celtic Festival, 1l Summer  Montelago: “Summer | 2e” 1n Semigallia; *M
Jamboree di Semgallia o 1l Monsano Folk. Unica nel suo  Folk” Probably, the t ‘autochtheon
genere, sorprendente e ci preshglo, & una rassegna che 1c festival of the reg 18 the “Pin \ccordion
potremmo definire autoctona: 1l Festival Internazionale  International Festival™ astelfidarde. The technical
della Fisarmonica ci Castelfidardo. Intorno al carattenistico jualities of the piane accords made 1n

strumento ci Castelfidardo s1 muove oggi una filacdi amant  and exported all over the world together with the
del genere, che non solo supera 1 confim regionali, ma che  populanty and gem f local piano accordion players at

ormai conta appassionati anche negh USA e 1n Australia the festival have managed to draw international attent
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Sulla punta dei piedi...

On talented tip toes...

In una terra dove lo sguardo sembra danzare, muovendos:
su e gini per le colline, su e g1l per 1 monti, avant e indietro
sulle onde, non potevano mancare rassegne e spettacol c
danza di tutto nlievo, distnbmiti in mamera generosa lungo
tutto 'arco dell’anno. Nel Comune di Civitanova, sotto la
direzione ci Gilberto Santim, s1 tiene ogm annoe la rassegna
Civitanova Danza, uno spettacolo di ballett classici che
vede esibirs1 1 pitt prestigios: nonu del firmamento arhstico
e a Polvenigi lo storico festival internazionale Inteatro ci
Polveng: diventato centro ch produzione per la danza con la
direzione arhstica ch Velia Papa. Il Festival del pattinaggio
artistico s1 svolge 1nvece a San Benedetto, regalando
emozion dal vivo per uno spettacolo che sembra fermare 1l
tempo. Per gh amanti della danza contemporanea uno degh
appuntamenti da non perdere & 'Hangart Fest ci Pesaro,
con esibiziom suggestive e coreografie che lasciano 1l segno.

Artisti della

Dancing has traditionally been a very present art
Some of the events have

Every

on these lively lands

trait

relevance

inmternational

year, Civitanova
Danza Festival takes place in Civitanova, Ballet
enthusiasts have the opportunity to enjoy most

famous and prestigious classic ballet exhibitions. The

historical Inteatro International Festival 1s another

the options in Polverigi. Inteatro theatre has

a1
dancing production centre under the artistic
direction of Velia Papa. Other examples being “lce

Art Festival”, in San Benedetto del Tronto

y T -w — -
-3 |3

Fest" in Pesaro. This one 15 a

o] 1 = Ll =] -
and The “Hangart
spectacular contemporary dance international show
with the most colourful and vibrant contemporary

beauty and rhythms. A

dance techmques, dancers’

1"3_'!1 must for contem porary -_'{_"ll'lL'-'_"’ r‘.‘ﬂ!l‘l'l.l.'il:."l.’.d".;

“Marca”

Artistic painters and .qr:m'pinrﬁ

Dai borghi pit piceolr a1 capoluoghi di provincia, le
Marche sono un autentico scrigno di tesorn d’arte,
pitture, sculture, arazzi conservati nei1 musei, nelle
pinacoteche e nelle chiese del territorio. Incroc:
di stili, epoche, correnti artistiche che, nel tempo,
sono andati a costituire un patrimomo di valore
unico, regalande alla gente del posto e a1 visitaton
uno spettacolo per gh occhi e per lo spirito. Nella
regione sono nati e hanno operato personagg:
che sono diventati icone del patrimonio culturale
nazionale e mondiale come 1 pittor1 Raffaello Sanzio
e Gentile da Fabriano e gh scultor1 Donato di Angelo
di Pascuccio, detto Bramante e Gid Pomodoro. Per
far conoscere e celebrare questi gioielli del passato,
ma anche le opere degli artisti contemporanei, si
Organizzano spesso seminari, ilncontri € numerose
mostre, La mostra delle Meraviglie del Barocco nelle
Marche, ad esempio, curata da Vittorio Sgarbi, ha
attirato nel 2010 turist1 da tutta Italia e dall’estero.
Al fianco a questi eventi s1 sviluppano rassegne
annuali, come la Rassegna Internazionale d’Arte “G.

B. Salw1”

dell’umorismo nell’arte a Tolentine”

a Sassoferrato, la “Biennale Internazionale
(XXV edizione)
e la Rassegna Internazionale d’Arte “Premio San

Crispino”, che s1 tiene a Porto S. Elpidie.
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ocal mvaluable cultural hentage. Thus, regular and consistent
promotional policies constantly orgaruse emjoyable exhuibitions, the

modalling of astorushing museums, the preparation of shows and
alebrations; seminars, conferences, workshops and intemational

honally famous Italian art entie, Vittone o Sgarbi has

neeh :1;5 Interns
recently orgarused a very much applauded exlibition of Marchugian

._..'l.":‘fi'l!'i' In Sassoferrato, an intemational event 15 held ::nnu:llh',

the “'}:m':uLﬂ.'- Bathsta Salvi” art show, The “Humour in Art” 15 a
bienmal international event held in Tolentine, In Porto Sant” Elpiche
there 1s an intemahonal appomtment for the “San Cnspmo” art
award Raffaello Sanzo was borm in Urbine, Marche His home n
the city 1s open to the public, some of hus works are exlubited 1 the
local Natonal Gallery of M:m’.nﬁ' zenhle da F:nl‘-n:ulo (Nicold ch
rovarmm ch Massio 1375
exponent, his best known masterpiece b-emg im]"ﬂ: ’rhe
- 1423, now 1n Florence] Famous sculptor Bramante | folmto

(1444-1514
amnter, sculptor and arclutect; lnghly influential and artistically and

magl

¥

“Donmine™ ci Angelo Pascucaio nost 1mportant

L]

mtallectually powerfull Gid Pomodoro (1930-2002) One of the most

important internatonal exponents among the abstract sculptors of

the XX century
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Rievocazioni storiche

Lively and colourful historical reenactments

Crocevia di popol1 e culture, le Marche sono diventate
nel tempo un libro di storia aperto, dove 1l vento sembra
giocare a mandare avanti e indietro le pagine, offrendo
ora 1] panorama di un borge medievale perfettamente
conservate, ora un paesaggio rinascimentale, passando
per monumenti, archi, ponti, piazze e colonnati che
raccontano cdi giorn in cui alle battaghe e alle difficolta
& seguita una merntata gloria. In tutta la regione, in
diversi periodi dell’anno, hanne luogo mevocaziom e
corte1 1n costumi d’epoca, che rnipercorrono e celebrano
1 fastt di epoche remote. Anticamente destinati ad
allietare la popolazione locale, oltre a divenire oggetto

di stucio da parte di antropolog: e storici, ogg1 quesh

eventi richiamano visitator: attenti ed esigenti. Tra

1 pit importanti s1 possono citare: la rievocazione
della Battaglhia di Castelfidarde (An), giunta al 150°
anmversario, che celebra una data (I'8 settembre 1860),
storica nel processo risorgimentale e nell’'unificazione
italiana; la Contesa della Margutta a Corndonia (Mc),
nel mese di settembre, che npropone 1 fasti di uno
spaccato di vita medioevale-rinascimentale; le Feste
medievali di Offagna (An) (lughio), 1n cu1 s1 fa nvivere
'anticatrachizione della Contesa della crescia; nel centro
cittadino l'orologio sembra tornare indietro e s1 ricrea
nei dettagli un’atmosfera medievale; la Contesa del
Secchio (agosto), Sant'Elpidio a Mare, riproposta anche
all’'Expo Shangai 2010; I1 Palio della Rocca, a Serra
Sant'Abbondiec (Pu) (settembre), una mamfestazione
storica che revoca un sigmficativo momento del
passato di Serra Sant’Abbondio: “lI'edificazione da

parte dell’architetto muilitare Francesco &1 Gaorgio

Martini della rocea di Sant'Habund: (1476-1486)
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La Festa del Duca (agosto), 1n onore del Duca Fedenco
da Montefeltro, mecenate che rese Urbino culla dell’arte
nell’etd rinascimentale; la Giostra della Quintana, ad
Ascoli Piceno, (luglio-agoste) che vede un corteggio
di circa 1400 figuranti e 1 cavalhier: che s1 contendono
11 Palie; la Disfida del Braceciale, a Treia (Me) (lughe-
agosto), che ripropone un antico gioco 1In cum1 s1
mettono 1n gara a Treia 1 quartien cittadim, ognuno
rappresentante un ceto sociale: 1 nobili (Cassero), 1
borghes1 (Vallesacco), 1 contadimi (Borgo), gh zingan
della comunita che un tempo stanziavano a1 confim
della cittd (Onglavina). La Cavalcata dell’Assunta,
a Fermo (Fm) (agosto), con la corsa al galoppo lungo
le vie del mare, tra le contrade per la conquista del
Palio: la Contesa dello Stivale, a Filottrano (An)
(luglio-agosto), con la corsa a staffetta tra le contrade;
11 Palio de1 Cont1 Oliva, a Pian di Meleto (Pu) (luglio),
con spettacol1 di saltimbanchi e gare di abilita tra gh
arciert. C1 sono, inoltre, altre celebraziom a cu1 vale
la pena di assistere, come quelle der Presepi vivent,
che oltre al significato religioso hanno un grande valore
artistico. Molto sentita nelle Marche & anche la festivita
del Carnevale, con sfilate ci carn allegorici che attirano

centinaia di turisti, in particolare per I'evento di Fano
e quello di Fermo
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MOSTRE - MERCATO
MARKETS, FAIRS, SHO

Fiera Nazionale del Tartufo Bianco pregiatg €, Sant’ Angelo 1n Vado PU
Precious White Truffle National Fair Sant3ets in Vado (Pu), 1n October
Fiera del Tartufo Nero pregiato, Febbraio, Acgualag
Precious Black Truffle Fair Acqualagn
Fiera del Tartufo vero dei Mont Sibillins,
Siballint mounts ‘Actual’ Truffle Fga
Antique Expo, Salone dell’Ant1
Antiques Exhibitions at the *:
Mostra Mercato dell’olio DO
01l Exlibition Market of the
(Pu}, in November

“] teson del bosco™ ;: Mostra 1 funghi e tartufi, Ottobre, Cingoli MC

“The Wood Treasures" Exlubition ket of Fung: and Truffle. Cingol: (Mc), in October

“A1 temp1 de1 nostr nonmi c’era” : esposizione di oggett: 1n uso dal 1900 al 1960, Agughano AN

“At the Time of our Grandparents thers were ...” Exhibition of evervday hife utensils, tools and apphances between the years
1900 and 1960, Augughano (An), in March/Apnl

Festival degh Appenmm, Maggio, Montalto delle Marche AP

Apenmnes Festival, Montalto (Ap) in May

Fiera Antiquanato e Arhigianato artistico, Giugno, Sarnano MC

Antiques and Art Crafts Fair Sarnano (Mc), 1n June

Rassegna di arte Orafa e Mostra Mercato Regionale dell’artigianato artistico, settembre, Semgallia AN
(rold crafts and regional Art Crafts Exhibitions, Semigallia (An), in September

ato della calzatura, Agosto, Grottammare AP

arket. Grottamare (Ap), in August
icquariato, Agosto, Ostra AN

bition. Ostra (An), in August

, Semgallhia AN

ad” in latin) Sentg:\llm (An), 1n Sup

ESTIVAL
D FESTIVALS

braio, Montefortino FM

no (Fml, in February.

0, Civitanova Marche MC
Civitanova Marche (Mc), in March

oceto PU

e O1l with DOP certification (Protected Denomination of Ongin) in Cartoceto

paper manufactury hibt va Marche (Mc), in October
1 merica anm "30-'40, Agosto, Semigal
0s. Semgallia (An), in August

‘Musical, Luglm, Mngh -
tion us:céla chnml Moghano (Mc), in Jul§t
estivap Adriatico-Mediterraneo, Agosto, Ancum@ﬂ
Medite -"." p Festival Ancona (An),1n August %
(t) JEVIA: International Art Festival, Agosto, Arcevia AN
TAR(EEVIA” [ﬁfﬂ ational Art Festival. Arcevia (An), 1n August
Incontre Internazion nlﬁnmcu, Seﬂemhrg, Fﬂ%& ~L

Intern:ttmn:d Puhph nic Festive

. FHria

i della fisarmonica, Ottobre, Castelfidardo AN
ST dardo (An), in October
an Gmum MC
10 Lﬂﬂ.m Dw&mhl:r

Y I": '- _~
m—ﬁ

'50LE MARCHE CON STILE



ALTO ARTIGIANATO

([a ssy Gra fits

ALTO ARTIGIANATO CLASSY CRAFTS

Passeggiando per 1 centn stonici der piccoli paesimi che, come pment of 1zation
stelle sul manto della notte nsplendono tra 1 colly, sul lungomare

e gilt per le valli, si respira un'atmosfera che sa di stona e di

passione. All'imbrunire o al crepuscolo, quando la atta s

stringe al dolce abbraccio di Morfeo, tra 1 viali e le viuzze si pud _
riscoprire I'intenso piacere del silenzio pih autentico. Il fruscio ' s and
di qualche foglia secca che s1 dondola sulle ali del vento e 1l volo : I . terst
inatteso di un uccellino che si sposta da un ramo all’altro fanno - A i
da sottofondo a quel dialogo con il proprio 10, che d'improvviso

sembra animare lo spazio, portando ogni persona a viaggiare ett ectu
su e mi sulle ali del tempo. Solo le Marche possono regalare '

una simile poesia. Quando poi il sole comincia a nsalire sul

dorso delle montagne e delicato =1 affaccia il glornoe, s1 1mz1a

a sentire qua ¢ la un ticchettio ntmico, simile al mamore delle

gocce d'acqua che dal soffitto di una grotta cadono a terra. E

proprio come la goccia che scava nella roccia, con pazienza e tradt \ ved thr ' Mar 111
maestria, 1 piccoli artigitami lavorano le pell, 1l legno, 1 metalh

e 1 tessut: mighon e con le loro sagge mam s1 muovono sino a

creare, dalla materia, preziosi e unici oggetti che sembrano avere

una vita e un'anmima propna. Le Marche hanno saputo custodire, tist - : ' ' wed the
proteggendoli dall'erosione del tempo, quest: antichi mestien,

proprio come s1 custodisce un tesoro prezioso, che s1 tramanda

di generazione 1n generazione. Il lascito degh antichi artisti del ese tn I'he fact that it ew he show ble
lavoro & un patrimonio che vive di vita propria nelle piccole ' ' te g ' to enjoy the org P
botteghe e ogm1 singola creazione diventa un’autentica opera =Ttal = ' at es re ed intact
d'arte, tanto da essere ncercata e ambita dagh amant1 degh

articoli d’eccellenza. Scalpello, filo e pennello sono ancor ogm us treasures 1 el, thre ils and
gl strumenti di un’orchestra autoctona che suona sinfome che rushes has tat f deepest prof ntique revelations
parlano dntte al cuore tr ending their final p ts travelling the s
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Classy Cralis

DAMIANC CHIAPPINI - pag 54
Via Adone Zoly, 14 - Montegranaro (FM)
+39 0734 88331 - www dammanochgiappm com

CALZATURIFICIO ALFI - 300 x 100 - pag 55
Via Po, 2 Loc. Campiglione - Fermo (FM)
+39 0734 628733 - www 300x100 1t

CIMADAMORE - pag 50
Via Cardueer 20/22 - Montegranaro (FM)
+39 0734 892970 - www francocmmadameore 1

ROBERTO PETRINI CREATIONS - pag 57
Via Napoli, 1 - Monte Urano (FM)
+39 3287411936 - robertpet@hotmail com

PIZZ1 AL TOMBOLO - F1li Pasqualini - pag 58
Viale Repubblica, 75 - Offida (AP)
+30 0736 880200 - www pizziatombolo it

MADAMADORE di Vigans Silvia - pag 59

P za Lamarmeora 2 - Senigallia (AN)

Show-room - Via Partica Ercolani, 67 Senigallia (AN)
+39 328 4558895 - +39 071 7929465
silvia_madamadore@yahoo 1t

OREOS OREA COUTURE - pag 60
Via G. M. Paclini, 10 - San Benadstto dal Tronto (AP)
+30 0735 588434 - www oreosorea it

FASHION HOUSE - pag 61
V. Aspio Veechio, 43 - Ancona (AN)
+39 3474981382 - www sartoriafashionhouse 1t

GIORGIA F ATELIER - pag 62
Via D. Berti, 1- Fabriano (AN)
+30 0732 24062 - 3204056159 - www giorgiaf 1t

PELLICCERIA ARTISTICA - pag 62
Via Due Giugno 14 - Castelplanio (AN)
+30 0731 812049 - katiusciaa@libero it

CAMPONI ATELIER - pag 64
Via Mazzini 29/2 Pesare (PU)
+30 0721 35476 - mfo@camponi it

CAMICERIA ZACHARY - pag 65
Commo XI Setternbre, 17 - Pesaro (PU)
+39 0721 32630 - camuceriazachary@alice #t

VIRGILIO CONTADINI - pag 66
Via Risorgimento, 156 - Moje (AN)
+30 0731 701148 - www virgihocontadini com

BARTOLUCCI LEGNO - pag 67
vin Lungefoglia, 19 - Montecalvo m Fogha (PU)
+39 0722 580815 - www bartolucci com

ARTE DELLA BOTTEGA - pag 68
Via Crrconvallazione 6 - Montottone (FM)
+39 0734 775285 - bozzi artforjob it

FONDERIA CERAMICHE BUCCI - pag 69
Strada Romagna 143 - Pesaro (PU)
+30 0721 27127 - www fonderiabucci it

SCRIPTORIUM DECORE - pag 70
Corso Traiano Boccalmi 56/58 - Loreto (AN)
+39 071 T501845 — www scriptorium-decore com

MAURIZIO TOMBARI“LE NUVOLE” - pag 71
Via Possery 167 - Pasaro (PU)

+39 0721 30750 - www pipe it - www lenuvolepipes com

21 VIA DIAZ GIOIELLI - pag 73

P le Collenuccio, 18 Pesaro (PU)

430 0721 35407 - www Zlviadiazgioiell it
C. Caeth Soler 3, 07800 Ibiza

LABORATORIO ORAFO CLAUDIA OTTAVIANI - pag 75 e

via Passer: 48 Pesaro (PU)
+30 0721 31206 - www claudiacttaviani.com

SHARAMONTAZAH - pag 77
Creanione gioielh di Patrizia Salvaton
via Raffaello Sanzio 22 - Senigalha (AN)
+39 071 7920598 - www sharamontazah com

ATELIER GIOIELLI DI SERGIO NICOLINI - pag 79

Lungomare D Alighier: 60/2 - 439 071 63333 - Senigallia (AN)

Piazza A Saffi 26 - 439 071 7922103 - Senigalha (AN)

www atehiergiozelh it

STUDIO D’ARTE d1 Augusta Schinchmrmum
Via Labirmte, 2 - San Benedetto del Tronto (AP}
+30 0735 594325 - www schmchirimini artforjob 2t



L’OPINIONE

Viewpoint

SANDRO ANGELINL PRESIDENTE DEL CONSORZIO PICENI ART FOR JOB
VIEWPOINT SANDRO ANCELINL MR. ANCELINI 15 CHAIRMAN OF *ART FOR JOB™ PICENI CONSORTILUM

La mia esperienza come presidente del Consorzo Picem: Art For Job,
che rmmisce gquaranta botteghe artiziane, nu ha patato a conescere
profondamente ln realth del comparto artimanale marchimane . Parhamo
di un mtirianato che & tra 1 pit ricch: e vartegati a livello regionale e
nazionale. Una ricchezza che proviene mmnanrmutto dal radicamento
culturale dell'artimianato nelle tradizion: del suo termiorio. Le Marche
ancora oggl sanno offfire un contatto stracrdmario con le tradiziem
artigianali, hanno aneora una genumita che m molt: alim lnoghi s1 & persa
E un vantaggio su cui si deve sicuramente puntare, per dare a questo
stesao artigianato la possibilith di conservars: nel future. (Juesto non vuol
dire operare esclusivamente per conservarlo, al di la delle evoluzion: del
gusto e delle esigenze dei mercati. Preservare le tradizions, e 1l contatto
speciale che le Marche hanno con esse, & perd senza dubbio 1l punto da
partenza per dare rinnovata qualita al nostro artigianate. In questi anm
stiamo lavorando proprio per dare all'artigianate nuove valore, un valore
contemporanes che si affianchi, che merementi e nen tradmea 1l valore
pill propriamente tradizionale, che & poi 'elemento che rende unico e
peculiare I'artigianato Facciamo questo percarrendo tante strade diveme
& complementari, con la partecipazione ad event: espositivi e fierstic: nel
mondo, da Pamgi a Bruxelles & Londra, da New Yark a Rivadh e Dubai,
& con eventi tematica di nostra ideazione attraverso le Marche, come
“Giotelh & Diamant:” dedicato all'eccellenza dell'arte arafa regionale,
ternato nella sun edizione 2010 alla splendida Pmnacoteca Civiea di Ascob
Piceno. Puntiamo moltre su una presenza importante & diversificata sul
web & su prodetti aditeriali di apprefondimento sullartigianato & la sua
cultura. I1 tutto per dare allartigianato un'immagme di alto hivello, che
ne sottolinel la rcchezza delle materie prime, 1l pregio della tecnica, 1l
forte richiamo alla tradizione & I'umietda Va sottolneata moltre una
modalita di promeozione su cul ¢i stiamo concentrando particolarmente
& che ha un'efficacia comunicativa veramente stracedinana: vale a dmwe
la realizzazione di servizi video girati m alta defmizione all'mtemo delle
botteghe artigiane, durante momentisalienti e suggestivi delle lavoraziom
Una strategia promozionale, che affianca alle esigenze di approfondimento
sull artigianato 1 bisogno sempre forte di comunicare a livello vmivo, m
modo mmmediate, diretto, quello che vuel dire oggi fare artigianato, cosa
comporta, che cosa concretamente & Ed 2 posaibile mestrare tutto cid, solo
entrande visivamente nelle stesse botteghe, con gl artigiani che presentanc
il proprio lavore e Ia propria arte Solo in questo modo s1 pud far vedere
da vicmo, anche all estero, cosa 2 dietro un grande prodotto artigianale
marchigiano, il firutto del migliore Made m Italy. A questo dscorso s1lega
Tultimo progetto, del quale siamo capofila msieme ad altir partner del
settore cultura sul territorio e al quale temiamo particolarmente, perché
rissume il nostro impegno nel sintetizzare tradizione e contemporanerti m
un unicum che rappresenti il grande valore del nostro artiglanato artstico
E la nuovissima web TV Picenity, la prima interamente dedicata alla
cultura, arte, storia e tradizione del territorio piceno, tlustrate al pubbhico
internazionale attraverso servizi televisivi m lngua mglese di altisamua
qualiti. Il fme di tante attivith & quindi anche far riscoprre artimanato
come una nuova opportunita per confrontarsi e lavorare con la creativita, ed
evidenziare come l'artigianate sia un'opportunith prezicsa di promuovere
ol meglio tutto un territorio, con 1l suo patrimonio di tradiziom e cultura.
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DAMIANO CHIAPPINI, OLTRE IL SEMPLICE “CREARE SCARPE”"

Conoscenza profonda ed antica, unita ad un’autentica passione per il lavoro artigianale

Damiane Chiappimi discende da una famigha calzolaia,

che vede in suo padre Luigi 1l maestro dal quale ha . t, he : t the art from
appreso 1 segretl del mestiere. L'espenienza ci famigha : n the -l
ha 1mzio g1a negh anm trenta, quando Luigi, com’era

costume in quel tempo, s1 recava a domicilio de1 chient i n t. Th
per fare sul posto le calzature, completamente a mano \ thin t s of

tutte su misura. Lo stesso Damiano, sin da ragazzino, &

cresciuto con quei sam principi di pazienza, labonosita

e cura del prodotto che sono stati — e lo sono tuttora - ! ! ' e it

1] patrimonio tramandato dal padre. Divenuto artigiano ' 118 & vent Damin
alla fine degli anm settanta, appena ventenne, Damiano ' ntinues with
ha dunque continuato con I’esperienza della calzatura

costruita interamente a mano e su misura, affinandola nel

tﬂﬂ'l.pl:f con nuovi Iﬂﬂt'fl"lﬂ].[ c n]lgllﬂrl tCCTElCE'IC, Per p‘DtCl— | ICI1 & 2511
giungere ad un prodotto che pud essere definito originale f t fn rgin |
e veramente unico ﬂEI SU0 genere. Il'lf:l”]n ogm Cllﬂl'lt'f.'. | i1 1 1 1
con la scelta del modello e della forma, dei pellamn ¢ ' ' : fo ty pe leathe:
e dei foderami e dopo aver preso le sue misure, ha la

certezza ci ottenere calzature esclusive e personalizzate, es thes w ] f utter] tomised

di classe, comode e durature nel tempo.
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300X100 DIMADE IN ITALY

Calzaturificio ALFI, da 30 anni una lavorazione artigianale di prestigio

The fact W 2 v Marcello Fi2 1n 1974

Later Mr Fi2's clildren join his father in the shoe

maxking crait F.f a new unit of business starts to

e developed: the making o completely .."..‘.'.':-.'E.!'l'! ol i"'

leather sandals. 300 X 100 production 1s 1n constant

search of the highest standards of quality and style

z 1IvVE ']I_:_' '. 1o ..... €. .I.. '.!'i.'ll 1centity .'||'.'.|

t ive ) 3 lels and h '

tive le conve the creation of stylish and

| =tnnyg = rodu » X 100 sandals

mboin 1nn - c | I [101 1 =] 3

g 1 1 Pl The 1ty ol

S 2Tl I 1 ta e les and

lely made of leather ineluding either

Il calzaturificio nasce nel 1974 per opera di Marcello ~ PY'7on oatorbovine leather < R M'“‘_?' IN

Fi2, vede po1 successivamente 'entrata in campo de: FALY. Handmade work high expertise: our staff has

figli, cosicch® nel tempo matura una specializzazione JERES CXpemenceiniancmace AN06 maxitg

nella lavorazione & realizzazione del sandalo in cuolo o i v L ""'_]‘i: E th

per uomo e donna, interamente artigianale. 300x100 luction. hach and every

s1 caratterizza per una ricerca globale della qualita e ‘ e ly 1n [taly

dello stile per realizzare un prodotto con una identitd ' ' .I inishing are alld B
A g

originale e ben definita. Modell: esclusivi con uno stile
ricercato che definiscono 1 canom della moda. Lo stile
coniuga innovazione di cesign, di lavorazione e comfort
di utilizzo, mantenendo un elevato rapporto qualita/
prezzo, La qualitd delle materie prime & un requisito
primario; tomaie e fodere esclusivamente in pellam,
che possono essere wvitelll, capre e pitommn. 300x100
& 11 Made in Italy. Lavorazione artigianale accurata;
il prodotto & interamente fatto a mano all'interno del
calzaturificio, realizzato da personale specializzato con
esperienza trentennale. Tutti 1 componenti 1mpiegati
per la realizzazione del prodotto finito sono Made in

Italy; contestualmente tutte le fasi di lavorazione: tagho,

orlatura, montaggio e finissaggio sono Made in Italy.
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FRANCO CIMADAMORE SHOES

Il ibero arbitrio di vestire la classe

Il marchio France Cimadamore nasce negh anm Trenta The by ts foot 1n the market back in the when
quando 1l padre Guido e 1l nonno Nazzareno diedero avvio  Fras imadamore’ ther, Guido, and grandfather,
a quella che sarebbe stata una delle pii prestigiose realta  Nazzareno, set up then iness. Time went by and
artigianali, L'intera lavorazione fatta a mano permette di more be » one of the most outstanding and
creare collezion preziose come ven oggetti d’arte. Le scarpe '

Franco Cimadamore continuano ad essere reahizzate per { Fran idamore. Fr imadamore
quegli uomim che desiderano distinguersi, tanto da poter : . world class. They have been thought of, planne
vantare tra 1 miglion chenti, personagg: del jet set nazionale eated for most demanding distinctive men. |

e internazionale. Vengono utilizzat prezios: pellami come well-known charact belonging to the national
lo shell cordovan, attuate lavoraziom artigianali come 1l international jet set can be exclusivels

goodyear, norvegese, la stagno, e un’ulima innovativa  fo d re’ estigious cliente
costruzione uresishbile a tuth quelli che 'hanno indossata  Fre eatl | S1uIne lovan

per la prima volta Ogm singolo paio viene personalizzate  for the iang of these ly classy handmade produ
con cura e dedizione come solo 1 grandi artigiam di una volta roodvear welting We Norwegian welt

sapevano fare. Seguendo la linea del post-modermismo, Stagno shoe making processes are distinctive elements of
ogni collezione & pregna di citaziom attinte dal passato che  Fran : = shoes. Moreover, there's novelty 1n
s1 fondono con 1l nostro presente dando vita ad un prodotte  the luction processes; innovations which contribute t

ricercato, stiloso, immutabile e sempre attuale. ifort and quality footwear, utterly irresistible. Within

CIMADAMORE

maestri calzola dal 1934
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ROBERTO PETRINI CREATIONS

Opere d’arte, nello stile, nell'uso dei materiali e nelle tecniche di lavorazione.

e Iy l ot]
= h i
. hark, The:
nd taffeta, | |
10110 W1
r Al brcu
1, L1rfaTe]
I itsoles 1t
| «l: whao
1 UTUe araw 11ET
15l e
Naosce tutto dalla fontasia, dall'estro e laconoscenzadeimatenah | . . o e Qb b e of the re.anacten
che gmidano 1 movimenh della matita sul fogho. L' intmzione [ aormy : . this an factival Rob a
traccia il segno che si trasformain parhicolan. E*unwiaggiofatte . o on o gl e Lo F e Aecolan Cluintans

ci matenah e colon, 1l profumo della pelle e del cuoto, 'immagine
catturata 1n un secondo, quel che basta per trasformarla 1n
emozione, che maturain un pato ch scarpe. La bottega ci Roberto
Petrim mescola I'arhigianalita delle mamfatture alla tecnologia ch
alcum matenali che sotto la guida sapiente escono capolavon
urnicy Il nsultato & un prodotto decisamente i mcchia, per
intenchtor, I modell s1 cistinguone a partire dalla scelta dex
materiali: pitom, lucertole, struzzi, squali, ma anche nastn c
velluto intrecciah, sete pregiate, taffeta e qualsiasi cosa stuzaichs
la nostra creativitd L'atelier 2 un laboratono alchemico, dove la
fanno da padrone tecruche arcane, sostanze e pomate capac dh
trasformare un pellame, invecchiando, schiarendo, dando corpo,
spessore e sfumature. Ma 1l genio creatore non s1 himita alla
forma del modello, alla tomaia: ne1 sandali, le suole sono dipinte,
anz tatuate, con cisegm uruc1 e indelebih. Usando trachziom
antiche ch lavorazione, come le maschere di pelle, s1 realizzano
calzature per nevocaziom stoniche come la battagha ci Legnano,
gh stvali dei capitam delle guarche della quintana di Ascoh
Piceno,1bracciah paracolp: degh arcen delle Gaide ch Bevagna
Ci1 prace confrontarer con le vecchie calzature stuchando la stona
e la societa’ delle diverse epoche, mischiando la fantasia alla

tecniologia, matenal e stona in un connubio d arte
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PIZZ1 A TOMBOLO E CORREDO ARTIGIANALE

Originalita e qualita by Fratelli Pasqualini

1 laboratorie artigianale deir Fratell Pasqualim

(designer Mana Grazia Pasqualim), ad Offida, =1 tract : n
tramanda da tre generaziom la tradizione del pizzo

a tombolo. Il laboratorio & 1n possesso del marchio ds

qualita “merletto a tombolo di Offida” che garantisce

'originalita locale del pizzo. Le artigiane realizzano

capi di ogn genere; oltremodo raffinati quell: legati al . ts, t

corredo della sposa: lenzuola, coperte, tende, tovaghe

e arredo casa in genere. Particolarmente apprezzate e

conosciute per l'originalita der modelli che disegnano, t ' | fal 11
confezionano oggetti sempre personalizzabili e anche

impiegando tele e tombolo di proprieta della chiente. A i ) ' M
dimostrazione del continuo desiderio di sperimentare e

offrire creazioni sempre nuove, nasce la nuova collezione

di eleganti abiti da sposa. Il laboratorio 2 1n possesso del

marchio di qualith “merletto a tombolo i Offida™ che

garantisce 'oniginalitd locale del pizzo, “made 1n 1taly,

fatto ad Offida e fatto a mano”

i
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pizzi a tombolo e corredo artigianale
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MADAMADORE’ DI SILVIA VIGANO

L’artigianato d” “Eccellenza™ a Senigallia. Dal 1997 Silvia Vigano crea abiti
da cerimonia, corredi, maglieria ed accessori

{ :ﬂ pDA MADO R~

darlorice - Xeame - L'a’f.f_ijf/.f']f-‘.r':'}'f

Madamadord & una piccola ma incantevole bottega
artigiana situata nel centro storico di Semgallia (AN)
Dalla meta degh anm '90, Silvia Vigand crea corred,
capolavon di stile, rivisitazione in chiave moderna del pii
famoso e riconoscibile “Made in Italy”. Propone anche
culle, leggere ed eteree come nuvole di zucchero filato, \
che acquistano unicitd e pregio attraverso il recupero R
di prezios1 tessuti ci fine ‘800 rcamah a mano: 1 famos:
“Trucelli” (Torcelli in italiano) di lino o cotone tessusi a
telato. Gli abit da cerimomia s1 1spirano alla tradizione
sartoriale 1taliana di influenza fiorentina e nnascimentale
ricca di pizz1 e ricamn preziosi. Nuova nata, la linea Famly,
ha ottenuto quest'anne un grande successo: magliena
tricottata a mane 1n cashemere, alpaca e menno extra-fine
coordinata per mamma, papa e bimbi1. Allegna, tenerezza
e vivacitd espresse in una linea ricca di colore e forte
delle fibre naturah e trattare anti infeltrimento, resistent
ad ogm avventura. Tutt 1 tessut (cotom, line, sete) e le
lane sono pun1 al 100%, antallergici e non trattann con
coloranh a base acida. Recentemente, Madamador2
ha ottenuto 1l prestigioso marchio “Marche Eccellenza
Artigiana”, giusto riconoscimento delle qualita creative

ed imprenditoriali della stilista.
ma rghep pocedensa arlagpana
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OREOS OREA COUTURE

Un’esecuzione sartoriale a regola d’arte per abiti d’alta moda che esaltano I'armonia del corpo femminile

oreo) orecr

C O UT URE

i i P e Bansa arlagana

La stilista Luciana Emihi ama particolarmente "umcita che

caratterizza ogm sua creazione. La possibilita di giungere
ogni volta a nsultat irmpetibili ed eccezionali, ne1 quah
siano evident: la rcerca e lo studio del dettaglio prezioso
Negl abiti da sposa come 1n quelli da cerimona, la scelta
de1 matenali nveste una straordinana importanza Tessut
esclusivi come Valentino Atelier e Ungaro Atelier, e 1 pi1zax
frances: Sophie Hallette Haute Couture, Riechers Marescot
Haute Couture e Solstiss. Gh abih s1 amcchiscono pox
di mcamn realizzah a mano, cnstalh, pietre di rocea,
paillettes, anche prodotte ad hoc. E ovviamente la maestna
artigianale, indispensabile per creare capr di questa
preziositd, seguendo I'inventiva inesaunbile della stlista
Una vera forma d'arte, perché s1 lavora con la creativita,
con 'accostamento di colon. S1 sottolineano luci e ombre,
s1 combinano tonalitd e sensaziom. 51 veste la femmimhita
seguendone le proporzioni, ma allo stesso tempo rompendo
1 consuet1 equilibn. Valonzzando la bellezza della donna in
modo 1nnovativo e raffinato, con un’attenzione particolare
alle linee e alla vestibilita contemporanea. Corpett lussuos:
e finemente decorat, tessut morbidh e fascianti abbracciane
una silhouette romantica e sinuosa Accenti da fin de sidcle
in bustier stringat che modellano la figura, e le donano
un'amma grintosa e seducente. Tessut cangiant, bnllant
satin, p1zzi e organze, pavé ci lustrim e drappegg:. Décolleté

dal design eclettico, esaltat1 da una lavorazione arhigianale

che non ha tempo. I contrasti e la loro infimta armoma E
I''dea che 1llumina le colleziom gioiello dell’'Haute Couture

secondo Oreos Orea
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FASHION HOUSE, PRECISIONE SARTORIALE DI ANTICA TRADIZIONE

Soluzioni di prima scelta nel campo dell’abbigliamento e dell’arredo tessile per la casa

FASHION HOUSE, TRADITIONAL ACCURATE TAILORING

tnin : afF WwWell O Iy ]| LiNnen
A rate work ot '.*—_ 1¥ 1 ted tmilornine traditions
nes with new techneolorical textile procduction

h elerance and first class

La Sartoria Fashion House ad Ancona, nella frazione  york Fashion House Show R 15 always I

di Asplo, & un’attivitd artigianale che nasce e s1 . ff.; y taatatol aalibase vanaiding aattEiE
sviluppa per vemre i1ncontro all’esigenza di quant i v il Blawkats: Liana and tablaslatis
desiderano cap: di qualitd realizzati a mano per £ t demanding quality ta

’abbigliamento & per la propria casa. Precisione o e P B ol e L T
sartoriale di antica tradizione umita alla nfimtura ¢, o e P i S B R S

e alla lavorazione tessile pid avanzata per cap:
d’abbigliamento e d’arredo di alta qualita: tutto questo
& Fashion House dove la moda incontra 'eleganza e
la qualita. Dalla Sartoria Fashion House di Daniela
Frasinetti & possibile fars: realizzare qualsias:
modello per abiti da uomo, donna e bambino divers:
e personalizzati per taglie, tessuti, modelli. Dalla
scelta del tessuto alla lavorazione del modello, ogm
passagglo viene seguito con la massima attenzione,
per la realizzazione di capr di ottima qualita,
durevoli e adatti ad ogni esigenza. Ma la qualita de:
servizi offert1 da Sartoria Fashion House ad Ancona
non finisce qui, infatt: 1l laboratorio tessile s1 dedica
anche all’arredo tessile per la casa. Nell'elegante
show room & possibile trovare tante soluziomi per

arredare la casa con tessuti per tendaggi, tessut

d’arredo per coordinati, copriletti, trapunte, cuscim

e tovagliath per ogn esigenza, realizzati1 su misura,

dopo un attento sopraluogo per le misuraziem e la FASH ION H OUSE

scelta del modello che meglio s1 lega all’ambiente.
di Daniela Frasineti
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ATELIER GIORGIA F ALTA SARTORIA

Abiti da sposa, cerimonia e sera — Accessori bridalwear

HAUTE TURE ATELIER GIORGIA F
Wedding dresse eTe al - . esses — Accessor es

In Fabna 10 e heart of the region, an antique
ng el entre of the city hosts the
e > F atelier. A stylish and fashionahle
work e g and ing wedd Iresses

sremeor g . Iresses. The atelier offe
we e 1 o reaflons ¥ 10
F - H encn 1nspiration 1n e arnshe 111811
E vel n : rtist -
= & I ste. Th talir an:
& = { t pl nd tell 1 bhout

e ne 141 i1 1
= - Vil he handmads
ella i French tulle
ng to most sophist bl
5 ES| ernins I f101 el
...... line yIORGIA EFF]

I i Ma '

A Fabnano, nel cuore delle Marche gentili, un’antica

dimora del centro storico & la discreta custode
dell’artigianato emozionale di Giorgia F, un laboratono
stilistico che crea e produce abiti da sposa, da cernmoma
e da sera anche su misura. Le colleziom Giorgia F
traggono 1spirazione e nutrimento dalla cultura artistica
italiana, ma s1 arricchiscono di una p1t ampia percezione
del mondo con le sue tante culture diverse e le sue
different: interpretaziom della bellezza e della vita. Cosi
tessuti e materiali arrivano da lontano e raccontano di
Como e delle sue pregiate sete, di Bruxelles e de1 suo
nobili pizzi fatt1 a mano, di eterei tulle ci fattura francese,
di accessort e vezz1 scovath negh angoli pii ricercati.
Perché nulla & lasciato al caso. Creativitd, qualita,
eccellenza mamifatturiera rappresentano per Giorgia F
un autentico patrmonio umano, la pii alta espressione
del nostro Made 1n Italy.

GIORGIA EFFE

exclusive fashion

2 LE MARCHE CON 5TILE



ALTO ARTIGIANATO

(.lassy Lralls

PELLICCERIA ARTISTICA SANTILOCCHI

Piu di 40 anni di esperienza nell’arte pellicciaia al servizio del cliente

= 2—*‘- '
' el
¥ N

) SANTILOCCHISANTA
.'-?JPELL]CCERIA ARTISTICA 'S

/

>

CASTELPLANIO (AN)

La Pellicceria Artistica Santilocchi Santa nasce
come laboratorio artigianale autonomo nel 1978
Negli anni 1l laboratorio s1 & ampliato nello spazio
e nella varieta di prodotti. Nell’atelier Santilocch
offriamo un’ampia scelta di cap:1 spalla di alta
qualita, dal cappotto, alla pelle, al piumino, alla
pelliccia, non trascurande mai la possibilita o
personalizzazione dei1 capr con ricche bordature,
accessort e ritocchi. Capi per la cerimoma, per il
quotidiano, per il passeggio, per I'uomo, la donna,
1 ragazzi, con 'impegno di offrire al cliente la p1i
ampia gamma di scelta di generi, di modell: & non
ultimo, di spesa. L'annesso laboratorio c1 permette
di offrire anche 1 servizi di custodia assicurata,
pulitura, rimessa a modello completa o parziale,
piccole sistemazioni deir vostrn capi, nondimeno
la messa a punto gratuita del nuove acquisto. L:
Pellicceria Artistica Santiloechi Santa pud vantare
un servizio a 360 gradi. V1 aspettiamo per una visita,
la signora Santa sard lieta d1 accogliervi con le sue

ormai storiche competenza e simpatia.

SANTILOCCHI SANTA
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CAMPONI ATELIER, TRA ECCELLENZA E QUALITA’

Una gamma di prodott artigianali e confezionati su misura nella boutique Maria Cristina Camponi

SHOWROOM CAMPONI EXCELLENCE AND QUALITY
Man: ! s | te ed produ
In the big and spacious atelier customers find a symphony of
accessornes. Campom offers numerous
For years the Atelier has designed and produced
arge selection of high quality tmlor-made household
IEN pPlEces an | boat 1tems «LOmpoll aims o

table tasteful Iife styvles. Traditional elements

1T ol part 1 nl creanons lThere are house hinen

mzed seasonally and limited Thes

eecllework. The processes of cuthne.

Nel suo grande spazio troverete una “sinfoma” ci prodoth,

tessuti e accesson per la casa, 'arredo nautico, 1l giardine e
1l relax. Campomi Atelier interpreta e confeziona su misura 1
desicen dei sus client con una accurata lavorazione sartonale,
1l buon gusto della trachzione e 1l meglo delle ulime tendenze.
Nel laboratorio intermo Camporn progetta e produce tende,
tovaglie, cuscini, lenzuola, tessile bagno con le stoffe natural,
pregiate, ch tessiture italiane & non solo. Stagionalmente viene
proposta una produzione limtata ci peza1 umici, dar kimono a
capi esclusivi di abbighamento confezionat con tessuh ran
cipintt a mano e impreziosit da intervent ad ago. In Ateher:
chenti possono vedere le fasi del taghio, cucitura e nfimtura a
mano dei dettagh eseguite secondo le regole della trachzione e

lo stile italiano. Per 'ambiente Campom Atelier ha selezionate  “°" 75 ™
le produziorn storiche italiane, come Solimene ceramiche i '
Vietn sul Mare profum e prodoth per il benessere di S. Mana
Novella di Firenze, tessuti al telmo di Busath di Anghian, le
sete e 1l cachemire di Kady&Co dal Belgio e 1 mughon i delle
fiandre. L'accogliente salotto interno al laboratonio, con 1 suo
grandi lucernan per la scelta de1 colon, lospitahita di Mana
Cnstina Campon, 1l ritmato rumore delle macchine da cucire,

creano una piacevole atmosfera di ntrovate emozior.

CAMPONI

ATELIER
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ZACHARY, ALTA SARTORIA NEL CUORE DEL CENTRO STORICO

Tessuti privilegiati, competenza e tendenza dell’Atelier di Annunziata Persini
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[l negozio-laboratonio Zachary, nel cuore del centro storico,
propone un'ampia e sofisticata produzione di camicie di a of | , offers high st

alta sartora, realizzate con tessuti esclusivi e pregiat, per ' te ture shirts. Exclusis

appagare e personalizzare gush e nchieste di un chente
attento al gusto ed alle mode del momento. Competenza,
ma soprattutto sensibilita’ e professionalita’ sono stat

gh elementi che hanno contribuito a dare prestigio alla evels of nalism are the ke:

boutique e che sono a disposizione del chente nella scelta

del proprio “capo umico”, confezionato su musura da

mani esperte, sapienti nel comugare esigenze pratiche e [ ' ' artise, excellant fitting

caratteristiche fisiche, per un othima vestibilita’. All'interno 'a re of pre s acce ol 1
dell’atelier, oltre agh innumerevoli accessori, cravatte, foulards, ves, gloves, cufflink
foulards, sciarpe, guanti, gemelli....... uno spazio speciale

viene riservato alla cappellena Borsalino, collezione di

articol1 eleganti e ci classe, in linea con le tendenze della

moda e del look del cliente,

/ACHARY
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LABORATORIO DI DORATURA E DECORAZIONE

Mobili dipinti e decorati, riproduzione cornici antiche

JRNAMENTAL GILDING WORKSHO!
Artistic refurbishment - re
Virgl Patmziakeep alive the ent craft of w
: o wde ering. These antque tec
iy e ne cre Ner =t}
=t te e of gouache gllding o
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Nella bottega con il loro mestiere, Virgilio e Patnzia ~ " e L
mantengono viva ancora oggl la tradizione dell'intaglio M . - e
LY 1 |

del legno, la doratura a fogha, la laccatura con terre,
tecniche queste preziose e raffinate che permettono ds
dar vita ad opere di pregio. La doratura a guazzo con
foglia oro zecchino, ad esempio, da 1 mughon nsultah
di bnllantezza dell’oro, donande all’oggetto 'aspetto
di un vero e proprio gioiello. La laccatura, con 1 colon
preparati unendo le terre a colle naturali ed applicat ad
arrach e complementi, consente di creare lavon dal gusto
e dall’effetto antico. Virgilio e Patnizia sono da sempre
attenti a1 desiden del chiente per cercare la soluzione piu
adatta a valorizzare ed impreziosire qualsias: oggetto ed
ambiente, realizzando lavor personalizzati che s1 possono
defimire unici. La passione e la particolare accuratezza
nell’operare ha permesso alla bottega di ottenere 1l
marchio d’eccellenza artigiana 1M. Gli appassionath d
questi antichi mestien hanno la possibilita di vivere

un’esperienza in bottega, partecipando a de1 corsi

=T ﬁ..,' .

orgamzzati ad hoc, e praticare 'arte della doratura a
foglia assaporando 1l piacere del creare con le proprne

mani un'opera laccata e dorata.
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UN MONDO DI FAVOLA DIVENUTO REALTA®

Francesco Bartolucci, creazioni ispirate alla natura, in tutte le sue sfumature ed espressioni

T oYX

A REAL LIFE FAIRYTALE

Sembra una favola la stona dell’azienda Bartoluccs. Daun  The history of this workshop resembles that of a farytale
primo burattine, creato da una passione coltivata fin da  Evervtlung onginated with the making of a first puppet, a
bambine, 1n 30 anm sono nati negoz1 di propneta non solo  special passion for puppets that Francesco had had since
in Italia ma anche in Europa, portando 1n tutto 1l mondo 1l huldh vears later, the brand Bartolucel was well-known
marchio Bartolucci attraverso rivenditon autonizzat. Negh  not only locally but also abroad through heensed outlets. Time
anni le creazioni sono entrate a far parte della vita delle  went by and Bartolucer wooden 1tems became consistently
famiglie: dagli oggetti per la cucina, quah apnbothghe  more and more familiar to all of us: kitchen 1tems, desk items,
o appendini, agh strument per 1 glovam student, con rnamental pieces, clocks and music boxes. The precious
portapenne o mollette per tenere 1 fogh, ad oggettisica  qualines of wooden objects mnelucing their nobility, texture,
per tutta la famigha come gh orologi e canllon Tutto  scent, endurance and welcomung grace become pleasant
attraverso 1l legno, matenale di eccellenza che accompagna mpany that may last for ever Pinocchio 1s undoubtedly
ognuno per tutta la vita, dando nparo, salute, benessere ed wmong  Frances Bartolucers best known products. This
accoglienza Cid che contraddistingue la produzione e che  puppet deserves special mentioning since 1t has meant Mr
ha reso Bartolucci leader di mercato in tutto 1l mondo @ la  Bartolucar’s most popular product ever all over the world His
vasta produzione di Pinocchi e di moto e macchine d'epoca, model building collections of old cars and motorhikes have
di tutte le forme e dimensiom. La chiave del successo i also emjoved success and much populanty The key successful
questi anm & stata la capacitd di emozionare il cliente, =lement of these creations 15 their touching aspect. There 15 a
creando 'illusione di trasportarli in un mondo fantastico  magic fairvtale world within them, some special trauts able to

attraverso non solo le propne realizzazionm, ma anche grazie  connect with and address to our inner chuld. The atmosphere of

T
1
4
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1

agl stess1 punt venchta, all'interno dei quali sono ncreate  Eartolucc: outlets 15 that of a cosy workshops
vecchie botteghe, con profumo del legno e trucioli appena f carved wood and scattered wood shavings constitute the

piallat: spars1 ovunque. inviting elements of real hfe farytales

- K

s

marche eccellenza artiglana
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ARTE DELLA BOTTEGA DI BOZZI ANNA MARIA

Manufatti dalla tradizione “montottonese”

2 Pice - on of te
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Da 150 anni la bottega artigiana Bozzi & conosciuta . 7us, they are able to meet the needs of tracitional as well
nel territorio piceno per la produzione 1n terracotta ch irrent new er market requirements. Both, popular rooted
vasellame da cucina. Ancora oggi 1 manufatti, molh tyles that have been kept intact through time and modemn
der quali sono parte della tradizione montottonese, nceptions of cotto and majolica art crafts are present at
vengono realizzati al tornio. La bottega, grazie ‘the workshop Fublic and private schools and institutions

all’artigiano Mario Bozzi, continua infath a produrre 0ave the possibility of receiving enlightering supporting
con successo 1 manufathh tradizionali, dedicandos: tivities within their cultural and art g F

allo stesso tempo a lavonn particolar: realizzati su rses are al vailable. Ancestral pottery techmgues
commissione, come ornamentl architettonici in cotto tyles generously oliered to sensiive artisti :

o malolica, stemmi araldici e oggett d’arredamento. I
figli hanno inoltre arricchito laproduzione dellabottega
con una continua ricerca verso la contemporaneita,
cercando nuove sovrapposizionl tra artigianato e
arte. Annamaria ed Emanuele hanno infath saputo
raggiungere nel proprio lavero un giusto equilibrio
tra nuove esigenze del mercato e tradizione, con una
pruduzmnf classica rimasta inalterata, e manufatt
ceramici piit moderni, rispondenti di volta in volta alle
specifiche esigenze del cliente. L’attivita produttiva
della bottega & affiancata alla didattica presso scuole,
enti pubblici e privati, ma & aperta anche ad ospatare
chi semplicemente desider: conoscere 1l mestiere del

vasalo.

DOTTEGR
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marche eceellenza artigiana
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FONDERIA E CERAMICHE BUCCI

Un oggetto tra arte e design

Da pit di cinquant'anm 1l nome Bucc: & sinommo i design,
ricerca & qualith nel matenal usath. Fondena Bucar 2 la
socletd che nlancia lativith del famoso ceramusta Con la
stessa passione, saplenza arhgianale e competenza tecrica del
Maestro. Produciamo in grés (ceramica ad altissima resistenza)
oggeth ci uso quotichano e per l'arredamento della casa;
methamo a chsposizione la nostra espenenza decennale anche
per realizzare ‘mise en place’ personalizzate per nstorant e
alberghi ch alto livello. Sceghere 1 prodott con 1l nostro marchio
crea un immecdhato ‘valore aggiunto’ sia per I'estetica che perla
resistenza del nostro grés e dei nostn smalt che, cuocendo a pit
ci 1200 gradi vetnficano, diventando cosi praticamente eterm.
Ma soprattutto cunamo l'usabihith der nostn oggeth, nel pieno
nspetto dell'opera del nostro fondatore, che & stato defiruto uno
de1 pili important designer e ceramust del “900. Ogm nostro
oggetto racchiude in sé un concetto profondo, un omaggio
all'artigianalita itahana, alla cultura popolare dell’'oggetto d'uso
quohdiano da cui Bucer ha sempre attinto quella 1spirazione che
c1 ha lasciato, insieme all’arte ch ‘saper fare’ una ceranmuca dh alta

quahtd Vemtec: a trovare nel nostro showroom, strada Romagna
143, Pesaro, tel. 0721 27127,

)
FONDERIA

ceranuche buea
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SCRIPTORIUM DECORE
Calligrafi in Loreto

4% AN AN AN &N & s

Lo stucho Seniptorium Decore & specializzato nell’arte della
calligrafia, della senttura a mano e della composizione
tipografica, nelle arti visive e nella grafica d'impatto.
Suo tratto distintivo & la conoscenza de1 caratten scnth
dal V sec. a.C. ad oggl, e de1 principi tipografici che
regolano la struttura delle pagine classiche e moderne
Lo Senptorium riproduce perfettamente la scnttura, gh
stili e le tecniche elaborat dagh amanuensi medieval
e rinascimentali. Parte nlevante della sua athwita
consiste, infatti, nel recupero degh antichi metoch per la
preparazione dei colori e degli inchiostn. Per cennmonie
ed evenh crea pergamene vergate a mano, mimate e
decorate con oro zecchino; invih per battesimi, cresime e
lauree; partecipazioni per matrimom, curando, inoltre, la
realizzazione di bombomere, bighetti di nngraziamento,
menu segnaposh e tableau su supporti di pregio. La stessa
attenzione ne1 dettagh 2 usata per la preparazione d
alben genealogici, interamente dipinti e senth a mano,
carte intestate, stemmi, bigheth da visita, e di tuth 1
prodoth personalizzabih nchiesh dal committente. Gh
studi perfezionat negh anm, la perfetta fusione di stilh
antich1 e moderm, caratterizzano inoltre tuth 1 logh, la
grafica e le immagim prodotte, offrende a1 Chent1 unicona

pubblicitana fashion e sempre unca
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PIPE COME NUVOLE, IRRIPETIBILI E LEGGERE

Dalle mani di un abile artigiano, pezzi unici finemente lavorat

Rimanda a una scena d’altr1 temp1 la piccola bottega  The ] fi p where Mauri; 210 Tombar: create

artigiana affacciata su una via del centro di Pesaro 1s Nuvol . ") pipes in the oldest centr
dove Maurnzio Tombamn crea le Nuvole, e alla the ¢ f Pesaro recall rafts workshop from the
tradizione del made in Italy appartiene, invero, 1l H t craft ar ‘made 1n Italy’ tradition,
lavoro meticoloso dedicato alla realizzazione di pipe sticul work dedicated to the refined makn

in radica dalle accurate finiture. Forme originali, ! 1pe riginal forms, no stridency, a balas
ma senza eccessl, sintes1 tra spirito innovative e ynthe f old tradit ind innovative

antiche memorie. Il marchio & un fil di fumo bianco N e are the result of airy, light original creat
impresso insolitamente a mano sul bocchino, un t ke e . vole uds) upon

gesto sempre diverso e quasi una firma autografa. wout ., just like utogr:

La lunga lavorazione limita la produzione a meno di : sses involving their creation imply a small
200 esemplar: annui e "unica collaborazione di cua inual pr tion of about pieces. Maurizio
Maurizio s1 avvale & quella della moghe Stefania, work 15 oW nd the only imon he migl
esclusivamente per la ricerca stilistica. In equilibrio ept 1s that of Stef s, his wife, who 1s the stylist
tra tradizione e senso pionieristico & stata anche la  working with him. Traditional work 15 offered to tl
commercializzazione de le Nuvole attraverso 1l sito blic through a website www.pipe.1t a safe software
www. pipe.it che offre un software sicuro ed efficiente  allows excellent services and an interactive flow with
per 'acquisto diretto, senza onerosi intermediari  the master craftsman, Mr Tombar. Either complete
e con la rara occasione di un rapporto diretto con wtisfied customers o: full refund 1s Mr. Tombari’s

'autore. Uvviamente... soddisfatti o rirmborsat. -omme

o

LEJNOVOLE
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ALTO ARTIGIANATO
Classy Uralis

21 VIA DIAZ GIOIELLI

La natura e’ la miglior consigliera (N. Bonaparte)

21 VIA DIAZ GIOIELLI
Nature 1s the best counselor (N. Bonaparte

,{"--- -

F -

Non c'e’ dono, gusto piw’ raffinato degh accostamentt  There 1s no greater gift, nor more refined taste than
esistenti 1n natura. Basta osservarh, non stravolgerh, mbinations existing in nature. Just watch them, let
farne tesoro. Franca Falabella e Giusi Stunale vivono  them be, treasure them. Franca Falabella and Giusi
una realta’ a dimensione umana dove la creativith non  Sturiale live a reality on a human seale, where creativity
& troppo condizionata dai dettam della moda, disegnano 15 not nditioned by the fashion trends; they design
e realizzano artigianalmente gioielll 1n oro e argento, nd handcraft jewellery 1n gold and silver, precious
pietre preziose e semupreziose. [l fascino esercitato dal nd semiprecious stones. The fascination exerted
metallo che s1 arrende 1n modo sublime e voluttuoso alla  the metal giving up iblimely and sensuously to
potenza del fuoco da vita alla collezione flambee dove 1 the power of fire gives life to the “flambee” collection
volumi importanti vengono contrastati e alleggeniti dalla  where large volumes are contrasted and lightened by the
lavorazione in lastre sottili & fih. La versatlith del nobile  processing of thin plates and wires. The versatility of the
metallo lascia spazio a spunti creativi umici e nuovi.  precious metals leaves room for new and unique creative
lunghe collane, girocollo, bracciali e orecchimi sceltt  1deas Long necklaces, bracelets and earnings chosen by
da chi in un gioiello cerca emozione, da ch:1 ancora sa  those who lock for 1n a jewellery an emotion, by those
viverlo come forma di abbellimento e armonia, non solo  who still know how to live 1t as a form of embellishment
come scontato accessorio. and harmony and not as an accessory only

21VIADIAZGIOIELLI

FRANCAFALABELLA GIUSI STURIALE
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ALTO ARTIGIANATO
Classy Cralfts

CLAUDIA OTTAVIANI
Il gioiello tra arte e design

_LAUDIA OTTAVIANI

jl-:.- R .

Il lavoro che contraddistingue Claudia Ottaviam, che da
anni collabora con 'eclettico designer Lorenzo Gennan

nella ricerca progettuale de1 metalli preziosi, & lo stimolo
a confrontarsi con artisti di livello internazionale, che
I’ha portata a realizzare colleziom 1n oro e argento di forte
impatto emozionale, comugando la preziosita del metallo
con un design pulito ed essenziale. Diplomata maestro
d’arte nel 1980 a Pesaro, Claudia Ottaviam, specializzata
nell’arte della lavorazione dei metalli e dell’'oreficena
moderna, 1mzia il suo percorso artistico ner prim
anni novanta, le sue opere vengono esposte 1n [taha e
all’estero, 1n occasione di mostre personali ed mmzative
nell’ambito del design e del gioiello contemporaneo.
Erede di una tradizione orafa proprnia del suo territoro
ama unire tradizione e modermta. Il pubblico a cu1 s1
rivolge & sensibile all'innovazione e s1 riconosce nei suo1
oggetti che “indossa” con personalitd, creando cosi un
gioiello trasversale, capace di incuriosire e conquistare,

7H LE MARCHE CON 5TILE

The work that characternses Clandia Ottaviarn, who has

teamed up with an exceptionally versanle designer Lorenzo
yennarl 1s distinctive research of new application of

precious matenal and determination to work with designers

rnational cahbre. This has lead to silver an gold

creations of impressive emohonal impact, bringing together

the preciousness of the metal with a clean mimimal design

in Pesaros and

ldsmuth,

She graduated from Art School in 198(

pecialised 1n metal work and contemporary gc

Jlaudia Ottaviam begins her journey 1n the early

arnsic

1 er artworks are showcased 1n Italy as well as
targeted events in the contemporary jewellery
.;'?'.-'..;::'. ':-].-I'I]']]..'II'.- : .'-'_..'{-_:]" '.'|!:'...' 15 -.]'J..'IJ‘..‘I-.'1r.‘!']'.':".] ]"l' a

Folasmiatn racinon ana ]Jl'.‘l' 11 .-|.|11'Q'I1]|. nis to urate tracifions

with contemporary work. Claudias clientele 1s aware and

Nsive I innovalinon .‘.I'li J'-I]'Il] |']J'_III'|"'|'I."".'- 111 r]J'I.':ur'

]
i
=

¥

The jewel 15 able to intrigue and
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ALTO ARTIGIANATO
Classy Craflis

SHARA MONTAZAH

...per le donne del nuovo Millennio che cercano bellezza. spiritualita e armonia...

SHARA MONTAZAH

new Millennmium who are looking for beauty,

“ I groielll che Patrizia Salvaton, titolare di Shara
Montazah, da anni crea solitaria, sono lievi come 1l
sospiro dell’Arima. Nati per essere simboli ¢ non
lusso, sembrano usciti da1 libr1 delle fate, territorio
dell’infanzia, e dal Suk del Cairo, dove Patrizia ha
imparato 1l mestiere dell’ “Artigiana del bello”.
Collane, spille, anelli e bracciali, racchiudono la
memoria della Terrae del Cielo: grappoli di pietre come
meteoriti, stalattith di cnstalli come gocce d’'acqua,
oro e argento come sole e luna. Croci d'ispirazione
copta, pendenti rinascimentali, orecchim fioriti sono
pezzi unici, discreti e tuttavia magmficanti, perfeth
per ornare le donne del nuovo Millennio che cercano
bellezza, spiritualitd e armonia.....”

¥ SHARA MOPNTSASH"
i

"
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ALTO ARTIGIANATO
Classy Cralts

ATELIER GIOIELLI DI SERGIO NICOLINI

Quando il gioiello & unico

SERGIO NICOLINI CREATOR I nEARMS

Multifunctionalitvisachar terisiic tnataisnnguisne!
. the jewellery p1 ctlon me: g by the designer Serpl
i o .' N1 i ne researcn 1ol riginal me | s an
| . ]
| —_

i o 4 . r . R ry
Er-ie et 0 R 1on are the . I hi rtistic 1dentity. Hia
o .
- o &
o Ve ” W . i - PP bt Y . = minat
o Yaalfon gk Inexhn 1] ! 1V1 1 12 common nomina
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.0 -od o el W n nite 11 m 1 a rtl 1iariy th
s - .
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La multfunzionalita & una carattenistica che
contraddistingue la produzione ci gioiell del designer
Sergio Nicolim. La ncerca di onginali meccamsmi e
I'innovazione sono alla base della sua i1dentita artistica
La sua inesaunbile creativitd & 11 denominatore comune
che unisce tutte le sue collezioni, in particolar modo

quelle rappresentate dai gioielli “ Lo Senigno”, brevetto
esclusivo del suo atelier, ma anche una semplice ed
elegante firma per presentare un oggetto di alta oreficena
uriico € prezioso Pper cerimonie e premiazioni, un
complemento d’arredo, un ciondolo o un anello, dotati ch
speciali meccamsmi ch apertura, chiusura, trasformazione
e talvolta anche di scomposizione, Una multifunzionalita,
questa, che caratterzza e contraddishngue gran parte
delle produzion: firmate Sergio Nicolimi. Ha esposto le sue
creazioni in divers:t contesti e mostre e ricevuto 1l marchio

d’eccellenza artigiana dalla regione Marche.

marche eccellenza artigiana
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ECCELLENZA NELLO STILE. SHEAR FXCELLENCESTYLLES

Qual & la differenza tra un bel copricapo e un cappello di ' . el H ! byect
lavorazione artigianale? Tra una scarpa elegante e una V

scarpa fatta a mano? Tra un bell’abito e un abito di alta : ct, even thel
sartoria? Davvero la diversitd 2 grande: 2 come avere

una foto appesa a un muro con una semplice cornice

di legno o essere d1 fronte ad un pittore che in tempo

reale cattura su tela I'intensitd di uno sguardo. Non si i n tat
pud paragonare cid che & stato creato per un bisogno a ' 1 m of Wl
cid che, invece, & stato creato per un'emozione Ci vuole an - [t & resul
sentimento, dedizione e arte per dare anima alla materia ' ' trat ried |

e gli artigiani delle piccole botteghe marchigiane da \ DNA - ling t h e
secoli lavorano con un’etica fatta di cuore e coscienza ' ) wt of the crafts)
Basta osservarly, con gh occhialini abbassati sul naso, [

le mani che si muovono rapidamente, lo sguardo fisso

sulla loro creazione e la mente concentrata su ogm ' ' few It 18 not eas ¢ 1
piccolo dettaglio. La cura che mettono in ogm singola \ te strong ' m minds Exactls
fase del proprio lavoro & per cert1 vers: simile alla cura  th eter ' t upon the i
che una madre mette nel dare al figlio gh strument: per ] '
iniziare 1l viaggio della vita. E di1 viagg: le creaziom

delle botteghe marchigiane ne fanno molti, superando

1 confini della regione e dell'ltalia, raggiungendo gh  take L the work ' sured by the thythm
intenditor: e 1 collezionist: 1n ogmi angolo del mondo fmhing b tivities, fanml ns and seasons. Thel
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ECCELLENZA NELLO STILE
Shear Excellence Styles

GIANMARCO LOREMNZI - pag 84
Via dell'artigianato, 24 Parto Sant'Elpidio (FM)
+3% 0734 992081 - www glanmarcolorenzi com

MALLONI - pag 85
via dell Industria, 1B Perto S. Elpidio (AF)
+30 0734 877000 - www mallon: 1t

FIORANGELQD - pag 86
Via Cavour 92-96 - Porto Sant’Elpadio (FM)
+39 0734 877076 - www fiorangelo 1t

DGM - pag 87
Via Sonnmo 59, Civitanova Marche (MC)
+30 0733 B11254 - www dgmepa 1t

LANCIOTTI DE VERZI - pag 88
Via Bemardo Reesisen - Meontegranare (FM)
+39 0734 889603 - www lanciottidevers: it

FABI - pag 89
Via Bore Chients, sne Monte San Gusto (MC)
+30 0733 83021 - www fabishoes it

IL GERGO - pag 90
Via Gentile da Fakrianoe, 06 - Momovalle (MC)
+30 0733 865149 - www gergo it

LUCA VERDI - pag 91
Via Teano, 34 Peorto Sant’Elpadio (FM)
+30 0734 901024 - www lucaverd: it

FALP MAJORA - pag 92
Via E Mattes, 117 Comridonia (MC)
+39 0733 283528 - www majora it

FRANCESCHETTI - pag 93
Via Fermana nerd, 95 Mentegranare (FM)
+39 0734 BB706 - www franceschstty it

CALZATURICIO GIAN ROS - pag 94
Via Enrico Fermu, 204 Casette d'ete (FM)
+39 0734 871606 - www glanros it

MAX WEBER - pag 95
Via E Mattei, 102 Cerridonia (MC)
+39 0733 202407 - www maxweberitalia com

ORCIANI - pag 96/07
Via dell'industria, 3 Fano (PU)
+39 0721 814011 - www orciani it

CALZ. CHERIE SpA - pag 98

Via Macerata 3206 - Monte San Giuato (MC)
+39 0733 837050 - www chere it

numero tel. diretto punto vendita: 0733 835233

SIMONETTA SPA - pag 90
Via San Marcello 102 — Jes1 (AN)
+39 0731 2301 - www smmonetta it

LUCA PAOLOROSSI - pag 100/101
via Giovanni D1 Vittorio 9 - Filottrano (AN)
+39 071 7223503 - www lucapaoclorcesi it

LARDINI - pag 102
Via A Grandy, 21 Filottrano (AN]
+39 071 72281 - www lardmi ot

BREMA - EVOLVE - pag 103
via Gramsel, 12 Fabriano (AN)
0732 3883 - www.evolvesrl it

CALIMAR - pag 104
Via Piano, 11 Massa Fermana (FM)
+39 0734 760140 - www_calmmar #

HATS & DREAMS di Vecchi Fiorangela - pag 105
Via Santa Croce, 30 Montappone (FM)
+39 0734 Tol084 - www vecchiat

EMAMO' - pag 106/107
Franone Marschio-Ca' Malane Fabrmano (AN)
+30 0732 628805 - www emamo .com

COTTON CLUB - pag 108/109
Via Bruno Buozzi, 26 Fabriano (AN)
+30 0732 627124 - www cotteanclub 1t

OTTAVIANI SPA - pag 110
Via Fratellh Ottaviana Recanat: (MC)
+30 071 757971 - www ottaviani.coun

IKI - pag 111
Via Linguetta 10/E - Osmeo (AN)
430071 717148 - www ki 1t

FLY 3 - pag 112
Via Marconi, 125 Falconara Marittima (AN}
+30 071 9161805 - www flv3 1t

TOD'SSPA

Produce e dstribusce 1 marchi: HOGAN, ROGER VIVIER FAY
Localita Casette d'Ete Sant'Elpidio a Mare (FM)
4300734871671 - www tods com

LORIBLU
via dell Edilizia, 36 Porto S . Elpadio (FM)
430 0734 99 46 96 - www loriblu com

SANTONI
V1ia Enrico Matte1, 59 6 Camidonia (MC)
+30 0733281904 - www santonishoes com

SILVANO LATTANZI
Via Mostrapiedi, 167 0 Casette ['Ete (FM)
+30 0734 810213 - www silvanclattanzi com

ZEIS EXCELSA SPA
Via Alpy, 133/135 Montegranaro (FM)
4300734 899] - wwwzermexceka it

CESARE PACIOTTI
Via G_B. Cattolica, 1 Civitanova Marche Alta (MC)
0733 72061 - www cesare-paciotti.com



L’OPINIONE

Viewpoint

LE AZIENDE D’ECCELLENZA DELLE MARCHE BY FLAVIO GUIDI
EXCELLENCE ENTERPRISES BY FLAVIO CLUIDI

Puntare nll' eccellenza & una scelta di vita. Rendere 1l proprio mestiere e In
propria attivith un'arte & una sorta di vocazione naturale per gh mprenditon
marchimani, che da sempre curano 16 che fanmo, m ogm dettagho Nel
pasaagglo di mentt che rncorrono idee e di man1 che queste idee le
realizzans, 51 pone un'attenzions unica, per ottenere 1 reulat mighor.
Il percorso per dstmpuers: ed entrare nel frmamento delle aznende
d'eccellenza pud essere attraversato solo da chi, nel proprio lavoro, mette
la sun passione e il suo mpegno, Flomo per glomo, come fanno 1 mezhon
mmprenditor: marchiziani. La loro perseveranza e la laro etica ha creato nel
tempo uno stile professionale d'alto livello, che & diventato un autentico
modello di riferimento per chi mtende distinguersi nel proprio settore. Con
un connubio distile, passione, savore famre e knmow how, le nughon aziende
della regione hanno acqumito nel tempo un valore aggmnto che non =
pud mitare, ma solo prendere come esempio da seguwe Nelle poesie
del Leopardi, traspare la lirica della meravigha della regione Marche 1
paesaggl, 1 color e le farme, 1l mare, le spiagpe, la campagna, le collme
nell'altemonza delle stagioni, nella profonditd degh spaz, trasfondenc
I'mrmonia di questa terra. Essa, nel tempo, 2 stata fonte & mpranione
dellarte, della musica, della poesia, nonché 1l sogno e 1l conformam: e
'enpressione del genio delle gent: che v abitano. I prodett, 1 gasti sono

ricelmi di quest: caratter:: armeonia, gusto, raffinatezza, m un contesto d1

frugalith, semplicith e austerith. L'eleganza dello stile e delle forme che larchigians natus
connetano 1 contenuti dei prodotti & del rapporti seno sspressione dells

abilith degli operatori artistici ed economici. Nelle Marche si & andata & P77 fdesmm :
connotando una tendenza alla raffmatezza, alla dmstintivith, al buen guste WV, sacred mmmanent elements, beauts harmony and well-bemng
e allo charme nonché alla ongmality e creativitd. Questi tratti stanno ' el . .
caratterizzando sempre pi le attivith economiche, 1 servini & 1 prodott,
manifestazione delle lore attivith L'espressione dell'eccellanza sta
mnvadendo le aziende di moda, delloggettistica, dell'arredamento, quelle
di ricezione turistica, nonché quelle della salute, bellezza & del benessars,
impregnando sempre pill 1 compertamenti nonché 1 caratter: dei rapporti da
questi con il mondo estemo. Da qui una ricettivita dolee, calda, accoghente
eraffinata, L' imprenditoria si va sempre pii posizionando sulla dstintivita
degli operatori e contribuisce con successo allo sviluppoe della terra In cwa
aper“nu e“l‘md { :'.-..__ 1 4y Te and , oty Moreoyer .:'.'.:='!'.'I'..";'.I; acliroe 1 1

rmony, taste and refmement anudst a context of frugality, sunmplhicty and
sterity. The elegance of the stvle and forms connoetated by local products

d relationships are the expression of the skills of artists and econons

tois An ever present on-going ten laney towirds  refin st
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GIANMARCO LORENZI

L’eleganza, la raffinatezza, lo stile

JRENZI

Dal 1975 Gianmarco Lorenzi & sinommo di femmumlith  innovation merge for the best creations. There 1s passion,
e sensualiti nel mondo delle calzature Made In Italy.  first class raw terials, highly specialised staff, state
Con un orgamce ci 120 dipendenti e un fatturato ch f-the-art technology and innovative quality control
circa 15 milioni di euro, Gianmarco Lorenzi rappresenta rocesses. [he firm 1s set in Porto Sant'Elpidio. |

oggl un brand affermato sul mercato internazionale che nded by Gianni Renzi, entrepreneur and designer
coniuga sapientemente 1l know-how di competenze himself in the roles of Chairman and managing director
artigianali e pensiero creativo. Ogm calzatura piomenstica rlanmarco Lorenzi 1s present worldwide with over

nell'interpretazione dei trend moda, associa all’estetica & al tlets. Pans, London, M w, Saint Patersburg, Dubai
design, la cura per la qualitd de1 matenali, la ncerca per nd Jeddah enjoy mono-brand Gianmarco Lorenz: shops
la perfezione del dettaglio e 1l comfort. Tutth 1 matenah, 1
pellami, 1 component: e gh accesson sono “Made 1n Italy”
certificats, e frutto di una severa selazione fra le accellenze
del comparto calzatunero, compiuta nel corso degh anm.
La produzione, completamente interna all’azienda, unisce
I'innovazione tecnologica alla qualita dal sapore artigianale,
grazie alla commistione fra passione per il proprio lavoro
e know how di personale altamente specializzato, con
tecnologie & materiali avanguardistic: e sistem ci controllo
qualitd innovativi. Situata a Porto Sant'Elpidio 'azienda
& guidata da Gianm Renzi, designer e imprenditore che
ricopre attualmente la carica di Presidente e Ammimstratore
delegato. La Gianmarco Lorenzi & presente in tuth 1 mercat
internazionah con oltre 350 punt vendita e ne1 negoz

monomarca di Pangi, Londra, Mosca, San Pietroburgo,

Dubai e Jeddah

Ganmarco Loenzl
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FIORANGELO: STILE, MODA, QUALITA

Un design ricercato e accostamenti intriganti

FINMRANTE " CTYTF TiFCSTTN Y TATTTY
FIORANGEL w1l B B 55 P iy, LU AL ]

FIORANGELO®

Da oltre trentanm1 FIORANGELO firma la propna FIORANGEI lect have been in the
collezione, diventando nel tempo un’azienda sempre piit ket | ve years now. T shoes brand
all’avanguarcha. Le calzature FIORANGELO sono un :come well establishe w. FIODRANG
condensato di accortezze che le rendono di alhssima - nse stvle, design and 1ty propertie:
qualith. Caratterizzate da un design ncercato, sono  Excellent footwear comfort fitting, Parta
calzature sempre gradevoli da indossare a1 propn piech tails, the choice of nd the gquality

e 'accostamento de1 colom, 'uso di materali sempre terials dete  th tstanding p1

nuovi ¢ moderni, 1l tocco donato da dettagh importantt FIORANGELO footwear In fact, they have become
fanno delle calzature FIORANGELO de1 ven e propn ' f stylish fashion of authentic “made 1in
simboli della moda. La FIORANGELO & sempre pin I E '
testimone del Made in Italy, una vera e propna garanzia : Italy with te [Ues COrrespol to the
della qualitd del prodotto. Tutti 1 prodoth sono infath tt t1o1 h 111 fts. FIORANGELO
fabbricati interamente in Italia, costruiti adottando le  w 3 e making firm; however, nowadan
lavorazioni artigianali tradizionali tipiche italiane. Nata ' matching handbags, belt

come produttrice di calzature, 'azienda ogg: propone  wit t g style effects. The atching and
all'interno delle sue colleziomn anche borse, cinte e ' tion k for ique tasteful visual impact
cappelli in coordinato che vanno a formare intngantt  The brand owadays well-known all over the world
combinazion: per chi & sempre di pit alla ricerca da

qualcosa di esclusivo, particolare e soprattutto unico. FIORANGEL efines fashionable footwe

II marchio FIODRANGELO, diffuso ormar in tutto 1l

mondo, & da sempre sinomino di stile, moda ed estrema

qualita. FIORANGELO: quando la calzatura & moda.
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DGM FASHION GROUP

Rappresenta I'eleganza moderna sempre in sintonia con il trend del momento

La Dgm & un'azienda di msonanza internazionale che offre

procoth calzatunen nvolh prevalentemente ad un target
femminle, modemo e glovane posizionandosi nella fascia
medio-fine del mercato. I prodoth s1 inspirano a valon come:
I'attenzione a1 dettagh, la qualita, I contenuth moda nel chiaro
stile dell'Ttalian design Dgm & “MANUFACTURE D’ESSAT”
dal design attuale e contnua spenmentazione formale, umt
al valore costante dell' espenenza arhgianale; Rappresenta
I'eleganza modema sempre in sintorna con 1l trend del momento.
Uno stile deciso e personale che nel tempo conservai suoi valon
e le linee gmida della tradizione mamfattunera artigianale senza
nsentire delle fluttuazion della moda E’ lo stile a prevalere sulla
moda, & 1l concreto a prevalere sulla fnvolezza, la consapevolezza
del proprioc modo di essere sull'appartenere a un “genere”.
Ridefinisce il tempo libero e la mult portabilita, non perdendo
ma 1l fascino e I'eleganza Per una donna che sa quello che vuole
ed & consapevole delle sue possibiita Per la donna di ogg e
di domam. L'altro marchie “FRANCESCO MORICHETTI”
rappresenta invece lo Stle e design ncercato per una donna
glovane, forte, indipendente e decisa, che non nnuncia perd alla
femmumhita Una donna che ama la moda senza subirla, che ama

grocare sceghendo 1l propno stile.

manufacture d’essai
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LANCIOTTI DE VERZI

Luxury low-cost

Lanciotth De Verzi produce nel suo stabilimento i
Montegranaro (culla della moda calzatunera del mondo),
un prodotto interamente fatto a mano, ci alhissima quahita’
da uomo e da donna classico ed elegante, inoltre borse
professionali e da viaggio anch’esse interamente lavorate
a mano. Circa trenta operal specializzat collaborano
per realizzare quest “oggeth” ci assoluta qualita’ che
Lanciotth De Verzi ha deciso di vendere direttamente
solo ed esclusivamente attraverso 1 propn punti vendita,
ner cuali sara’ possibile indossarli e farsi consighare
dalle nostre espertissime commesse. Da tutto questo e
dal desideno di poter essere apprezzati da piu’ client
possibili e’ nato 1l nostro slogan “lussuosissimo low-cost”
che signmifica acquistare prodoth realizzati con qualita’
e finiture di prestigio, ad un prezzo non praticabile da
nessun altro produttore concorrente presente sul mercato

E;G 2
Lanciotti
.

erzi

L hodeacde o fialy
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IL GERGO
I1 *Good-Year Welted™ nelle Marche

Rome, Milan n sant Elpids Mare (AF) In

Mare li yerg 1 present at Drancd

“Il Gergo” & un marchio di calzature e pelletteria prodotto

e cistnbuito dalla Spernanzomn SRL, un’azienda o
Morrovalle (MC) fondata da Vittorio Spernanzom 45
anni fa “Il Gergo” viene cistnbuito esclusivamente ne:
punti vendita cdiretta di Morrovalle, Roma, Milano e nel
nuovo centro brand village “Il Castagno™ sito a S.Elpidio
a Mare (AP). E’ possibile acquistare anche attraverso l'e-
commerce www.gergo.it. Il Gergo & da tempo conosciuto
peri classici modelli in stile inglese costruiti con 1l metodo
good-year welted; la carattenstica pit 1dentficativa
della calzatura inglese non & solo I'aspetto esteriore ma
la lavorazione Goodyear Welted, la cosiddetta cucitura
del guardolo. Nel laboratorio artigianale di Morrovalle
viene anche realizzata una linea interamente fatta a mano
che prende il nome del fondatore dell’azienda Vittoro
Spernanzom:. Per fatto a mano intendiamo, oltre al

montaggio della tomaia su forma con pinze e chiods, tutte

quelle cuciture, fatte sempre su forma, con ago e lesina.

P
" L GERGO *
FATTO CON MESTIERE 1IN Iy
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LUCA VERDL STILE ED ELEGANZA

Un marchio di eccellenza in Italia ed Europa

[1 Calzatunficio Ena nasce nel 1987 a Porto Sant’Elpidio nel
cuore della zona calzatunera specializzata nella produzione
ci calzature per donna ed & conosciuto 1n tutto 11 mondo per
1l marchio Luca Verdi Tutta la linea Luca Verdh & prodotta
interamente 1n [talia nel nostro calzatunficio a conduzione
famihiare in grado di realizzare calzature di alta qualita,
pensate per una donna moderna, elegante ed alla moda
Luca Verd: include nella propna produzione coordinati ch
calzature, borse e accessor: van per un perfetto total look.
Oggi 1l calzatunficio & presente con un nuove Outlet situato
a Porto Sant’Elpidio, nato con l'obiettivo di soddisfare le
esigenze di tutti 1 clienti. “Luca Verdi , calzature e accesson
per la donna che ama indossare il top”

Per saperne di piti visita 1l nostro sito web www lucaverdiat

LCA \IRDI

OUTLE

(ontoct:

www lucoverdi it

Tel. e Fax 0734.992836

Fotebook: (alzaturificio Eno Luco Verdi

Email: lucaverdi@gmoil.com

[UCA VERD
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FALP MAJORA
Made in Italy since 1920

FALP MAJORA

T 10
v ade 1n Iialy 5ince

MAJORA

Nata come piccolo laboratoro arhglanale nel 1920, Back in 1920 when FALP srl was born, 1t operated as
la FALP s1l s1 & sviluppata e amphata nel tempo, fino a mall fashion crafts workshop. Time went by and it

trasformarsi in una societa solida e affermata. Immutate e eveloped into a well-established prestigious compans

costant restano I'antica vocazione e la trachzione famihiare, For 4 generations, three traits of fanuly tracditions
tramandate ci padre in figho per quattro generaziom.  have been passed down from father to child mastery,
Maestria, dedizione e passione per il proprio meshere dication and passion. The same guidelines have
guidano ancora oggl, come allora, la produzione aziendale een leading the masterv of shoemaking for women for
di calzature da donna, elegant e confortevol, da sempre  nine decades now Elegance and comfort have always
identificate con 1l marchieo MAJORA. La ncerca dex h terised MAJORA footwear ld traditional
materiali miglior:, 'attenzione peril designelacuradiogm  methods applied with state-of-the-art technology using
dettaglio s1 fondono per dare vita alle creazioms MAJORA,  first class raw maten iave achieved unparalleled
frutto di una sapiente arhigianalitd unita alla modema  quality an nfort results. Excellence standard

tecnologia. Professionalitd ed eccellenza s1 esprimono 1n f procedure and high professionalism are present
tutte le fas1 produttive, eseguite internamente per garantire 10 every st f the production chain guaranteeing
1l massimo controllo qualitative e 11 Made in Italy al 100%. thorough contrel. Made 1n Italy, 1

MAJORA 16
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FRANCESCHETTI

Da quattro generazioni solo scarpe di qualita e gran moda

L'azienda Franceschetti vanta circa 80 anm h tradizione,

essendo stata fondata negh anm 30 a Montegranaro
da Adelio Francescheth, nonno degh attual soci e s1 2
sviluppata e trasformata sino ad essere riconosciuta da
tutti come sinonimo di qualith eccellente e di esclusivita
Le calzature prodotte nascono dall'esperienza e dall'innata
passione che s1 & creata nel corso di ben 4 generaziom, che
ancora oggl mantengono lo spinito artigianale e la cura del
particolare, racchiudendo quanto di meglio per soddisfare
anche 1l cliente piii esigente come l'eleganza del design,
1l confort pit assoluto, 1 mighon matenali esistent, le
antiche tecniche artigianali nelle lavoraziom e le forme
pill ricercate con continui aggiornamenti alle tendenze
della moda La produzione & impostata verso tipologie
di prodotti di livello fine artigianale dalle linee classico
sportive essenzialmente da uomo, anche se da poco 2 stata
introdotta la linea donna. La lavorazione e’ particolarmente
accurata anche per 1l fatto che vengono usat matenali di
1° scelta, quali pellamm di macello nazionale o francese, o
cuolo selezionato per 1 fondi, che vengono po1 costruih con
le p1u’ antiche tecniche, quali la fresatura su forma e doppia
cucitura “blake-rapid”.I marchi di vendita di propneta
sono: Franceschetti — Lendvay & Schwarcz - W, Gbbs
— Paul Van Haagen.

93 LE MARCHE CON 5TILE
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Franceschetts has traditionally produced finelv crafted

v Franceachetti ho YRR IECREL (o RSO Ungy PR, [ s
[ 181 t Franceschett
. E:.E"'.-- ¢ i e _ ither an '|

amther (wit s +11] FTO N ARE BH

ake-raps le sewing) The brands belonging
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CALZATURIFICIO GIANROS
Autentico Made in Marche ai vostri piedi
ALZATURIFICIO GIANROS
Made & M e ae
sianR ¥ 1 vards the end of the hes on
Manell: & Mecozzi’s 1mitic itive. The young
e se \ n their garage at home and
L = = = - 't 1 ger pre -
- = T Ve I 1ct the name GianRos afte
e1r childrens nam 71 L a Rosita BT
7 R e es both men’ | wome
- ! g re ed interna l
& ITe] &8 Pr tion. This w
e f =tan] | f theu
- ng handma
loaf | Abroad
r i = A I | well 4 thel
r . i 1 | f the w |
! . tled tween Macerata

Il Calzaturificio GianRos nasce sulfimre deglh anm Sessanta

per 1mziativa de1 giovam comugl Mariella ¢ Domemco
Mecozzi che allestiscono un laboratorio artigiano nel
garage sottocasa. Nel giro ci qualche stagione, s1 spostano
in una sede pii grande e dal nom1 GianLuca e Rosita,
figli della coppia e oggl imprenditon 1n azienda, & 1deato
11 marchio GianRos. Coniugando tradizione artigianale
a innovazione tecnologica, attualmente la ditta GianRos
progetta e realizza calzature uomo-donna di stile casual e
s'impone sul mercato internazionale nella produzione d
mocassini [ loro articoli sono apprezzat: a ogm latitudine:
grazie a una rete di vendita che estende ogni anno 1 propn
contatti, esportano 1n tutto 1l mondo s1a col proprio marchio
che con brand pii affermati. La collocazione dell’azienda
& al centro del prestigioso distretto calzatunero tra
Macerata e Fermo: essa & stata tra le prime nel terntorio a
dotars1 di un punto di vendita diretta e attualmente vanta

uno Spaccio Aziendale affermato dove 2 possibile trovare
mocassim cucift a mano, oltre a stivali, scarpomicim e

sneakers. Agh othmi matenali e a1 prezzi di fabbrica, s1

aggiungono cordialitd e disporabilita: carattenistiche che : ®
da sempre contraddistinguono 1l Calzatunficio GianRos Z Os
nato e rimasto un’azienda a carattere farmmhare.

100% made in Haly

5 \7{\_\

HM!M
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STIVALERIA SECCHIARI, FATTO A MANO IN ITALIA

“*Sono eleganti le giovani amazzoni e 1 cavalieni che montano, nelle loro mise quasi immutabili nel tempo™

La Stivaleria Secchian & un’azienda artigiana fondata
nel 1950, con una storia oramai alla terza generazione.
Negli annm s1 & specializzata nella produzione di
calzature di qualita per 'equitazione. “La classe s:
riconosce dal dettaglio” e questo Marno Secchian ha
tenuto ad evidenziarlo nella produzione di coordinat
molto ricercati. Borsa, stivaletto e cintura, tuth
realizzati con un pregiato procedimento di coelorazione
manuale. Tutti 1 modelll sono realizzat1i a mano e
personalizzabili ne:1 materiali e nel disegno. L'alta
qualita dei1 materiali impiegati, 'ottima nfinmitura,

ed 1l design classico ma rcercato, hanno permesso

in breve tempo alla Stivaleria Secchian, di essere
apprezzata ca cavalier: ed amazzom ch tutto 1l monde
Presso la bottega artigiana, a Corridonia di Macerata,
& possibile acquistare una vasta gamma di stival, vechi t making craft mpany
borse e accessor: interamente realizzati a mano : i ts hi - n the third
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ORCIANI

“Accessory express your self, questa & la missione e 1l segreto dell’accessorio Orciani™

“Entusiasmo” ¢ la parola d'ordine di Claudio Orciani, Claudio Orciani’s commanding word is “enthusiasm”. He
nato e cresciuto a Fano, cittadina delle Marche, dove si M ian coastal city where he was
trova la sede dell’Azienda. Fondatore ¢ mente creativa  bor wup and s is business. Claudio created the
del Brand, ¢ lui che, con la voglia di sperimentare e di  brand Orciani upon his talent for innovation and strong
innovare, ha creduto in un progetto e lo ha reso I'azienda  willingness.  Passion for work, skilful handeraft and ar
di successo che ¢ oggi. Dalla sua passione, in cui manualici ativity merge to the making of each and every Orciani
e creativitd si incontrano, nasce ogni prodotto. Cintre, product. Belis, bags, small leather items and gloves are to
borse, piccola pelletteria, guanti, che vivono per essere e felt and fully sensed. Leather masterpieces appealing
apprezzati con gli occhi e per le sensazioni che trasmettono  the senses. Sometimes the elements converging o the
al tatro: ogni accessorio ¢ da woccare, da sentire, da vivere. cal y successful company are a combination ol
La storia di un’azienda trae sempre origine da circostanze  self awareness and consciously chosen elements togethe:
in cui la consapevolezza non ben ponderata di iniziare un ! factual coincidences. That explains the famous
progetto imprenditoriale forte si unisce alla casualita di cdote Claudio loves telling: “In 1978 | was 23 vears
un evento; alla luce di questo si comprende I'aneddoto  old and [ was looking for a belt which would be adequate
che Claudio Orciani ama raccontare: “Era il 1978 , avevo [ ungster like me. That is how | decided o malke
23 anni e cercavo dispcrammcmf una cintura adatta ad vself one by getting a piece of leather from the cobbler’s
un ragazzo della mia etd, cosi decisi di fabbricarne una  Sometime later a friend of mine who owned a boutique
con un pezzo di pelle procuratomi da un calzolaio. La s elt, she liked it so much she insisted on my
cintura piacque moltissimo ad una amica che aveva providing her shop with others. I remember taking a look
una boutique, tanto che mi sprond a fabbricarne alere. the calendar, I wouldn’t forget that date. It was the 15th

Guardai il calendario e non mi dimenticai piit quella dara,
erail 15 gennaio 1979.”

ORCIdNII
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CHERIE
100% Italian product

Da p1ii ch 40 anm specializzata nella produzione ch calzature

per bambiru che s1 contraddistinguono per 'alta qualita e
accuratezza dello Style, grazie alla loro lavorazione ancora
ogg! esegulta 1n maniera quasi interamente Artigianale. [
moclelli vengono creat ponendo particolare attenzione alla
salute de1 piech der bambim e selezionando accuratamente
1 materiali, 1l tutto accompagnato da una continua ncerca
cdi un design innovative che, pur mantenendo 1l passo con1
tempi, non tralascia le esigenze tecniche che confeniscono
la giusta classicith ed eleganza. Tali prodoth vengono
cdistmbuiti attraverso le boutiques specializzate nelle linee
CHERIE (un “Ever Green” per la sua classicitd, ma dalla
sfumatura briosa e fresca), CHARDUC (pensata per 1
bambini desiderosi di imitare I'eleganza di un adulto),
4Kids (nvolta a1 piccoli-ragazzi che amano stare al passo
con la moda, 1 matenali nuovi e ci effetto e, perché no,
stravaganti, senza perd nnunciare alla qualita), Be To Be
(pensata per 1 piti piccini, che imziano a camminare e che
trovandosi nella fase piti delicata della loro crescita, hanno
bisogno di un prodotto morbide ma, allo stesso tempo,

realizzato con adeguat sostegm).

o
C l I E R l E Cenificarions 150 9001 06676 WS
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SIMONETTA

Una storia d’amore per 1 bambini e di stile da oltre 50 anm

L’amore per 'eccellenza, la qualita e lo stile umco
ed inconfondibile sono 1 trath distintivai di Simonetta.
Nata da un’idea di Maria Bianca Mazzanim Stronat
negh anm ‘50, oggi Simonetta Spa rappresenta un
riferimento nella moda per bambim sia 1n Itaha
che nel mondo. Presente nelle mighon boutique e
department store, Simonetta propone una collezione
di capi, accessori e calzature per vestire e divertire
bambini da 0 a 14 anni. L’estrema ricercatezza dei
materiali utilizzat1 e de1 dettagli, 1l design fortemente
innovativo, la perfetta vestibilitd ed 11 comfort sono

gli elementi che da sempre contraddistinguono la  Passion for excellence, quality and unnustaken unqueness
sua produzione, Completano I'umiverso bambino di f style are key distnctive trats of Simonetta. Ever since
Simonetta le colleziom Baby e Junior di prestigiose  the firm was set up in the 50s, as a result of Mana Bianca
griffe come Roberto Cavalli, Fay e Fendi che 'azienda Mazzarnm Stronat’ l | Simonetta h =]
produce e distribuisce in licenza, reference point for kids' fashion in Italy and abroad The
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LUCA PAOLOROSSI
100% Made in Italy

o storico atelier ci Luca Faoloross: & un esempio ci stile
Lo st telier di Luca Paol pio < stil

ed eleganza firmato made in Marche. Ogm realizzazione
viene attentamente realizzata e personalizzata per
sodchsfare le esigenze della propna chentela Gh abit
sono 1l nsultato di necerca approfondita tra matenah
costruzione e tessuti. Ad ogni giacca sono applicat bottom
di perla con un interno speciale di color “rosso”, distintivo
e scelto con I'intento di allontanare I'invidia, mantenendo
sempre stile ed t‘.lfgﬂnz.ﬂ [1 tutto realizzato nel c!r:tt:tglw
utihizzando materiali raffinati come 1l pelo di cammello
rifilate con un neamo effettuato da mam esperte. Giacche,
gilet e cravatte sono 1l msultato di tecmiche speciali ed
innovative come per 1l pantalone attraverso la sottocinta
antiscivolo. La stiratura viene sempre eseguita a mano. Il
valore principale di ogn realizzazione nsiede nell'umeita
della soluzione studhiata punto dopo punto

Sartoria
PAOLOROSSI

E-mail: lucapaolorossi@lucapaolorossi.it

www.lucapaolorossi.it |
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Sartoria

PAOLOROSSI

LOMO - CERIMONIA

VENDITA DIRETTA

Via Gicvanni Di Viftorio, @ 60024 Fioftrano (AN)
ph +39 071 7223503 wwwucapaoiorossiit {3 Luca Paclorossi sartoria
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LARDINI

“Lo stile & superiore alla verita, porta in sé la dimostrazione dell’esistenza™

Siamo nati dalla forza di una terra unica, ncca di coraggio, We are t out  of a powerful ous land,
passione & mani abili nel disegnare, taghare e dare forma  natural result of passionate art and crafts work; innate
al bello. Dalla tradizione sartorniale abbiamo tratto energia - ive way to beauty. There 1s a forceful
e competenza; partendo da questa c11nnoviamo ogm giorno  talo: trachtion. These are the foundational
proiettat: al futuro. Come colui che ama la vita e scopnire, te ! r creative nature, the launching platform of
siamo alla continua ricerca di stili. Attenti nell’ascoltare ve into future. Ju e 1n love with Life, those who allow
1l cliente, flessibile a realizzare, veloci nell’eseguire. Dal  themselves to indulge rious nature, just hike them,
sartoriale alla linee pii aggiornate con la stessa energlae  we are nstant search of t achieved styles. Attent
passione, I molti marchi per 1 quali abbiamo prodotto a1 terung, flexible work, swift dedicaton Tradihional
insegnato che ogni sfida & come un viaggio. ted tr rece lentical energy passion
Noi accompagmamo 1 nostn client: verso 1 futun onzzonh. [he prestig: famous b1 for whom we have

La natura, 'equilibrio, la forza, c1 1spirano nel creare ve taught us that wvery challenge 1s just like a
unicitd in ogm capo. Lardim siamo no1, ogm giorno al tuo v. We are d ted t w our customers in
fianco. D1 ogm momento che vivrai, saremo fien. thi ay tow w hormzons. Lardim means N

LARDINI
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CAPPELLIFICIO CALIMAR

Moda, Vanguard, 'esperienza e la raffinatezza

Calimar produce cappelll a partire dall''mzio del ‘900
e grazie ad una lunga trachzione di qualithd, espenenza
ed artigianalitd, s1 & guadagnata, ¢ mantenuta nel corso
degli anni, una posizione di prestigio in questo campo
E' specializzata nella produzione di “accesson per
Pabbigliamento”, sia invernali che estivi, come cappell,
berrett,, sciarpe, guanti, mantelle ecc, in magha e tessuti,
coordinatt e singoli, assolutamente umci, per 1 bambim,
uomini, donne. Da sempre I'attenzione di Calimar & nvolta
alla selezione e lavorazione dei filati, base fondante del
processo produttive che s1 concentra sulla qualita del
MADE IN ITALY La conoscenza dettaghata delle matene
prime ed 1 macchinar uthzzat nella gamma del campo
della qualita deir filath naturali (100% cashmere, mohaur,
lana, 1009 cotone, lino, seta, viscosa, ecc ..) da sempre
rendono possibili e favoriscono nsposte alternative alle
diverse esigenze dei clienti in personalizzaziom, graziead un
servizio flessibile tout court. La possibilita di personalizzare
1 campiom a richiesta del cliente da un sigmficativo impulso

alla differenziazione della produzione degh “accesson per

I'abbighamento™ della donna, dell'uomeo e del bambino
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HATS & DREAMS, FASHION ACCESSORIES MADE IN ITALY

Sapiente artigianalita unita alle moderne tecnologie

La storia del Cappellificio “Veechi™ di Montappone 2 1l
frutto di una tradizione che & stata tramandata nel corso
de1 decenm, per ben 4 generaziom. Ogg11l Cappellificio,

guidato con successo da Maurlio Veech: e dalla moghe

Fiorangela crea, produce e distribuisce cappellr ed
8 F PP

accessort a marchio “Hats&Dreams”, certificatt “Made h
in Italy™ in Italia e all’estero. Ogm realizzazione & un’arte,

un'arte preziosa, rara, coltivata con cura, pazienza e

passione dal cuore pulsante dell’azienda: la manodopera lq‘_n_t“_‘,_“_,____q..{.,.-_-_f*Jr ;

' ' . . . ey T g s
specializzata, che da decenni da vita a creaziom frutto ds 1

una sapiente artigianalitd unita alle moderne tecnologie
Il cappellificio s1 nvolge a boutique e negoz1 di alto
livello, con proposte dedicate a una chentela dallo stile

classico, neercato ed elegante,

HATS & DREAMS

FASHION ACCESSORIES
MADE IN ITALY

f005 LE MARCHE CON 5TILE



ECCELLENZA NELLO STILE

Shear Excellence Hf} les

EMAMO’, LEADER NEL SETTORE MODA MARE

Collezioni esclusive dedicate al “*Summer Time"

EMAMO’, LEADER INSWIMWEAR COLLECTIONS

S1IImMmer excinsive collection

LIARRINICE AL LL] =

Emamo’, in 10 anm dall’uscita della pnma collezione, The freshness and voung style of EMAMO’ 15 highly
ha saputo conquistare un ruoclo di primo piano nel settore  appreciated in the market For 10 vears the brand has
della moda mare diventando un brand giovane e innovativo, been consistently positioming in the most prestigious
estremamente apprezzato. Posizionamento leader nel prét-a-porter boutiques of the sector in the Italian
mercato 1tallane con la presenza nelle pid immportantt  moarket Emanuel rvo 1s the creative director of
boutique del settore e nelle pit prestigiose del pret & porter, the brand her creative umiverse ranges anudst her
conuno sviluppo costante & mirato ne1 mercat internazional, personal interpretation of aromantic world, passionate
Emanuela Corvo & la direttnce creativa del marchio: 1l mmitment to Nature and a free interpretation of
suo universo creativoe spazia dalla personale rivisitazione  fashion trends inthe sector The overall comprehensive
del mondo romantico ad una appassionata adesione a1 temu  result of this combination of creative elements are
naturali per arnvare alla libera interpretazione dei nuon1  enhanced by the deeply sensitive talents of the stylist
trend, che sono sempre valonzzati dalla sua sensibilith  The emphasis given to the beachwear focuses on hot
stilistica. Il beach wear & interpretato come unaspecificae  weather and light-hearted leisure. Summer collections
completa collezione dedicata al summer time ed all hohiday  include a vaned range of summer dresses, kaftans,
time, con la presenza di abiti, caftam, pare1, camicie, tuth  pareos and shirts. The creations are unique and there
molto speciali ed estremamente accattivant: ogmi collezione  are ranges of matching accessories including footwear,
& completata da una serie di accessori che spaziano dalle  necklaces, bracelets and belts as well as beach bags.
calzature alle bags da spiaggia, dalle cinture alle collane. =~ Emotionally involving celours and forms interact to
La collezione Emamo’ & dedicata ad un target ampio che ¥vd  reach the most feminine inner sensitivity, EMAMO™ 15
dalla giovane alla signora: un concept speciale che parladh  delighted to suit most demanding and refined senses
emozioni, di sensaziom, di desider1 comunn. La bellezza, f beauty and pleasure

la ricercatezza, 'eccellenza della mamfattura artigianale

italiana, la completezza della collezione, sono tuth aspeth

fondamentali proposti ad una donna sicuramente amante

del bello, sicuramente desiderosa di piacers: e di piacere,

certamente alla ricerca dell’'umeita, una donna protagomsta

del suo tempo, una donna romantica, dolcemente sensuale,

autentcamente fiera
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ECCELLENZA NELLO STILE

Shear Kxcellence -“"f_'l. les

COTTON CLUB

Italian’s mood for lingerie

R

——y

Cotton Club & un'azienda fabnanese che nasce nel 1981

dallidea ch un personaggio con alle spalle una consohdata
esperienzanel settore dell'intimo. Cotton Club comuga qualita
de1 matenali e capacita di innovazione & sperimentazione,
come evoca il nome stesso dell’azienda, orma diretta da
Roberto Crescentim. L'attenzione per il design, le nuove
tendenze e 'amore per I'eleganza delle forme fanno ch Cotton
Club una delle aziende leader del settore hingene made 1n
[taly. Operativa tanto in Italia quanto all’estero (Paes: dell'Ue,
Usa, Russia, Giappone, Cina e Paesi arabi e Australia sono
1 mercat di nfenmento dell’azienda), s1 nvolge ad un target
medio-alto e da gush raffinati diversificando 1 propn prodoth

sempre all'insegna della sofisticatezza

COTTON CLUB
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Cotton Club- Via Bruno Buozzi 26, 60044 Fabriano (AN) Italy — tel. +39 0732 627124 — fax. +39 0732 629091 — wwwm‘%cﬂﬂnnciub.it



ECCELLENZA NELLO STILE

Shear Excellence Hf} les

OTTAVIANI

Quando I'eleganza si sposa con 1l design

JTTAVIANI

When elegance meets desig
Ever since 1t was founded, at the beginming of the XX
~entury, Ottaviam’s key features including ereativity,

ASIETY and passlon Nave asnmiely -.'I".—T!.":".".".]]'J'.*-Zl the success

f the firm all around the world Todav’s work of national and

mternatonal stylists Promoies a coniinuous L".*;-,'.—CIJ'I'.]J ;II'I-.]
..—';.x—...'. evoiunon !I ..* . ' _ .'|||-.] ArTwi IL
expernence and expertise I siver w rle as o

warm and luminous metal allow preshgious and fascinating
twork results The line productions are vaned; they
'_ SIS0l Z__ 15 .:].‘-! 11 I'I.'IIJI"!i'..i.E ;".f" r'f;.iig.--1.|_|'_'r‘_|.'.

e eXecuie .. witin m i PG 10Nate Creanvity ..' ~|JIJI:JI_,_':

a phere alnec { &5 11

= | | it W | s | i
A 1! 1 | 1f

Creativitd, maestria e passione hanno permesso ad Ottaviam, SVISTE DIJOUR Bhe, THe Tmovanye b

nei decenni di vita aziendale a partire dalla prima meta del in order fo produce ultrachic most

lII. WOTL I accet I'l€5, JEWELS, 1jOoUX 'II'I'|

‘900, ci chventare un protagomsta del made in Italy nel
mondo. Oggi I'attivita creativa dell’azienda ed 1l contnbuto

ZiviIl way !I'.III.-I"II'|III,'I

di van designers 1taliam ed internazionali promuovono una
continua evoluzione tanto nelle proposte stilishche quanto
nelle tecniche produttive uthizzate, L'espenenza Ottaviam
nella lavorazione e nell'impiego dell’argento come matena
preziosa, calda e luminosa, garantisce una perfetta
esecuzione di creaziom per gh ambienti e la persona,
capaci di esprimere prestigio e fascino. Oggetti decorativa
e funzionah per gh interm, gioielli e strumenti di scnttura,
sculture espressive di sentimenti appassionati, oggeth mau
banali e sempre dedicat ad atmosfere particolan o desiden
raffinati. Ogg alla collezione Ottaviam Gioielh in argento
925, dedicata alla donna, all'uomo ed al mondo junior, s1
affianca la linea Ottaviam Bijoux; s1 tratta di un progetto
nuovo ed entusiasmante che utilizza la qualita de1 matenal
ed 1l colore come punt di partenza per realizzare gioielli
ultrachic ed assolutamente fashion. Accesson per la casa,
giolelh e bijoux dal carattere esclusive nello stle umco
firmato Ottavian.

OTTAVIANI
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BOUTIQUE DI LUSSO

Luxury Hu:;rn;u.-

BOUTIQUE DI LUSSO LUXURY BOUTIQUE

Indossare un capo d'abbighamento significa raccontare
qualcosa di sé, lasciare che una forma, un tessuto o un
colore nvelino uno stato emotivo, un modo di sentirsi in un
determinato momento. Chi ha una personalitd importante e un
carattere fiero ama distinguersi anche nel modo d'apparire e
per questo cura ogni minimo dettaglio. Sceglie per s€ un look
ricercato, perché la sua esterionta sia un prolungamento di c1d
che ha dentro, per lasciare un segno nello sguardo altnu Lungo
le vie storiche delle cittd marchigiane sorgono alcune delle
boutique che da sempre vestono 1 personaggl pii illustn della
regione. Autentiche dimore dello stile e dell'eleganza, dove
dalle pareti a1 lampadan, tutto & studiato nei minimu dettagli,
per creare un'atmosfera esclusiva, nservata, in cu1 chi entra s1
senta accarezzato dalla mano vellutata dell’eleganza. In questi
scrigni giungono le colleziom esclusive delle pii celebn gnffe
italiane ed estere: haute couture, pelletterie, abbighamento
casual, accesson e scarpe; ogm desideno viene soddisfatto
pienamente, ogm richiesta viene accolta come unica, perché
ognl persona & unica e vuole personalizzare 1l suo stile. La
sapienza dei titolan di queste strutture accompagna 1l chente
1n un viaggio alla ricerca del capo i1deale, dell'accostamento
migliore, dell’abito per un’occasione da sogno
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BOUTIQUE DI LUSSO

Luxury Boutique

LINEA UOMO - pag 116/117
corso X1 Settembre, 28 pesaro (PU)
+39 0721 33985 - info@lineavomopesaro. it

PIERO MANCINI UOMO - pag 118/119
Corso X1 Settembre n. 147/155 Pesaro (PU)
+390721 31231 - manciniabbigliamento@libero.it

GISA BOUTIQUE - pag 1206121

Corso Giuseppe Garibaldi, 12 Ancona (AN)
+39 071 203255 - www.gisal 965.com

Via Flli Rosselli 39 Chiaravalle (AN)

+39 071 949107 - www.gisal 965.com

IL CORTILE - pag 122/123
Via Monteveechio, 48 Fano (IPU)
+39 0721 B03649 - ilcortiledue@virgilio.it

MILTON UOMO & DMONNA- pag 124
Corso Giuseppe Garibaldi, 20061 Ancona (AN)
+39 071 203405 - miltonancona@libero.it

PATTY COUTURE - pag 125
via Albertini,3 Ancona (AN)
+39 071 2868622 - www.ilcentrodeglisposi.it

ORE LIETE ALTA MODA SPOSI - pag 126
Via Baldassini 2 angolo via San Francesco — Pesaro (PU)
+39 0721 67185 - www.oreliete-sposi.it

EMPORIO ARMANI DI BIELLE - pag 128
Via Collenuecio 14/16 Pesaro (PU)
+390721 31626 - emparmbielle@libero.it

LA BOTTEGA DELLE FATE - pag 129
Corso X1 Settembre, 6 Pesaro (PL)
+390721 370763 - www.labottegadellefate.eu

PICCOLE CANAGLIE - pag 130
Via Muzzolari Don Primo, 20 Pesaro (PL)
+390721 32184 - elisa_tom@libero.it

BIGCIE BEST

Via Marsala, 21/b Ancona (AN)

+39071 201360

FOR BABY

Via Palestro, 14 Ancona (AN)

+39 0712070360

ILNUOVO REGALO BELLO - pag 128
Corso Amendola, 46/e Ancona (AN)
+39071 2076355 - noi,pervoi@virgilio.it

RATTI BOUTIOQUE
Via Hosgini 71 Pesaro (PLU)
+390721 31031 - www.rattiboutique.com

COLTORTI

Via Mazzocchi, 30 - San Benedetto del Tronto (AF)
+39 0735 585280

Piazza della Repubblica, 1 - Jesi (AN)

+39 0731 207089

Corso della Repubblica, 57/65 - Macerata (MC)
+39 0733 263419

Corso Stamira, 22 - Ancona (AN)

+39 071 2080965

www . boutiquecoltorti.it

RENZO RAGNETTI
Corso Ganbaldi 45/47 Ancona (AN)
+39071 204809 - www.ragnetti.it

ROSSANA NICOLAI
Corso garibaldi 66 Porto San Giorgio (FM)
+390734 676601 - www_rossananicolai.com

ATELIER VITTORIO CAMAIANI
Via Lucania 47 San Benedetto del tronto (AP)
+39 0735 TBO0113 - www.vittoriocamaiani.it

PENNESI
Via Duca degli Abruzzi, 9 -Civitanova Marche (MC)
+39 0733 813706 - www.boutiquepennesi.it

AGNETTI
Borgo Peranzoni Nicold, 17 - Macerata (MC)
+39 0733 492349 -www.agnettiboutique.it

HERMES
Via Rossini 73 - Pesaro (PU}
+39 0721 31031 - www.hermes.com

MARELLA
Piazza Repubblica 13 - Jesi (AN)
+39 0731 57765 - www.marella.com



L’OPINIONE

Viewpoint

BOUTIQUES D’ECCELLENZA BY KEITH & ALAN
KEITH AND ALANS VIEWPOINT

Le Marche sono una remone di artst-lavorator: che aeano con le proprie
mani, con il proprio cuare, che mventano cid che non ¢&. E come se chi vive
guu abbin un mnate senso del pusto, dells stile, del bello e facesse fruttare
questo dono puntando a creare oggetti d'eccellenza. La vocazione a realizzare
prodatt1 di alto valore caratterizza chi =i occupa di moda e desim, ma mche
chi costrusce mobil, complement: d'wredo, stumenti musicall Lo confermn
1l fatto che le pili grand: griffe a hvello mondiale affondano le proprie radica
nelle Marche, m questa remione che spra poesma, dove 1 ritrm permettono
di vivere & operare con rilassatezza, dove a1 respma tranquullita e tutto s1 fa
a musura d'uomo. Ogm volta che tormiameo da un maggio all'estero proviamo
una grande emozione, perché 1 paesaggi, 1l clima e 1l tertorio sembrano
custodmre un grande segreto: le Marche non parlano mokto di sé, ma =1 fanno
scoprire lentamente Sono un pesto magico, dove si percepice una naturale
energin che viene dall mcontro tra la montagna e il mare, come se fossmmo m
un'oasi. La suggestione della natura & grande, tanto che le persone hanmo nel
proprio sangue la capacita di sognare e un amore per il gusto che altrove non
eniste. Sembra che 1 marchigiani nascane con una naturale predmposizione a
dstinguere c1d che & autenticamente bello, da €15 che non lo & Qui permme la
vecchia sedia di una cantadina ha 1l suo fascno, perché trasmette autenticta,
storia & larte del saper fare. La semplioith del vivere, del mangiare sano, dal
contmuare ad essere legat: al temritorio e alla tradizione viene naturalmente
trasmensa anche a chi gunge da lontano e finece per mnamorars: di questa
regicne, tanto da non volerla pih abbandeonare, come abblamo fatte no. C'a
un naturale neengiungmento con la natura e 1 suol ritn, con le stagiony, con
il cuore dei piccoli passmi sparsi qua & [a sul temitonio, con gh abstanti che
sembrano vivere lontane dalla frenesia modema, m una dmensione m cm 1l

tempo scorre lentamente & gh spazi sembrano mmensi e quish
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BOUTIQUE DI LUSSO
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LINEA UOMO, SARTORIA SU MISURA

1 punto di riferimento al maschile nello stile contemporaneo, nell’eleganza di sempre

LINEA UOMO, TAILORING

In un ambiente riservato del negozio ci Corso XI Settembre  The distinctive and private atmosphere of the shop on XI
vi & la giusta cornice per la sartoria su misura. All'interno ~ Settembre StreetinPe nstitutes proper background
dello storico atelier s1 possono trovare tessut esclusivie la | nised tailoring. The creation of imimitable suits,
maestria della vera tradizione sartoniale, per la creazione di s, shirts and ties inside tha lutely |

abiti, scarpe, camicie e cravatte immtabili. Sard possibile telz  the result of traditional tamiloring expert
scoprire 1l piacere dell’sleganza senza tempo, che s nd exclusive fal n here, 1t 15 possible to feel t
conquista non tanto con gl oggetti ma tramite la conoscenza e f imeless elegance, the knowledge of hidden
de1 segreti che i rendono unici mentre sono indossati rets wh : » to render the pieces umque. Both
Pret a porter e su musura dunque. Due modi chfferent pt e present in the atelier, either prét-a.porter or
di intendere 'abito che trovano 1l loro punto di incontro : ed tailoring. Two different appr

in Linea Uomo. Dai cap1 confezionati di tagho e qualita elegant distinch f LINEA UOM

impeccabili, all’abbigliamento sportivo, dalle accuratissime f ch varies a es more formal customised
lavoraziom artigianali al tempo libero. Troverete le ulime  tailoning, ha tems, sports clothes and leisure
colleziori per la moda casual e sportiva nel punto vendita il oph Sports an | art

Gordon Pym. Le differenze s1 conciliano cosi, sceghendo

Linea Uomo. Perché nel gia pronto come nel su misurail  the préea ter or personalised talering remain the
cliente & seguito con attenzione e discrezione lungo 1l file  sams e attention to details and fimishes, distinction

che conduce all’eleganza. and privacy leading t
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LINEA UOMO

e il punto di riferimento al maschile
nello stile contemporaneo, nell’eleganza di sempre

r— —

Vi aspettiamo nella nostra sartoria ...

PER TROVARE INSIEME LO STILE
CHE PARLI DI VOI

In un ambiente riservato del negozio abbiamo realizzato la giusta cornice
per la sartoria su misura e Pret a Porter.
Due modi differenti di intendere I'abito.
Differenti, ma non inconciliabili.

LINEA UOMO - Corso Xl Settembre 28/30/34 — Pesaro, tel. 0721/33985 - info@lineauomopesaro.it



BOUTIQUE DI LUSSO

Luxury Boutique

MANCINIL IL NOME DELL'’ELEGANZA MASCHILE A PESARO

Dall’inizio del secolo a oggi, tra 1 negozi che hanno fatto la storia della citta

Legata a doppio filo con la tradizione cittadina, 1l nostro

negozio ch abbighamento s1 trova ancora oggi negh stess:
locali dove nel 1905 mio nonno, Manno Mancim, apri
la sua storica “Cappelleria”. Tra bancom ci legno che
profumano ch tessuti di qualita, tagh sartoriali, immagim
d'epoca e oggetti d’arredamento vintage, qui I'universo
della moda maschile s1 racconta in tutte le sue vanegate
sfaccettature. Sotto 'insegna onginale, le vetrine nicercate
e attente a1 dettagh danno da tre generazioni 1l loro caloroso
benvenuto a1 clienti 1n un ambiente sobrio e accoghente,
situate lungo una delle vie “del passeggio” piii suggestive
del centro di Pesaro, circondato da botteghe & negoz1 che
hanno fatto, anch’essi, la storia di questa cittd. Il nostro
impegno? Senza dubbio soddisfare, 1en, ogg1 e domam,
I'espressione della personahita di ogni uomo e interpretare
1l gusto pit esigente e raffinato di colui che sceglhie concura
1l proprio look. Per sentirsi sempre elegante e a suo agio in
ogni occasione, dalla vita di tuth 1 giorm al tempo libero
e, naturalmente, durante le cermome pii 1mportanti.
Ecco perché da sempre puntiamo sulla qualita, che per
noi fa rima con tradizione, ma anche con trend e proposte
esclusive. (Juelle accuratamente selezionate dal nostro
staff fra le colleziom i abbighiamento 1taliane e stramere
di maggior prestigio. Il buon gusto 2 1l nostro stile di vita
e guarchamo al futuro per offrire un servizio sempre pii

completo legato alla filosofia del vestire bene
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Abbigliamento esclusivo per unmo



MANCINI

Abbigliamento esclusivo per uomo

Il nostro impegno?
Soddisfare I'espressionedella personalita di ogni uomo e interpretare il
gusto piu esigente e raffinato di colui che sceglie con cura il proprio look.

PIERO MANCINI: Corso XI Settembre, 149 - 61121 PESARO (PU) -tel: 072131231 - manciniabbigliamento @libero.it



BOUTIQUE DI LUSSO

Luxury Boutique

GISA BOUTIQUES

Alta sartoria e Pret-a-porter

Gisa Boutiques nasce nel 1965 a Chiaravalle, come

attivitd dechta all’alta sartoria, per amphars: po1 e offrire
anche 1] pret 3 porter, con I'acquisizione ci important e
prestigiosi brand. Negh anm 80, forte di un successo orma

consolidato, Gisa apre una boutique monofirma Trussard:
ad Ancona. Attualmente 1n uno storico palazzo del 700
sono ubicat gh altn esclusivi negozi multibrand. Nel 2010,
all'interne i Gisa Bouhque, & stata aperta anche una
Boutique Gueci Gisa & da sempre sinomimo i lusso, stile
ed eleganza e scandisce, con le sue proposte, 1 momenti
pii important: della vita de1 suo1 clhient: dal pret & porter
agh accesson d'alta gamma, dagh abit da sposa a1 vestih
da womo su musura, fino al look i1deale per 1 cocktail I
titolar, Gisa e Tomni, selezionano 1 cap: piit raffinat delle
miglionn gnffe italiane e internazionali e insieme al proprio
staff garantiscono a1 propn clienti un’attenzione e una cura
personalizzata, riuscendo ad offnre consigh e suggenment:

per un look impeccabile.

ADHIG AMEIMIO B ACLCESSIOR
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ABBIGLIAMENTO & ACCESSORI

GUCCI FENDI BALENCIAGA BALLANTYNE BOTTEGA VENETA BULGARI BUR-
BERRY CARTIER D IOR D OLCE & GABBANA L ANVIN YVES SAINT LAURENT
TOD’'S CAVALLISCERVINO MONCLER HOGAN FAY GRIFONI DON DUP
MARC BY MARC JACOBS SEE BY CHLOE POLO RALPH LAUREN STONE ISLAND

HACKETT LONDON DIANE VON FURSTENBERG NEIL BARRETT PINKO ORCIANI

COLLEZIONI SPOSA

Vi aspettiamo anche su appuntamento nelle nostre boutiques
Tel. 071 948807 www.gisal965.com

Un’idea per i vostri regali speciali e lista nozze pres€alSA CASA MINO & GRAZA
GALLERIA GISA Ancona corso Stamira,7 - Tel. 071 206414




BOUTIQUE DI LUSSO

Luxury Boutique

IL CORTILE

25 anni di successi attraverso intuizione e ricerca del lusso

B

Nel 1986, con 'ambizioso e innovativo progetto d'insenre  Back in 1986 there was an ambitious project in Fano the
nel tessuto commerciale cittadino una boutique *Moda”, reation of a fashion house in the busiest central area It was
nacque a Fano 1l “Cortile” che, per importanza delle scelteed  then that IL CORTILE was bom Excellent managenal choices
iniziativa managenale, viene tuttora considerato a preno titolo  and mnnovative iutiatves gave ongin to a successful enterpnse
uno de1 piit significativi e qualificati punti venditanell'ambito  In fact, 1t 15 considered today as one of the most significant anc
della provincia del pesarese. Il programma previsto & stato ualified fashion houses of the province. The project has abided
attuato tenendo ben presenti alcum punti determunanti ed by the onginal project guidelines ever since the business was set
essenzial: intuizione, ricerca, dedizione ed onentamento  up sense of intuiton, research, decdication and target-onented
verso una clientela raffinata, esigente ed attenta al continuo  policies. The target chientele was to be sensible to fashion trends,
evolverst del settors moda Nessun muracolo, quinch, ma hanges and evolution There was no miracle, just consistent
soltanto un incessante e preciso impegnativo lavoro hanno  accurate commutment to awork plan that has allowed a coherent
consentito lo sviluppo ed 1l successo ci questa esemplare levelopment of success. IL CORTILE has become an example
attivitd che s1 appresta a taghare, ogg1 2011, 1l traguardo d f successful business in Fano a

and 15 now prepanng for the
25 anm chi proficua operosita celebration of these 25 vears of fulfilling sahsfaction

‘2l Cortile
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‘1l Cortile

Alta Moda e Lusso nell'abbigliamento da oltre 25 anni

BRUNELLO CUCINELLI
VALENTINO RED
ROBERTA DI CAMERINO
ALLEGRI
MSGM
CAR SHOE
VOP
GUNEX
WALTER VOULAZ
RIVAMONTI
CHARLOTT

Intuizione, ricerca, dedizione ed orientamento
messi a disposizione per chi ama vestire in linea con i tempi e seguire il continuo evolversi del settore moda

|| Cortile - Via Montevecchio, 48 - 61032 Fano (PU) - tel. 0721_803649 e-mail: ilcortiledue@virgilio.it



BOUTIQUE DI LUSSO

.uxury Huuu'a;ur-

MILTON UOMO & MILTON DONNA

Oltre 30 anni di eleganza, stile ed armonia nel vestire I'nomo e la donna

fr//

[

La Boutique nasce nel 1966. La filosofia di Milton Uomo e
Milton Donna fonda le propnie radici su una impostazione
classica, 1n grado comunque ci aggiornars: conhnuamente,
attuale, che vive la nostra quotichamta e assorbe lo spirito dex
tempt nuovi. Negh accessori, nsulta predomunante 1l senso
del colore. Sapienza ed equilibrio ma anche spontaneita, cura
ed attenzione estreme e, al tempo stesso, estremo 1mpegno:
un concetto importante che sintetizza lo stle “malton™ con
eleganza e grazia, armoma, leggerezza che s1 espnime nel

segno di una tradizione 1n costante nnnovamento

MILTON
UOMO & DONNA
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BOUTIQUE DI LUSSO

Luxury Boutique

PATTY COUTURE
Alta moda sposa

PATTY

High quality w

_OUTURE

dding fashion

“Patty Couture 2 la sartoria interna dedicata all’alta moda
de “Il Centro degh Sposi” di Damilo Brugnim. Colleziom
esclusive con modelli unici, creati con pizzi, organze, sete
e taftd legati fra loro da un'alta qualita sartonale con la
quale vengono artigianalmente rifimt,

Potrete ammurare le nostre colleziom presso atehier de “Il
Centro degh Sposi” in via Albertimi 3, uscita A14 Ancona
Sud. Oltre a Patty Couture potrete trovare anche la sartona
Damle Brugnim per Lui, che realizza capr maschili
personalizzat,

“Patty Couture” offre inoltre alla propna clientela abiti da
cerimomna uomo/donna e bomboniere per ogmi occasione
con una serie di servizi quali partecipaziom, stampe.

.outure 1s the internal tailor shop dedicated to high

o
ratty

ashion of Damilo Brugmm’s “Centro degh Sposi™. These are
exclusive collections and umque models created with lace

28,
organza, silk and tafta Patty Couture’s leit motiv 158 ligh

quality talorning, handmade fimshes
[hese incredible collections can be fully appreciated at
Albertim Street, Ald

- atelier at 3
highway exit, Ancona Sud There 1s also Damle Brugnim for

Centro degh Sposi
= I

other men/women collectons for special occasions and
ceremonies including a vaned choice of confechonaries,

&

mvitations and special printing matenal.

PATTY COUTURE
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BOUTIQUE DI LUSSO

.11 x 1ry Huuu'-;u:'

ORE LIETE ALTA MODA SPOSI
Questione di stile

Raffinatezza, sobrieta ed eleganza in ogm dettagho, trovano la
massima espressione nell'ateher Ore Liete alta moda sposi nel

centro storico ch Pesaro in via Baldassim 2. Da sempre punto
ci nfenimento per gh abin & gh accesson per le nozze, Ore Liete
opera una ncerca costante per il nrnnovamento dello stile da
proporre a1 suol client. La boutique vanta una ncca selezione
ci oggethistica per il giomo delle nozze: dalle partecipaziom,
personalizzabil in chfferent format e matene, m segnaposto
realizzatl su misura e offre la possibihita ch sceghere tra oltre
cquaranta tipologie ci confeth ch alta quahta L'elevata espenenza
sartonale rappresenta un'ampia autonoma nella realizzazone

ci ogr tipo di modifica sull'abito e garantisce la seremta nella
realizzazione ch un sogno. Il nostro staff consigha ed assiste gh
sposl 1n ogmt loro desideno, vaghando le differenti tipologie ch
proposte present sul mercato nazionale e non solo, Al contempo
valuta, assieme a loro, 1l prodotto nmughore per sodchsfare
esigenze ed aspettative, 1l tutto 1n accordo con 1l leit motiv e la
filosofia aziendale. Lo spazio espositivo dispone cdi ampie aree
accoglienti e pnivate, dove nereare una imnunciabile conchzione
ci benessere, per sceghere in piena tranquillith e lberta
Entrando in Ore Liete s1 assaporano fin da subito, la semphaita

ecl 1l lusso ch essere protagomsti de1 propn sogm

sure. Unce inside, the [uxunocus and at the same tme sober

ol
P

ROSA CLARA JoscA ;'['-,]1 H{

o 8

eaHimn AT IO 10l onrntest 10T SIS Come oute
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weddihg planner

cas MATHRIMAONI 4 EVEMTI

Affidarc Il tuo sogno
vuol dire indossare per il giorno
pili bello il fasaino della serenita.

Intense emozioni

si prenderanno il tuo cuore.,
Vivile, perche sia un giorno
intenso e vero come tu lo vuol

E quando la festa iniziera,

nel prenderc cura dei tuoi affetts
accoglheremo ogni intervenuto
con calore per stupirlo con classe

E la vostra gioia
sard sotto gli occhi di tutti.

iIndossa Il fascino della serenita

3607 WEDDING PLAMNMER via morselli 1 2/14 pesaro-tel. +32 0721 37 05 82 - www.360weddingplanner.it info(@360weddingplanner.it



BOUTIQUE DI LUSSO
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EMPORIO ARMANI PESARO

Connessioni metropolitane

EMPORIO ARMANIPESAR

L 0

N eifropolitan conneciions

IETanon, ol I Wil

AUTUNND INVEEND 201020110 [ READY-TO-WEAR Is The =Lm Il i rmial Nncey .:.i:l 111 1N Fesnl

La moda come una forma di internazionalita, come

1l piacere di mescolare sensaziomn che diventano
color:i e impressioni, che diventano forme. Un gusto
giovane, “personalizzato e pensato”, propriec come
cita Gilorgio Armani, “determinato a scegliere una
strada e a farla propria attraverso una sua eleganza
naturale”,

E il ntratto della generazione individualista, forte
de1 suo1 talenti, che vive un senso del gruppo, i1nteso
come connessione, rete tra1 paesi diversi, lavor, stili
e cittd. Gli immensi organismi urbani come Tokio e
New York, declinati per umor: e momenti diversi.
Questo & lo stesso concept che ogg1 vive nell‘Emporio
Armani di Pesaro, un luogo di gusto, stile e tendenze

all'interno del quale abit1i e nuove colleziom

soddisfano esigenze di un target attento al lusso

EMPORIO ARMANI

PESARO
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BOUTIQUE DI LUSSO

Luxury Hru.-'ff'.«;ur'

LA BOTTEGA DELLE FATE

Una boutique di lusso dedicata a1 piccoli e giovanissimi

“Vestire 1 bambim & un piacevole divertimento ed ' : t

una grande passione”. La Bottega delle Fate & situata

in Corso XI Settembre, nel centro storico di Pesaro

Un'antica libreria del 1827 si1 & trasformata in una

boutique di lusso dal sapore retrd. Numeros: 1 brand

presenti e scelti per soddisfare una clientela esigente E 1
ed attenta, Moncler, Fay Junior, Simonetta, I1 Gufo, - { ! !
Grifoni, ma anche marchi di ricerca quali Doudou, - A ler, [uruor, netta, [l Guf
Essentiel Girl, Antik Batik, La Stupendena..Cecilia, T el Gard, A

Francesca e Mathilde vi1 aspettano per vestire 1 vostn \ thted 1

bambini dalla nascita fino a1 14 anm

s ; 1 N e a
l.l? JI‘JL"'I‘! |r*"-.;|!: .ft‘.-fh\ !‘E:jI\
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BOUTIQUE DI LUSSO
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PICCOLE CANAGLIE

Le miglion firme e 'artigianato di alta qualita per tutte le misure

Situato nel centro storico ch Pesaro, 1l negozio “PICCOLE Iren fe t their ease at PI LE CANAGLIE
CANAGLIE” calzature per bambim, offre a1 suo1 chenh  sh \ wide + of bra ffer suit

un grande assorimento ci marchi in un ambiente elegante, ‘mau ls within an elegant, urfu
colorato con amplo spazio gliochi a musura di bambino tely entertaining atmosphere for kids. Traditional
D1 grande importanza & la continua ncerca del prodotto, M : . hoe production

che & effettuata per offire al cliente non solo le mighon mak raft item e present in the

firme, ma 'arhigianato i alta qualitd, nmanendo sempre  FI LE CANAGLIE

sulla produzione marchigiana conosciuta nel mondo per ghest ualit ffered by the regio
I'eccellenza nell’'ambito calzatunero. Per 1 vostn bambim ttent ven to children’s foot post 15 to look
alle “PICCOLE CANAGLIE” troverete la scarpa giusta per {0 thiest footwear The choice 15 wide ranging fro:
ogr occasione, dal tempo libero alla cenmoma con modelh ' es, 1c offer, elegant and fancy 1tems,

sporhivi, classicl, eleganti, gnntosi che seguono le tendenze, ' pieces, trendyv and modern pairs, Our

ma sempre con la massima attenzione alla salute del piede lude the excellence of Tod's, Hogan, Kickers,
del bambino. Fanno parte delle nostre colleziom: brand come  Timberland, Aigle. UGG a; me other skilful crafts
Tod'’s, Hogan, Kickers, Timberland, Aigle, UGG; le aziende f » 1n Itlav 1nc ing Eureka, Bumper, Montelpare
artigianalh Made in Italy come Eureka, Bumper, Montelpare, and Zzcchino ['Oro. There are also a wide range of New
Zecchino D’Oro e un grande assorhmento nel mondo sporhive  Ealance products, D AT E, Serafim and many others

e moda New Balance, D.AT.E., Serafim e tant altn ancora Fun shopping

per 1l vostro shopping “eccellente”™,
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BOUTIQUE DI LUSSO

Luxury Boutique

BIGGIE BEST - FOR BABY - ILNUOVO REGALO BELLO
Il mondo dei Bambini ad Ancona di Alba Spadavecchia

BIGGIE BEST - FOR BABY - ILNUOVO REGALO BELLC

Biggie Best offre la possibihitd di poter realizzare e  Biggie Best gives the chance of complete creation an
personalizzare l'arredamento delle camerette per pemsonalisanon of kids' most gorgeous bedrooms. Highly
1 nascituri ed 1 pit grandi All'interno personale peciahised staff will give advice and suggestions to optinuse
specializzato vi consigherd nella scelta der tessuti, results since they are very well prepared to offer useful
tendaggl e nella progettazione. Particolare cura viene informaton regarchng the avaulable range of choices and the
dedicata alla realizzazione delle culle & ch tutto 1l corredo  planmng of coordinated padding fabries, curtains, cushions
con esclusiva di camerette per bambimi Nanan. For Baby, and bed linens The distinctive line of kids’ furmiture called
e 1l Nuovo Regalo Bello, sono punto di nferimento perla  Nanan specialises and gives close attention to the creation
moda del neonato e I'abbigliamento bambino fino a 11 f cradles and cnbs including their coordinated and
anni. Troverete tutte le colleziom delle mighon marche  complementary pieces. For Baby and Nuove Regalo Bello are
tra cui Ralph Lauren, Il Gufo, Aletta, Il Baule di Ehanne, points of reference for the newborns’” most stylish bedrooms
Malvi & Co., Lold e Nanan in esclusiva per Ancona and 1tems of clothing for kads (up to 11) respectively. Thus,
h t branded collechons of Marche including Ralph
Lauren, Il Gufo, Aletta, Il Baule di Elianne, Malv1 & Co.,

Lold and Nanan are exclusively present in Ancona

BIGGIE BEST
FOR BABY
IL NUOVO REGALO BELLO
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Ci sono molte banche e molti modi di essere banca.
Noi di Banca Marche pensiamo, da sempre, che il nostro ruolo debba essere quello
di sostenere, concretamente, il tessuto economico, sociale e culturale del nostro territorio.
Un territorio che va oltre le Marche, con oltre 300 filiali in tutto il centro Italia. E tanti clienti,
che amano il nostro modo di essere e contano su di noi per costruire il loro futuro.

www.bancamarche.it

Q BancaMarche

Sicura di sé, si cura di te

advoreata



DESIGN
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DESIGN /DF5S100N

Una matita che scivola su un foglio di carta disegna o descnive

qualcosa che gli occhi possono leggere, ma una matita che sa

trasformare un sogno, unidea, un'emozione in un segno che

& il cuore a interpretare .. & un volo ad ali spiegate verso

'infinito. E in questo volo, nelle Marche si incontra una

tavolozza naturale dalle sfumature delicate e sorprendents,

con la natura che regala 1 colon del mare e della terra, con

le sue forme variegate, ora tondeggianti, come le sue dolai

colline, ora rette e appuntite come le sue montagne Davvero

le Marche sono una fonte naturale di 1spirazione e innovazione

La creativita dei designer marchigiami non conosce limita

e 51 declina con realtd diverse: dagli interm1 degh yacht pit

lussuos: e nicercat: nel mondo, agh ambient1 ¢ glardim pia

originali e armomici, dat mobili a1 complements, fino alle cappe

che diventano preziosi element: d’arredo. Il loro tocco @ unico e

originale, per questo & ncercato e apprezzato dagh intenditon,

dai collezionist: e dagh amant: della bellezza e dell’esclusivita

In ogni spazio, in ogm circostanza. Dai bozzetti e dalle

scrivanle degl artisti che operano sul territono regionale

sono stati creat1 oggett: apprezzati tra 1 culton delle forme che

materalizzano la grazia, 'eleganza e I'armonia, tanto che sono

diventat: fonte di 1spirazione per 1 creativa di tutto 11 mondo

Il design di1 alcune tra le pia pregevol aziende marchigiane

ha raggiunto punte di eccellenza tali da essere premiato con

1 pili prestigios1 riconoscimenti internazionali. Un'ultenore

conferma del carattere fiero e indipendente der marchigiam,

che non amano seguire la scia delle navi che attraversano 1l tant imtemnat 1zes. Fierce endent te
mare, ma sl impegnano a tracclare essl stessl nuovl, inedit
percorsi di vita e di pensiero
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DESIGN

DesienN

ELICA - pag 136
Via Dante, 238 Fabriano (AN)
+39 0732 610315 - www elica com

AD HOC (Gruppo Ragami) - pag 137
Strada Statale 77 Loreta| AN)
+39 071 7500889 - www madeadhoc.com

DELLA ROVERE - pag 138
Via Del Vallo, 1 Pesaro (FU)
+39 0721 20400 - www dellarovere 1t

FIAM ITALIA SPA- pag 129
Via Ancona /b - Tavulha (Pu)
+39 0721 20051 - www. fiamitalia it

TEUCO GUZZINISP A - pag 140
Via Virgilie Guzzmi, 2 - Montelupene (MC)
+39 0733 2201 - www teuco com

HG -pag 141
VialeS. Pertni,2 Coppo diSwolo (AN)
+39 071 9331267 - www hgconcept 1t

PRIMO PIANO OPEN HOUSE - pag 142
Via Giuseppe Mazzini, 6 Pesaro (PU)
+39 0721 372162 - www primopianoopenhouse 1t

GISA CASA -pag 143
Corso Stamma, 7 Ancona (AN)
+30 071 206414 www gisacasa it

BLANC DES DUNES - pag 14145
Piazza degh Avvedut:, 2 Fano (PU)
+39 0721 809039 - mie@blancd ssdunesfano 1t

CIAVATTINI - pag 146
Via Traversa Varano, 279 Ancona (AN)
+30 07128652002 - www ciavattinigarden it

TENDE TENDENZE SRL - pag 147
Via dell' Industria, 11 - Ancona (AN)
+309 071 894089 - www tendetendenze 1t

GALLERIA FRANCA MANCINI - pag 148
Cormo X1 Settembre 254 - Pasaro (PU)
+30 0721 65090 - galleriamancini®iol it

TOSCHIMOSCA ANTICHITA’ - pag 15(/151
Via Rosaini 20 - Pesaro (PU)

+39 0721 639109 - www anticoantico. com/artiquan/duca/d fult mp

BERLONI
Via DellIndustria 28 Pesaro (PU)
+39 0721 4421 - www berloniat

POLTRONA FRAU
55. 77 Kkm. 74,500 Tolentmo (MC)
www poltronafraugroup com

BONTEMPI
Via Direttissima del Conero Camerano (AN)
+39 071 7300032 - www bontempi it

LUBE
Via dellIndustria, 4 Treia (MC)
+30 800279330 - www cucmelube 1t

IGUZZINI

Via Manano Guzzimi, 37 Recanat: (MC)
Recanati (MC)

+39 071 75881 - www iguzzini.com

GAROFOLI PORTE
Via Recanatens, 37 Castelfidardo (AN)
+30 071 727171 - www garefoli com

ERNESTO MEDA
Via dell Economia 2/8 Montelabbate Pesaro (PU)
+30 0721 48991 www emestomedan it

BABINI
Via Direttmsima del Conero, 39 Camerano (AN)
+30 071 730311 - www babini com

SCAVOLINI
Via Reara, 60/70 - T4/78 Montelabbate (P1J)
+39 0721 4431 - wwwscavolini.com

FEBAL
Via Provimciale, 11 Montelabbate (PU)
430 0721 42621 - www febal com

VALDICHIENTI SRL
Via Walker Tobagi, snc Tolentine (MC)
+30 0733 960060 - www valdichienti it

GATTO CUCINE
Via drettissima del Conero 35/37 Camerano (AN)
430 071 730121 - www gattocucme com



L’OPINIONE

Viewpoint

IL DESIGN GUIDA LINNOVAZIONE!!! BY ALCEO SERAFINI

DESICN AS INNOVATION DRIVER!!! BY ALCEQ) SERAFINI

Per far conmprendere pienamente quante i
design sia portatere d&i iMovazione, sarebbero
necesson approfondiment che vanne ben olire
urn breve mticalo; quindi quelle che cerco di fare
€Al & In estrema sintesi, generme suggestion per
nmareare il design tra le strategie mendali pai
sostermbili. Inseguito spero di poter aver ocomiorn
i approfondire, con alin interventi & con dat p
precisi, corse le aziende si approcciano al design,
corne sl implementane e quali nsultan =1 ottengons
ool processi design doven. [ ..] Credo nut siane
daccorde sul faito che innovare, n qualsis
contesto sociale, sigrifichi aggiumgere valore m
prodott o allimpresn, per stimolare le vendite, per sfruttare muovi mercat, etc, tant's
che, in parcle povere, l'innovezione & la capacith dell'mienda d trosformare lidea in
soldi! I pregiudin sull'irmovazione dettonl dall'approccio wradirionale, che dovrebbern
definitivamente essere supernt, sono diversi. Primo tabh: “Tinnovazione nmce daun
qualcosa di riveluionano dal punte di vista teenologice”, quand nella mente di moln
linnovazione & technology ciiven. Secondo pregiudizio, *Tinnovazions & un fenomens
applicabile per soddisfore solo enorra bisogra ed attuabile da imprese & dmemsiord
pigonn™ ;a1 persasempre adun grande mercato, almment non sl infrovedons oppornenta
di businenss, mai si innova per bisogri di nicchia. Altro pregiudizio cormme: si pada
di inmovazione solo se i maovi prodett rappres sntane ed esprimono muove fimmeonalith

Conn non & corvincente i questi approcei® Per snmtizzare linnovazione “technology
driven” porto sempre ' empio di 4 Salti in Padella che qualche armo fa ha nvitalizzate
il fathurato della Findue : diter voi, cosa ¢'entra qua la teenelogia® Secondo punto - grandi
mercati! (ha I'es erapio che porto #il caso ¢ Bill Gates, costretto persua fortuna, all'epoca
della contituzione di Microseft, ad mgefinargiomi perché nessuna vennure copital era
dis posta ad investive nel softwore per pemonal computer, peiché il mercato era donunato
dai mairflome & 1 PC roppresentavane una ricchia talmente piecala da commidernsi
inesistente. Terzo erore: 'irmovozione equivale a nuove firmionolith’ Persate oll'i Phone
Certo Apple & un'azienda donmnata dalla tecnologia, ma se cluedete 2 quahmque
ingegnere quale imovazione tecnologica & incorperata nelliPhone, v nspenderh che
non ce n'e, e le finwion dell'iPhone sono le stesse e non meno) degh smart phone
che esitevane gid sul mercato. Se poi pernionio a settont in cud I'alia ha un primate
(nel es: la moda), le identith “innovazione=muova tecnologia” e “mnevizione=raova
firwione” sembrone del controserni, proprio perché le irmovazion & ogm a dicons
che non & cosi [.. ] e che se serve imovazione tecnologica, & msodate che questa sia
immeciatarmente reperibile sul mercato. Bene! e allora cosa c'enfra 1l design® Lidea
chiave & che l'innov azrione non nasce dalla tecndlogia ma dalla capacith delle irnprese &
irtiare le esigenze degh utenti e di dare unsemso alle cose prodotte n modo da creare un
muwove appeal: questo & design, ciod irmoevare dando sigrificato alle cose! L'etimologia di
“design™ che deriva dal latine “designare™, vuol dire propoo questo: dare un semso alle
cose, clod innovare nel significato sociale che viene attmbuito ad un certo tpoe d prodotto,
che non necessanamente impatta sugli sspetti tangbih del prodetto, ma haspesso a che
fare con la capacita di intrav edere miove pessibilita. Leserpio tipico & quello della W
Mintende che ha radicalmente modificato il sigrmificate del videogioco, trasformandolo
da un gioco sedentanio e individuale, in wy'attvitd dinangea e sociale. Non si ratta &
tecniologia, ma di carmbiore 1l sapruficate delle cose. Pearché non deblbaame dimenticare
chela gente compra cose che abbiano unserso, imsigrificate perlaloro ssistenza, anche
nei periodh & crisi.
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mds o, for example fahion, The identificatios between “innevation and new
technalogy™ or betwesn nmovation’ and ‘neéw fimcton’ are sumply contradictions
mn tem [ ] should techmalogy be necessay, it v easily found in the maket |
Then what does design have to do with innovation® The turing point is the fact thm

not necessanly cormected with techinology, rather, 1t 18 cormected with an

skall 1n order to foresee comumen’ needs and has to do with the appealing

ice given to products . An

£ 1 here we hive eventually reached design! Desipgn

mak out, devise, choose, dasignate, appoint,

sigm 1& to gve aseme, to tell what sometlung

The concept 18 not conmected with
the tangible mpacts of product aevics, processes ete [t has to do with foresee the

= LA LR Dot @1 o LG,

The tvpcal example here would be the Wi Nintenda

mdnidual entertorment ke a dynanne and social game It

is not a teclmelogy wsue,

B

te do with the fact that things san meamng for thar exstence, wineh s also
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ELICA

Design goes Human

La persona & al centro di ogm progetto di Elica

Dall’'organizzazione al prodotto, 'obiettivo 1l benessere
de1 suol dipendent, del territorio in cui sono situati 1
suol stabilimenti e dell’'ambiente di chi utilizza le su
cappe. [ prodothh Elica sono 1n grado di “collaborare”
con le persone, migliorare gl spazi e 'ambiente in
cur s1 vive, L'Elica Design Center ha sviluppate Head
Saver, un programma che ha portato alla nduzione
ragionata degli ingombri, con forme e dimensiom che
facilitano 1 moviment: di chi cucina. Inoltre, spostando
1] punto di vista dal prodotto alla persona, & nato Chef
Control, interfaccia elettronica di facile intuizione che
modifica I'aspirazione 1n base alle esigenze di cottura
La tecnologia innovativa di Elica s1 pone come obiettivo
la sostembilith, i1ntesa come mnspetto dell'uomo e
dell’ambiente 1n cu1 vive: la sintes:1 di questa concezione
& Synairgy, 1l sistema aspirante con controllo elettronico

To

intelligente, che garantisce una nduzione del 50
del consumo ch energia elettrica. Abbinato a sorgent

1lluminanti a LED, & 1l cuore delle cappe pii efficient

al mondo

==elica

136 LE MARCHE CON STILE



onet - jabadabadu it

- 3

tiki. grandi intagli di pietra
e legno che ritraggono forme
umanoidi: secondo le leggende
polinesiane in ogni tiki si trova
uno spirito.

N_upvi r'iti,_ ngqvi
mitl, nuovi Tiki

hoc aggiunge temi e contenuti
alluminio di riciclo.

Ad hoc inaugura nuovi, sovversivi,
spazio. tki un totem, ma anehE Llﬁ!’;
grandi prestazioni.

tiki

design Carlo Martino

www.madeadhoc.com
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DELLA ROVERE SPA

Dove ricerca, eleganza e funzionalita caratterizzano 1l progetto

" L]
Creare ambient: di lavoro e per la casa pensat per I'uomo

e per il suo benessere, unendo strumenti quah la ncerca
tecnologica, 1l design 1taliano e la penzia artigianale con
una capacitd produttiva industriale: & questa la mission
ci Della Rovere S.p.A., azienda presente da oltre 30 anm
sul mercato dell’arredamento con la divisione casa e la
dimensione ufficio. Con un'area di produzione di 48muila
metr1 quadrati che accoglie circa cento dipendent,
I'azienda offre prodott1 di qualita che s1 distinguono per la
perizia artigianale, 1l carattere innovativo e 'onentamento
al design, cosl da garantire costantemente la soddisfazione
della clientela. L'esigenza ch creare e assicurare situaziom
ci benessere lavorative che consentano di othimizzare tempa
e prestaziom spinge Della Rovere a progettare e realizzare
prodoth per l'arredo d'ufficio dal design ncercato, elegant
e funzionah. La vasta offerta ci prodott: viene raggruppata
in quattro differenti inee i arredo, ciascuna contenente
al suo interno una serie di colleziom: Parete divisona e
attrezzata, Mobili per 'ufficio, Sedute, Imbottir. I mobih
per 'ufficio s1 carattenzzano per la semplicita delle hinee, la
profondita ci gamma, la qualitd der materniah utihzzat e 1l

design caldo & armomoso.

‘ DELLAROVERE

ENJOYOURWORK
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FIAM
Vittorio Livi: promuoviamo nel mondo una vera “cultura del vetro™
FIAM
lIiI T L 'n-- = r = i e c Ly c W 1

FIAM wa I e on for glas one man,
\ L The a desig evelo; nd
ke Tl i i reating
& : 1 ( manshij d
2568 mergil I mnaovar
........ calE 11 111 E5121N
e g been ce the comme |
e e enabled FIAM to maint: 11 1
g I eadership. FIAM | le
witl I 111 ent make glass
e n iu 111 an pPromot
...... 1 ¥ IE ) 1 4
AM’ \ ire h 11 11
Fn th ultu:
1 . i w e
FIAM & nata dalla grande passione di un uomo per 1l vetro, ' . sHETaTH |
Vittoro Livi. L'aziendaprogetta,sviluppae produce element: o% ] EECsH Rl
di arredo in vetro curvato, realizzah seguendo process: ' ' | worl
artigianali e industrali, fondendo tradizione e innovazione, FEES : g ¥
lavorazione manuale e design. L'importante requisito per A s irad, b :1?‘5'_' Starck a I Rodolt
N OT) 5 LAl | th W1l

realizzare le scommesse commerciali e culturali che le hanno
permesso di guadagnarsi e di mantenere una leadership
incontrastata a livello internazionale, & ['innovazione sia
progettuale che tecnologica. FIAM persegue con continuita
e coerenza la propria mission: rendere 1l vetro protagomsta
nell'arredo moderno, promuovendo cosi nel mondo una
vera “CULTURA DEL VETRO". Da sempre un oggetto
FIAM suscita emozione e da piacere a chi lo possiede,
in quanto espressione della sua cultura e del suo stle
Grazie all'esperienza di maestn vetral che seguono le fam

di argentatura, curvatura, fusione, incisione e scolpitura, 2
possibile dar vita al complesso processo di lavorazione del
vetro, realizzando oggetti unici, arigianah e artistics. Negh
anni, grandi designer quali Vico Magistrett, Ron Arad,
Philippe Starck, Rodolfo Dordori ed altr1, hannoe collaborato

con FIAM lasciando la loro interpretazione artistica.

"\

FIAM
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TEUCO: BENESSERE PERSONALE

Diversi prodotti, stili e funzioni tra cui scegliere la soluzione ideale

Teuco significa da sempre know how nelle funziom

benessere, ma oggl pit che ma sigmfica anche design,
cura del dettagho, versathita nello spazi0, ampia gamma ch
prodotti e i configuraziom, estrema personahzzazione; in
altre parole, un'assoluta liberta ci scelta. Per quanto nguarda
le vasche, Teuco offre un'ampia gamma di modelh con
design differenti, per incontrare 1 gust di ciascun acquirente
e nsolvere qualsias: esigenza ch spazio. Massima &, infath,
la iberta nelle dotazion: s1 possono scegliere modelh senza
1dromassaggio oppure quellh con i1dromassaggio, passando
dalle versiom: pidt semplici a quelle con Hydrosilence,
'esclusive 1dromassaggio silenzioso, per amvare ad
Hydrosorie, 'unico sistema al mondo che aggiunge al
massagglo di ana e acqua I'azione benefica degh ultrasuom
La cabina doccia & un altro de1 punt i forza della gamma
Teuco, Le versiom con bagno turco rappresentanc senza
dubbio il massimo del relax: i1l vapore porta beneficio
alla pelle e alle vie respiratorie e pud essere abbinato alla
musica della racho, all’aromaterapia e all'esclusivo sistema
Cromoexperience. Per dare vita ad ambienti coordinat
nell’estetica, Teuco offre anche lavab: e samtan da abbinare
a vasche e docce, garantendo la possibihita di sceghliere
soluziom raffinate chisegnate da un'umica mano. Tra tutt 1
prodoth offerti, s1 distinguono quelli in Duralight®, matenale
composito prodotto, lavorato e brevettato da Teuco che offre

sensazioni estremamente piacevoli alla vista e al tatto, oltre a

garantre una grande resistenza e durata nel tempo

teuco
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PRIMO PIANO OPEN HOUSE

La casa che ami. La passione per il design. Il calore che ti circonda

Fllege 1N | |I=- gall

Nel cuore del centro storico di Pesaro esiste uno

spazio nato da unidea di Emanuela Olmi La

::_!:Ili. L\ 14t 18 M

formula & quella di un appartamento-showroom 1n
cui 81 offrono 1n una ricercata e studiata convivenza,
oggett:1 d’'arte e d'arredo di aziende famose assieme
a realtd nuove ed emergenti. Un laboratorio di 1dee
per aiutare chi vuole inventarsi un nuove spazio
di vita. E' nato e s1 & sviluppato negli anni con
'intento di dare un supporto tecnico e creativo agh
studi di architettura e alla clhientela privata. Da
sempre punto di riferimento per gl appassionat1 d
design e di cultura dell’arredare, anche grazie alla
qualitd sempre costante nella scelta dei prodotti,
nella progettazione, & nel sevizio accurato delle
consegne,mettendo a disposizione deir Client1 la
professionalitd e la consulenza gratuita dei propn
arredatori e degli architetti, anche con sopralluoghi a
domicilio. Specialista da pili di 15 anni delle miglion
marche di cucine d’arredamento, oggi Primopiano
puo’ offrire un servizio accurato ed esperto sulla

progettazione di questa importante area della casa.

Venite a visitarc: in via Mazzimi, 6 a Pesaro (PU).

FIrimog AL o
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GISA CASA

L’ogeetto giusto per 'occasione giusta
DD e ) p o

Oltre quarant’anm ci success: nel mondo delle boutique ha
spinto Gisa ad intraprendere, nel 2007, una nuova avventura
nel monclo del design e dell'oggettistica ch lusso, dando vita
a Gisa Casa All'interno dei suo1 punti vendita Gisa Casa
offre una selezione di prodoth ch alto valore dal punto ch
vista del design e della quahtd, garantendo 1l megho de
procotti Made in Italy e il top delle lavoraziom europee.
Cormicl, soprammobili, complementt d’arredo, accimena e
cristalleria, porcellane delle piit prestigiose colleziom: tutto
questo & Gisa Casa. Per chi ama curare il look della propna
casa s1 possono acquistare singol oggetth d’arredamento, ma
Gisa & anche liste nozze e formture per le barche di lusso
e vacht. Il cliente sa di poter trovare 'oggetto giusto, per
P'occasione glusta, perché Gisa & sinommo di professionalita,
alta qualita, gusto e stile.

(= | S AT AN A

MINO &8 GRAZIA
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BLANC DES DUNES
Uno stile francese sulle nve dell’Adrnatico

BLANC DES DUNES
Fre vle e Adr e
A =h BLANC THE DUNES was b n Rome,
avelope e Adnatic Riviera. It wa
n eated wi e contribution of talented
e s egrate el nosity of white with
e softne Frencl | Exclusive Toiles D
1"I enn nne C 111 e, ' '.-'.]‘.-‘
= L= 251 .._. & = .'_'.l at E.'LJH.NI-
HE DUNES - =21 sele ! ecious elements
s = ¥ refine 15te 118 th ppI §
N ot ! e o gr he 1nna = h 1tality
[FR 1 11 .'.Ill. 5 | e

Il nostro marchio Blane des Dunes nasce a Roma, ma s1
sviluppa sulle nve dell’Adnatco. Ideato con 1l contmbuto
ch architeth, armomzza la luminosita del hianco con la

delicatezza dellimpronta francese. Infath, dm tessut
esclusivi di Toiles De Mayenne a1 tendaggi, dan mobihi a
componenti d’'arredo, dall’oggethstica ci livello all’argentena,
tutto contmbuisce a promuovere il necessario per arredare
un'abitazione di gusto raffinato. Con un siffatto approccio
abblamo ntenuto di poter affiancare all’eccellenza della
merce la corcdialitd e I'ospitalitd carattenstiche della bella
terra marchigiana,

Cnstina Fabiam

BLANC DES DUNES

HOME FASHION
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BLANC DES DUNES

FANO

L'armonia tra luminosita del bianco e
la delicatezza dell'impronta francese.

Dune Sr1l - Piazza degli Avveduti, 61032 Fano (PU) - tel. 0721 809030 - mail. info @blancdesdunesfano.it
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CIAVATTINI GARDEN

La natura in casa vostra con un “tocco di chic”

Ciavattim Garden & 1l nferimento nelle Marche per tutte

le persone che amano 1l verde, 1 fion e le piante. Per chu
vuole arredare con 1l verde, per chi con le piante c1 lavora,
per le occasiom importanti, per un giardino accoghente
e prezioso o un terrazzo da vivere a pieno, il Garden
propone soluziom: d'arredo onginali e un ineguaghabile
assortimento di piante, fion e vasi. Poiché 1l verde & una
passione, ma anche una scienza che nchiede dedizione
e qualche suggenmento, Ciavathm Garden mette a
disposizione professioristt esperti ed appassionati per
consigl e 1dee creative per progettare insieme 1l “vostro”
spazio verde. Il Garden: 1 suor 1500 mq di esposizione
coperta sono un piacevolissimo viaggio di sensaziomi,
profumi ed emozion. [l Garden ospitaunrcco assortimento
di piante, fiori, arbusth e composiziom, da abbinare a
vasi dalle mille varanti, Un luogo per raccogliere spunt
per ogni tipo ci verde: dal piccolo balcone romantico al
grande giardino, dal centrotavela onginale, alla piantina
stagionale che c1 dona allegria. Mille soluziom a portata da
mano per valorizzare la propria casa e vestirla di natura.
Lo show room: portare la natura in casa con un tocco da
chic... Nello show room di Ciavattim c1 s1 pud sbhizzarnre:
tanti mood per rendere giardini, verande e balcom luoghs
incantatt dove accoghere gh ospiti e stupirh con mse
coordinate tra piante in vaso, tavoli, sedie, centrotavola,

chaise longue da balcone e decoraziom

CIAVAFTIN
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TENDE TENDENZE

In & Outdoor Living
TENDE TENDENZE
R :

E’ dagh anm settanta che 'azienda s1 occupa ch tende da sole,
ma & nel 1994, con I'apertura del nuovo Show room, che nasce
1l marchio Tende Tendenze. Con l'obbiettivo i dare a1 sum
chenti un servizio p1it completo allarga il settore; da pergolah
in legno alle strutture modulan 1n ferro, dagh ombrellom agh
arredament: da giarchino, ma soprattutto entra nelle case conle
tende d’arredamento, gh 1mbotut ed 1l servizio dh tappezzena,
contestualmente 1mzia la sua collaborazione con 1 canten
nautict, arredando yacht da sogno. Oggl, con un’ ergamco c
oltre 16 persone tra sarte, tappezzien ed installaton qualificah,
Tende Tendenze trasforma le mughon marche dell'echtona
tessile, costruisce intermamente e su pusura tuthh 1 sistenu

ch scormmento per tende, distmbuisce ed installa le mighon
marche per la protezione solare commerciahzza le mighon
firme dell'arredamento da glardine. La ncerca costante ch
novita e tecnologie abbinate ad estetica e funzionalhita rendono

Tende Tendenze una sigmificativa presenza nei setton specific:.

/R Corradi
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GALLERIA D'ARTE FRANCA MANCINI

Sperimentare emozionandosi

>ALLERIA D'ARTE FRANCA MANCINI

F )\ farte rt dealer 1n 19 when she
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Franca Mancin imzia la sua athvita di gallensta nel 1969
diventando socia della Gallena “Il Segnapassi” fondata
e diretta da Renato Cocchi. La gallema contnbuisce
all'orgamzzazione del ciclo di mostre Sculture nella Citta
Arnaldo Pomodoro nel 1971, Mano Cerchi nel 1972, Ettore
Colla nel 1973 e Alberto Burn nel 1976. Come Presidente
dell’associazione culturale “Il teatro degh artist” Franca
Manecin dal 1980 ha curato 1l ciclo di mostre “Les Rencontres
Rossiniennes” in collaborazione con I'Assessorato del
Comune ch Pesaro, 1l Rossimi Opera Festival, la Fondazione
Cassa ci Risparmuo ci Pesaro e 'Assessorato alla Cultura

della Regione Marche. A nconoscimento dellillustre carriera

nel 2010 ha neevuto 11 21° Premuo Nazionale “I marchigiam
dell’anno™, alla presenza delle autonta civili e muhitan. 11
comitato d’onore 2 presieduto dal Magmfico Rettore Prof
Ing.Marco Pacett. Il premio & stato consegnato all’'Hotel La

Fonte di Portonove di Ancona. Da sempre la gallena d'arte G A L L E Rl A D IA RT E

Franca Mancim espone opere d'illustn artisti a Pesaro, aperta

ai clienti in C.so XI Settembre 254. F RAN CA MAN CINI
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TOSCHI MOSCA ANTICHITA

Cercaton di Teson, Cercatori di Felicita

Il nostro lavore, ricercatori del bello e del
gusto lasciate daglh Antichi. Il bello fa bene, da
soddisfazione, fa vibrare, toccare un'opera d’arte
porta grandi emozioni., Nelle nostre espressiom,
nell’arte di vivere, presso 1 nostr1 clienti, & sempre
la medesima 1dea, far rinascere 1 favolos1 oggett: del
passato nelle nostre case, per rendere piu bella la

vita d1 ogg1.
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TOSCHT MOSCA

PRESENTI DA DECENNI
..NEL MERCATO DELL'ANTIQUARIATO, _ .

SIAMO SPECIALIZZATI IN DIPINTI, SCULTURE,
MOBILI ED OGGETTI DI ALTA EPOCA

Visitate 1a nostra sede a Pesaro in Via Rossini 20

Toschi Mosca Antichita — Via Rossim 20, 60100 Pesaro (PU) — tel. +39 0721 639109 — www.anticoantico.com - ducci.corsini@libero.it



Sovrano
correttivo
del caffe

Bevi con responsabilita

varnelli.it



A TAVOLA CON CHARME

Charming _;;"rmrf manners at table

A TAVOLA CON CHARME CHARMING GOOD MANNERS AT TABLE

Immaginate di cavalcare le onde alla scoperta delle
perle del mare e po1 di viaggiare su e gi per colli,
vallate e dirupi alla ricerca dei tesor: della terra nelle
Marche potrete fare questo viaggio semplicemente
accomodandovi a tavola. La terra del picchio & generosa
tanto quanto 1l suo mare e sa soddisfare 1l palato
con saporl genuinl e autentici, con piatti che hanno
conservato la maestria della tradizione culinana locale
e allo stesso tempo sanno riscriversi e adattars: anche ad
un gusto pit moderno La cucina marchigiana rispecchia
la natura pluralista della regione, sia per I'offerta
dei suol piatti, che per la varietd delle preparazioni
Che si tratti di pesce o di carne, di pasta o di riso, di
legumi o verdure, sono sempre prelibatezze selezionate
e preparate con cura, che sprigionano odor1 e sapon
unici, Nelle Marche lo stare a tavola ha conservato
1 suol antichi ritmi e s1 continua a valorizzare sia la
qualitdh der cibi, che 1l momento dello stare assieme,
magart sorseggiando un buon bicchiere di vino
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A TAVOLA CON CHARME

( }'hnrmfng gmuf manners at table

RISTORANTE ALCEO - pag 163
Str. Panoramica Ardizio 119121 - Pesaro (Pu)
+39 0721 51360 — www.nstorantealceo.it

LE BUSCHE - pag 164
via Busche 2 Montecarotto (AN)
+390731 89172 - www.lebusche.net

RISTORANTE LE CASE - pag 165
Via Mozzavinei 16/17 - Macerata (MC)

+390733 231897 +39 01733 264762 — www.ristorantelecase.it

MADONNINA DEL PESCATORE - pag 166
Lungomare Italia, 11 Senigallia (AN)
+39 071 698267 - www.morenocedroni.it

RISTORANTE LA CANTINETTA DEL CONERO - pag 167

5.8, Adriatica km 310,400 - Osimo (AN)
+39 071 7108990-92 - www.cristoforo-colombo.com

RISTORANTE DA EMILIA - pag 168
Baia di Portonovo, Ancona (AN)
+39 071 801109 - www.ristoranteemiliai

NERO CAFFE - pag 169
Via Rossini, | Pesaro (PU)
+39 0721 21204 - www.nerocalfe.cu

AZIENDA AGRICOLA MORODER - 170
Frazione Montacuto, 112 - Ancona [ﬂ.;‘[?g
+39 071 BOB232 - www.moroder-vini.il

LE TERRE DI SAN CINESIO - pag 171
Via Val di Fiastra, 13 Ripe San Ginesio (MC)
+39 0733 500337-511196 - www.lerredisanginesio.it

TERRE CORTESI MONCARO S.c.a. - pag 172
Via Piandole T/A - Montecarotto (AN)
+39 0731 89245 - www.inoncaro.com

CASALFARNETO - 174
Via Farneto, 12 - Serra De’ Conti (AN)
+39 0731 889001 - www.casalfameto.it

ALBERTO QUACQUARINI - pag 175
Via Colli, 1 Serrapetrona (MC)
+39 0733 908180 - www.quacquarini.it

IL POLLENZA - pag 175
Via Casone, 4 Tolentino (MC)
+390733 961989 - www.ilpollenza.it

AZIENDA AGRARIA TRIONFI HONORAT - pag 176
Via Piandelmedico, 101 Jesi (AN)
+39 0731 208397 - www.caseificiopiandelmedico.it

GIAMPAOLL - pag 177
Via Albertini, 14 Ancona (AN)
+39071 8047093 - www.giampaolidolciana.it

GIOVANNI PERNA - pag 178
Via Villa Musone, 68 Loreto (AN)
+39 071 978694 - www.giovannipema.com

AZIENDA AGRICOLA TONTI GIORGIO - pag 179
OLIO COLLE NOBILE

Via Montelatiere 16 - San Marcello (AN)
+390731.267.079 - 333.91 40609 - www.collenobile.it

VARNELLI - pag 152
Via Girolamo Varnell, 10 Muceia (MC)
+39 0737 647000 - www.vamelli.it

TOGNI
Via Leonardo da Vinei, 1 Serra San Quirico (AN)
+39 0731 8191 - www.logni.it

CANTINE BELISARIO

via A. Merloni, 12 Matelica (MC)
+39 0737 787247 www.belisario.nt

. Ristoranti / Hestaurants

YELENOSI
Via dei biancospini 11 Ascoli Piceno (AP)
+39 0736 341218 - www.velenosivini.com

FATATIS
Via Vespucei, 2 Porto Recanati (MC)
+ 39 071 9799366 - www.fmtatisristorante.it

VECCHIA URBINO
Via dei Vasari, 3 Urbino (PU)
+39 0722 4447 - www.vecchiaurbino.il

ANDREINA
Via Buffolareccia, 14 Loreto (AN)
+39 071 970124 - www.risloranteandreina.il

OPERA NOVA DELLA MARCA
Frazione Varano, 127 Ancona (AN)
+39 071 2861093 - www.operanovadellamarca.it

OASI DEGLI ANGELI
c.da 5. Egidio, 50 Cupra Marittima (AP)
+39 0735 778569 - www.kumi.it

GIACCHETT
Portonovo, 117 Ancona (AN)
+39 071 8013584 - www.nstorantedagiacchetti.it

EMILIO
via Girardi 1, localith Casabianca | Fermo (FM)
+39 0734 640365 - www.ristoranleemilio.il

SYMPOSIUM
Via Cartoceto 38 Serrunganina (PU)
+39 0721 893977 - www.symposiumdstagioni.it

SOTAJ ARCHI
Via Marconi, 93 Ancona (AN)
+39 071 202441 - www.nstorantesolajarchi.com

59 RESTAURANT cfo Hotel Excelsior Pesaro
Nazario Sauro, Pesaro (PLU)
+39 0721630011 - www.excelsiorpesaro.it

ULIASS]
Via Banchina Senigallia (AN)
+39 071 65463 - www.uliassi.it

LU FOCARO?
Via Piave, 4 Torre di Palme (FM)
+390734 53152

. Yini e Gastronomia f Wines and Gastronomy



L’OPINIONE

Viewpoint

L'ECCELLENZA DEI SAPORI BY MORENO CEDRONI
FLAVOUR EXCELLENCES BY MORENO CEDRONI

Nelle Marche s1 mangia bene dappertutto, m particolare a
Senigallia, dove una smergia difattor: ha portato la citth a diventare
capitale dalla cucina, olire che citta di1 Pap1 Senigalhia & diventata
anche citth di cuochi. Tutte le Marche, non solo Senigallia che mm
vede di parte, hanno una vocazione naturale e sono votate per 1l
buon cibe e per 1l buon vino. [l segreto? Quello di Pulemnella dire:,
prodotte, passione e ricette. Prodotte: partiamo dalla base d1 tutto
che & rappresentato dalle materie prime, ottime le carmi bianche
(una volta allevate in molte case specialmente nel lungomare dove
1 pescatori usavano le stesse ricette sia per 1l pesce che per In
carne), impareggiabile il pesce, sia azzurro che bianco (molluscha
succulent: , vedi 1l mosciolo selvatico di Portonovo, presidio slow
food e grandi crostacei, dalle pannocchie, agl scampi, a1 ram
“pregadio”). Una campagna generosa nelle verdure e nella frutta
Senza disdegnare la vite, che con il Verdicchio pud competere
con 1 grandi bianchi italiani e frances: e soprattutto I'olive che mn
gran parte del territorio marchigiane con 1 suo1 cultivar, punte da
diamante, Raggia e Carboncella generano oli da premio. Ricette:
un cappelle tale era necessario per far capire come la cucina,
sia quella di casa, che de: ristoranti, parta giad avvantaggata con
ricette tramandate dalla tradizione che sembrane immortali e che
fanno venire l'acquolina solo a nommnarle (ved:i il brodetto alla
senigallisse, 1 sardoneini in salmy’, 1l polle 1n potacchio, il comigho
alla cacciatora, 1 gratinati, 1 sughetti con il pesce). Passione: la
passione par la cucina sembra che sia nel nestro dna. Facile, s1
potrebbe dire, avete grandi materie prime, grandi ricette, ma tutto
gquesto senza quel qualcosa che viene dal cuore non avrebbe dato
risultati cosl importanti. Non s0 se tutto c1d abbia generato la felice
gqualitd della vita presente nella nostra regione, o se essa abbia
creato le basi per le felici ricette, so solo che pit esco dalla nmua
regione e pil ho voglia di riternarel.
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Marchezm hamss or restaurants, antique flavours have been presarved throushout
trme Mouth-watermy delactabie local dehes such as the Senralhon broth', sardees
masted misalm ipasles, sage. lemn and wmne!, typrcal Marduman "patacchio {potage)
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ancenetana
Ancona %ESW hm@ £
Spaghetti mar e monti.

“Sea and mounts” (squid and fungi) spag
Merluzzo alla marchigiana

Marchigian cod

Rana pescatrice e porchetta

Angler (frog fish) and pork roast

Sarde ch Ancona 1 END
Sarcines from Ancona

Stoccafisso

Norwegian artic cod

MONTAGNA:

MOUNTAIN TREASURES:
Insalata di funghi e tartufi

Fung: and truffle salad

Taghatelle al tartufo

Taghatelle (long pasta) with truffle
Uova e tartufo

Egg and truffle

GASTRONOMIA:

SPECIALTIES:

Tartufo

Truffle

Ciavuscole

Ciavuseglo fﬂnked, dry-cured seasoned sausage typical
of M : .

Coppa di Ascoli Piceno

Coppa (seasoned pork cuts sausage) from Ascoli Piceno
Mezzafegato di Fabnano

Mezzafegato (seasoned pork cuts including a small
percentage of pork liver) from Fabnane

FORMAGGIL

CHEESES:

Caciotta di Urbino

Caciotta cheese from Urbino
Pecorino

Pecorino (goat cheese)

ANTIPASTI TIPICL 7
STARTERS:
pasti a base di tartufi bianchi o nen

Dll‘l.rc all’mualana

1'561.13 MARCHE CON 5STILE

: “Cicerchiata
" “Cicerchiata” are sweet cnfie fi

131'11. asagne
nellett in brodo di ez

pRpne . - L

Y

Zupp d* cicerchia %
Gras p&qs (blue sweet

d with tomato sauce
rde di Ancona

-curéd ogd (with parslev-based green sauce and
side dish) Sardines from Ancona (roasted breaded sardines)
Polenta costarelle e salcicce
Polenta (maize flour based dish) pork steak bones and e
sausages , ‘*n
Minestra di cec1 # maiale _ H“r—
Chickpeas and pork soup :
Uova fritte nel burro e cosparse ch filett chi tartufo

tter-fried eggs topped with thin-sliced truffle

In%alata di funghi e tartufi
Fung: and truffle saladMerluzzo alla marchigiana

DOLCITIPICL

TYPICAL REGIONAL PASTRY:

Castagnole

“Castagnole” are fned sweet flour-based balls rolled in sugar
Beccute (pagnottine di pane dolce a base di farina e
decorate con pinoli ed uva sultanina)

“Beccute” are baked sweet flour-based pieces decorated
with peanuts and sultanina grapes “Caciumi” are bread
rolls filled with goat cheese, eggs, sugar and lemon nind
Ciambelle al mosto

“Ciambelle al mosto” are bundt cakes slightly sweet bread
with mosto wine and amseeds

'mth mcﬁr cnrﬂmel sauce




A TAVOLA CON CHARME

Charming good manners at table

! l:l.] uta ."-'.\1]]..]'IE Ii'. Lartoceto | ? U |

A TAVOLA CON CHARME: PERLE DI MARE
E TESORI DI COLLINA E MONTAGNA

CHARMING GOOD MANNERS OF THIE MARCHIGIAN CUISINE

l.’oro verde
Green Gold

Non chiamatelo semplicemente olio: fatelo scivolare  If vou are sull one of those few with a scephical athitude towar
sul pane, osservatelo 1n controluce, notate 1l suo ive oil, next time 3 e across some extra virgin qualits
colore verde-dorato, sentitene 1l profumo, scopritene  trv some tests with this prec: alth ally of the Marchigian
le note fruttate, fatevi sorprendere dal suo sapore  kitchen Pay attention to the way 1t shides down on a piece of
autentico. Nelle Marche s1 produce un extra vergine ead, tak k at 1t o t the light to better appreciate
di gran pregio, che accompagna, come un fedele its golden green nature, smell its typical scent, discover
cavaliere 1 piatti pid genuim e che sa diventare, frmit touches of its surpnsing taste Marche has traditionalls
anche su una semplice fetta ch pane, un robusto e toine restigious produchon of olive ol from
prezioso compagno deil pasti piit intimi. Le varieta untryside fields. Marchigian olive o1l 1s an excellent loyal
pid  diffuse sono : “Raggiola, “Carboncella”, 1) 1 at table, even with a simple slice of homemade
“Rosciola”; poi1 ec1 sono: “Leccino”, “Frantoi1o”, ead the result 15 outstanding. Even sometimes unaware
“Moraiole”, “Maurine”, “Pendoline”, “Laurina”™, its range of bensficiary advantages, today’s regular consume
“Lea”, “Nebbia”, “Sargano”, “Mignola”,” Orbeana”,
“Coroncina”, “Piantone di Mogliano™, “Piantone di  Raggiola, Carboncella, Rosciola, Leccine, Frantoio, Meraolo,
Macerata” e “Piantone di Falerone” (molte antica) @ Maunno, Pendohino, Launna, Lea, Nebhia, Sargano, nugnola,
Il prezioso extravergine di Cartoceto ha ottenuto, nel rbeana, Coroncina, Piantone from Moghane, Piantone from

2004, la certificazione DOP. Macerata and Piantone from Falerone (very anhque vanety)
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Charming good manners at table

Vini marchigiani

March .r'gf an wines

“...ma per le vie del borgo dal ribollir dé tini va Paspro odor dei vini anime a rallegrar.”

Tra 1l dolce ondeggiare deir colli, accarezzati dal vento
che armva dal mare e proteth ad Ovest dalla dorsale
appennimica, nelle Marche s1 rincorrono circa ventimila
ettar1 di terreno coltivati a vite, che producono ogm anno
oltre un milione di ettolitr1 di vino. Il “nettare degh de1” &
da sempre uno degl element: carattenizzant della cultura
marchigiana, una sorta di colonna sonora che accompagna,
dar camp1 @ borght in festa, dar nstoranti all'imtinuta
dello spazio famihiare, da1 giardim pi1t onginah al ponte
delle imbarcaziom di lusso, tutti 1 moment: piii important:
della vita individuale e sociale. Il vino & per 1 marchigiam
come la piazza nel centro cittadino, come 1l campamle
della chiesa locale: un elemento di aggregazione e di
identificazione che, per le carattenstiche e le qualta,
nspecchia il carattere fiero e amante della vita, tipico
degh abitanti della regione, Da Nord a Sud, nelle Marche
s1 producono una gran vaneta di vim, autoctoni & non; e
come per 1 dialett: localy, 1l intinmio de1 calic1 nempih ora
di rosso, ora di bianco, crea una sinfoma di arom, profum
e sapor degna delle mighon orchestre. A favonre 1l fionire
di cosl tante varietd, contribuisce sicuramente 1l clima
regionale; & mediterraneo lungo la costa e mihigato dalla
presenza del mare; nell’entroterra invece, man mano che
c1 81 avvicina alla montagna, 1l clima assume trath tipic
continentali, con importanti escursiom termiche. (Juesto
connubio di caratteristiche atmosferiche, associate alla
natura di un terreno profondo e permeabile, favonsce lo
sviluppo di vignet: di alta qualita, che hanno ottenuto le pii1
important: certificaziont. Tra 1 vim delle Marche, infath,
s1a a bacca rossa, che a bacea bianca, se ne contano undici
DOC (Denominazione di Origine Protetta): Bianchello del
Metauro, Colli Maceratesi, Colli Pesaresi, Esino, Faleno
de1 Colli Ascolani, Falerio dex Colli Maceratesi, [ Terrem
di Sanseverino, Serrapetrona, Lacrima di Morro d’Alba,
Offida, Pergola, Rosso Conero, Rosso Piceno, San Ginesio,
Verdiechio de1 Castelli di Jes1 e Verdicchio di Matehica 11
Conero Rosso Riserva, Vernaccia di Serrapetrona, hanno
invece ottenuto la certificazione DOCG (Denominazione
di Ongine Controllata e Garantita) Oltre a1 vihgm
autoctoni, se ne coltivano anche alcum internazional:
Cabernet Sauvignon, Merlot, Pinot Nero, Cabernet Franc,

Pinot bianco, Riesling e Sauvignon Blane.
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(C. Cardueci)

Marchigian society 1s

hectares of vinevards

0 thousand
lds with an annual production of over 1 million

Marchigian lands venerate life waith

hectolitres
the unique unparalleled wine qualities from these
entle, generous rolling fertile field lands and the
of warm caressing Mediterranean
breezes, Apennines shelter (regulating winds and
climate of unfailing sunshine

temperature), mld

incalculable ancestral expertise of 1its

.
and the

wineries. On everv table at any social occasion,
wine 1s part of intimate pleasures for this society
There are certain elements that have acquired
a leading unfailing protagonmism in this Adnatic
culture of Picenum origins one of them 1s their
own most highest quality excellent wines, The

inner traits ".-',I.— r‘l J]'L’E'.-]El."l]'l. 'l"'.",l."l.']]"."l'lk'.":'.’; '.l]TIf,]-ZIllI:I1F?I'.1]‘L'

mirror their own culture features: fierce temper

Their

tastes and scents replicate those qualities as well

and passionate love for tasteful life wine

&

A simple biodvnamic concept 16 DOC(Controlled
Denomination of

certifications talk for

Origin)
ves, Either reds or whites, 16 excellances
Bianchealle del Metaure,

Esinoe,

Colli Maceratesi,

Pesares:, Falerio
Falerio de:
I Terremi di Sanseverino, Serrapetrona, Lacrima

Rosso

Verdiccho dei Castells

di Morro d’Alba, Offida, Pergola, Conero,

1ceno, San Ginasio,

d:1 Jes: and Verdicchio di1 Matelica. There are two

ualities enjoving DOCG (Onginal Denomination

lled and Guaranteed) certification: Conero

Reserve and Vernaccia from Serrapetrona

1 1 - .. 1 - - -
lhere are also international cru ".;TI.E“LCII"’Z{': ..'I]'.I'..l

wineries including Cabernet Sauvignon, Merlot,
Black Pinot, Carbenet Franc, White Pinot, Riesling

and Sauvignon Blanc
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Riconoscimenti d’eccellenza
Fxperts’ acknowledgements
“Che il frutto gfungu a matlurazione ¢ .-a.'pnr:ni_ Nel grave vino lultimo sapore ” (Rainer Maria Rilke)

“Il vino & poesia in bottiglia™ (Stevenson)

Tra gh intenditor1 che condividono le passiom di Bacco, Ine hity experts have declared the e i
1 vinl marchigiani nscuotono da sempre un successo Mo 1an wineries w ho are pride with themselves ont
notevole, Oltre alle certificaziom, che attestano la qualhita,

le carattenstiche organolettiche, e 1l disciphinare pecific parameters of o1 ture and wine feature
produzione, le bottiglie marchigiane sono state selezionate rroring internation t rds. W

dalle pit prestigiose guide m1 vimi. La prestigiosa Guida 233! internat mbero R [talian wines
del Gambero Rosso, “Vim d'Italia 2011" ha selezionato

ben diciassette vim marchigiam, che hanno ottenuto 1l » | 11 & 1” prize. The 2011 Itah yommelie
prestigioso riconoscimento “Tre Biechien 2011”. La

Guida Associazione [talana Sommelier 2011 a1 vim : ¢ jue Grappoli” aw Marchigian
d'Italia Duemilavim, dal canto suo, ha selezionato =

premiato diciotte vaneta marchigiane, con “I Cinque

Grappolhi”. La Guida Espresso 2011, inoltre, ha premato

sel vim regionali, quattro bianchi, due ross

Cantina Domodimornh - Montefiore dell’Aso (AF)
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=
PREPARATEIVOSTRI CALICI PER LA PRESTIGIOSA SELEZIONE DEI'TRE BICCHIER.

TRE BICCHIERI 2011' AWARDED WINES FROM MARCHE k|

Rosso Conero Riserva DOCG - Camaro - Umam Ronchi - Annata 2007

Rosso Conero Riserva - Donco - Alessandro Moroder - Annata 2005

Marche Rosso IGT - Il Pollenza - Annata 2007

Marche Rosso IGT - Kurm - Oasi degli Angeli - Annata 2008

Offida Pecorino DOC - Ciprea - Poden Capecc: San Savino — Annata 2009

Rosso Piceno Superiore - Roggio del Filare - Velenos: - Annata 2007

Marche Rosso IGT - Valtunio - Azienda Valturio - Annata 2008

Verdicchio de1 Castelli di Jes: Classico Riserva - Salmanano - Marotti Camp: - Annata 2007
Verdicchio dei Castell: di Jes: Classico Riserva - San Sisto - Fazi Battaghia - Annata 2007

Verdicchio dei Castelli di Jesi Classico Superore - Vecchie Vigne - Umani Ronch: - Annata 2008
Verdicchio de1 Castell: di Jes: Classico Supenore - Pallio di 5. Flonano - Monte Schiavo -Annata 2009
Verdicchio de1 Castelli di Jes: Classico Superiore - Pievalta - Pievalta Barone Pizzimi - Annata2009
Verdicchio dei Castelli di Jesi Classico Supenore - Podium - Casa Vinicola Gioacchino Garofol: - Annata 2008
Verdicchio dei Castelli di Jesi Classico Riserva - Utopia - Montecappone - Annata 2008

Verdicchio dei Castelli di Jes: Classico Riserva - Vigna Novali - Terre Cortes:i Moncaro - Annata 2007
Verdicchio di Matelica - Mendia - Belisario - Annata 2007

Verdicchio di Matelica Riserva - Mirum - Fattona La Monacesca - Annata 2008

ALZATE I CALICI EASSAPORATE 1 VINI CHE HANNO OTTENUTO 1L PREMIO I CINQUE GRAPPOLI 201 1:

I CINQUE GRAFPFPOLI 011" AWARDED WINES FROM MARCHE

Anghelos 2007 - De Angelis

Colli Pesaresi Sangiovese Luigi Fionm 2004 - Fionm

Kurni 2007 - Oasi degh Angeh

Lacrima di Morro d'Alba Supenore Orgiolo 2007 - Marotti Campi

Maximo 2006 - Umani Ronchi

Offida Passerina Vino Santo Sibilla Tiburtina 2005 - Le Camette

Pathos 2007 - Santa Barbara

Pius [X Mastai 2007 - Il Pollenza

Rosso Piceno I1 Maschio da Monte 2007 - Santa Barbara

Rosso Piceno Superiore Roggio del Filare 20060 - Velenosi

Verdicchio de1 Castelli di Jesi Classico Serra Fiorese Riserva 2000 - Garofoh
Verdicchio dei Castelli di Jes: Classico Superiore Balciana 2007 - Sartarelh
Verdicchio dei Castelli di Jesi Classico Superniore San Michele 2007 - Bonai
Verdicchio dei Castelli di Jesi Classico Villa Bueei Riserva 2007 - Buecai
Verdicchio dei Castelli di Jesi Passito Tordiruta 20060 - Moncaro
Verdicchio di Matelica Minum Riserva 2007 - Fattorna La Monacesca

I VINI DITALIA 2011 PER LA GUIDA DELLESPRESSO
IVINID'ITALIA X011 ON THE EXPRESS GUIDE

Offida Pecornno Fiobbo 2008 Aurora
\ Nur 2008 La Distesa
: Verdicchio di Matelica 2009 Collestefano
Verdicchio di Matelica Vertis 2008 Borgo Paghanetto
Kurm 2008 Oasi degh Angeh
Erasmao Castell: 2008 Castelli Maria Pia
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Degustatipervoidall’Associazione Somelier Marchigiana

The Marchigian Sommelier Association describes some of the local luscious delicacies

Moroder Alessandro - Montacucuto di Ancona
Conero Riserva “Dorico”™ 2004
Limpido e d1 colore rosso rubino quasi impenetrabile,

rende 1l bicchiere ricco di lacrime ed archett:,

a comprova di un corpo 1mportante. Al naso s
riconoscono chiamn 1 profumi fimi di frutta rossa
matura come prugna, ciliegia e mora che s1 fondono
con 1 fior: ross1 e I’erbaceo. La speziatura & ricca e
variegata, con sentor: di caffé, vanmigha, pepe, cacao,
cannella e chiodo i garofano. In bocea 1l tannine
importante, parte di una notevole struttura, lascia
presagire un’evoluzione lunga e molto positiva, ma

questo vino & gia piacevole adesso. Temperatura di
servizio: 18-20°C

Garofoli - Loreto Yerdicchio deir Castells di Jesi
Classico Superiore “Podium™ 2006

D1 colore gialle paglierine vivace, & cristallino e dh
buona consistenza. Al naso & intenso e complesso,
con profumi fim1 di pesca gialla, mela golden,
lieve banana e note agrumate di pompelmo seguite
da freschi sentori floreali di ginestra, rosa gialla,
acacia e zagara. In bocca & secco, corposo, sapido,
equilibrate ma con freschezza sempre evidente,

intensoe e di buona persistenza.
servizio: 12-14°C

Tempertura di

Moncaro - Montecarotto Rosso Conero “Vignet
del Parco™ 2003
I1 colore & rubine ecarico di

rosso grande

concentrazione, quas:t 1mpenetrabile. Di buona
consistenza, al naso & intenso e complesso con una
successione di profumi fim di piccolr frutti ross:
fresch1 e frutta rossa matura e note speziate che
ricordano 1l pepe, 1l cacao e 1l tabacco. All'assaggio
& secco, di buon corpo, equilibrato, morbido e
avvolgente con tanmm fim ed eleganti. Il finale 2
lungo, pracevole e complesso con venatura fragrante
che denota una felice evoluzione. Temperatura da

servizio: 18-20°C
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Moroder Alessandro Montacucuto i Ancona
Conero ‘Dorico’ Riserve
=1 111
i 1l

1111111
Carofol Loreto Classiceo SUPCrIone: Verdicehuo des
Ciastelh di Jes: “Podiam ™ 200060

11
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Parco™ 2003
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Osimo Conero  Riserva

Ronchi -
Ciimaro” 2005

Consistente, limpido e di colore rosso rubino intenso

Umani

con qualche riflesso violaceo. Affascinante al naso,
ove prevalgono 1 profum fruttati di ec1liegia, marasca
e piccoli frutti rossi matum seguiti da sentorn di
garofano, ciclamino e viola. Le spezie esaltano
1l bouquet fine e persistente con note fresche
di liquirizia. In bocca s1 trovano tutt1 1 caratten
della tipologia 1n un’espressione fine, elegante
ed equilibrata. Grande vino per grandi occasionm.
Temperatura di servizio: 18-20°C.

Terre di San Ginesio - Ripe San Ginesio Vino
Cotto “Picenum”

Il colore & caldo ed ambrato con note quasi rosate
nei riflessi. Limpido e pitt che consistente, al naso
& intenso e complesso, ricco di frutta essiccata e 1n
confettura. S1 riconoscono fichi secchi, datteri, mela
cotogna, uva passa, fior1 appassiti, miele millefion
e caramello. Discreta la mineralitd. Al gusto nivela
un corpo robusto ed & dolce, caldo e morbido.
“Vino” per occasiom particolari, da gustare da solo
o con biscotteria secca. Tipico nella sua tipologia
Temperatura di1 servizio: §-10°C
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Umam Ronchi - Osimo Conero “Ciimaro” Riserve

2005

G e impid, intense ruby red with slight purple
reflections. Enshrouding e, hers, the fr scents of
chermes, marasca chermes and mature small red fruits

followed by the scents of carnations, cvelamens and riolets

Spices highlight the fine and persistent bouquet with notes

f fresh liquonice root The palate finds all the elements of
a fine, elegant and balanced typology. Great wine for great
occasions. Serving temperature: 18-20°C

Terre di San Cinesio |‘H|w San Cinesio vino cotto®

:||I1‘l'.'l“:., ‘cooked wine’ l}'|r'||‘.'1“‘r|,- M.‘II'I‘IIi,ﬂI.‘III Wlllll'j
“Picenum”™
1'1..'.:"... JmMoe

r-coloured with |.-]u]: notes 1 the reflections

nsistent Tii'.‘ nose 15 1niense .'Il'j'] C .-Z'."._|.]l'”11

f dried fruit and jam; frned figs, dates, quince apple,
na grapes, wilted flowers, honey and c aramel. On the
palate 1t 1s shghtly mineral, robust and sweet, warm and sott
A special wine defimitely for special 510718, O 1ts own or
d by dned Pasiry cof kies. A very charactensti
wine for its typology. Serving temperature: 8-10°C
¥ .-;
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RISTORANTE ALCEO
Sapori autentici delle Marche

ALCEO RESTAURANT

L
s W o

> Marchigian Tastes

yang down from Pesaro to the Adnatc shores, on an absolutely
tunming panoranuc road downwards, there 18 an incredhble terraced
e overlooking the Mediterranean: 1t 1s our

restonrant .::1-.:'..'.-...--..'. nd elerance are 1ts dishnchve trots, After

s
= H
i *
-

L] = = y t it wrlian of

Sulla strada panoramica che da Pesaro scende verso  features reflect fus own hie philosophy authentic tastes from fresh
I’Adnatico v1 & una terrazza con una splendida vista sul mare. sl t at sea Alceo 15 considered one of the best sea cuisine
E’ 1] nostro nstorante, certamente luogo raffinato ed elegante. hefs n the world He opposes the 1dea of dishes basedl on | 15l
1l ristorante nasce nel 1973 dopo le espenenze alla “Megha”  fom pocls At ' he £
chi Mestre e al “Dameli” ch Venezia Per molt anm il nstorante ¥, fish that has bee t since 3 am. of the day on which it
& stato seguito insieme a gentor: a fornellh c’era mamma ¢ xecd. An act e to authent '

Annunziata detta Tina, in regia un giovane Alceo gia raffinate = 15 the result of deep knowledge regarding cooking skalls,
intrattenitore chi clienti esigenti. Nel 2002 “T'ossessione™ per  row matenals and the selection of fresh fish Iffor any reason such as
la freschezza delle matene prime trova |’ 1dilliaca compheita torms, fresh not avalable locally, well, then Alceo closes
di Grazia Ravagnan, moghe di Alceo e regista perfetta ch :
piath delicatamente nivisitat, abile conservatrice de1 sapon
tipict marchigiani. Ma 1 pracen della vista svamiscono, & c1d
che nmane & ncordo de1 sapon autentics E’ 1l percorso di
vita che fa di Alceo, uno tra 1 mighon interpret: della cucina

di mare nel mondo: un 1nno al pesce pescato e non allevato,

un inno alla tracciabilita ch tutto quello che offre 1l mare dalle

3 ch mattina 1n po1; un mno a1 profumn @ colon e a1 sapon 'l!! |l “! Il I“h1 I I r ,. I:'r s
genuini. Ugm preparazione & messa a punto con grande atl 1 I"” !
conoscenza delle cotture e delle materie pnime e se 1l pesce :
' - .
manca per 1l fermopesca o le mareggiate, Alceo abbassa le P

serrande. : S
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LE BUSCHE

Tipicita, fantasia e nuove sperimentazioni

S T = -
B HE

T

L T4 W L1025

2 Busche restourant 1= located almost on the very sumnut of a
hillade on the mlands of Ancona Province 11 Marche Anudet

ViNEyaros, pines ana ¢ -'.}.j_'!l‘.'. WDOods, navine the Mediterranean as

oed by mecheval viliases which seem o

CK Il SUITou! L1

i 2 vhvthms of heht chanees as hours pass by, Le Busche
_____ = s Of el CROrees as NOUrs passk DV, L& DUSCHE
= ible panoranuc views and some Mstonc settlemeants

depicting the fabled context are: Barbara, Osta Vetere, Ripe, Ostra
and San Marcello, Thanks to a close relatonship wath the best local
winenes on the part of Le Busches owners and manly becouse

; ;
{ therr talented wvision, the restourant 1s arguably an ambassacior

al Verdiechio from Castell di Jest In fact, Andrea
.-"1'.'.._"-'.'-'.‘... the owner, was bom i Jes: in 1969, He 15 mamed and
has tw hildren He gamned expenenced with well-known chels

n Italy and also 1in France and Switzerland His cwmsine 1
1 Ristorante Le Busche & quasi al sommo della collina, tra , O > | profe - mnally mteresting. 1t 18 based mainly on

vigne, boschi ci pim1 e propps, tutto verde. La vista & immensa, _ _ oral. cskes aro peoscr-as woll o Le
lontane 1l mare fa da sfondo m borghi che sembrano sfilare he, Andrea’s touches enhance their ludden onginal flavours

durante le ore del giorno e secondo la luce che camha Among all the specialites 1t 15 worth menhorng

e .:Il-i | I'."IIII:-'.:

Barbara, Ostra Vetere, Ripe, Ostra, San Marcello, Per lo  Prschefia (a fypical bread sheel wath funss wild o

stretto rapporto con 1 mighon vignaioh locali, soprattutto per S e O Ve e T RPN
# kitchen, Andrea orgamzes the tasks with his team. Some

la valente opera de1 propnetan, pud fregiars: a buon titole  ** ™ . |
di ambasciatore del Verdicchio de1 Castell ch Jesi. Andrea — FHCHHOTES SIEmerin me Bept He same, voung fresh touches are

nctes: Andrea has chosen cookang PrOCes: es which

Angeletti nato a Jesi nel 1969, sposato con due figh, ha fatto

esperienza con noti chef in Itahia, Francia e Svizzera Lasua ™ e B e to them. Un a pan, gnlled on

cucina & giovane, fresca e interessante ed 1l pesce & labase di teamed n bamboo baskets (Lastem techmaue),
essa. In genere non mancano 1 classic1 tip1 per preparaziom
ch tradizione, seppur con abbinament un po’ fantasiosi. Tra
tuthh s1 cita la bruschetta con tonno oppure nso selvaggo
con scampi e tartufo di Acqualagna Controllata la spesa del
giorno, Andrea orgamzza 1l lavoro con la bngata di cucina
Lo chef Andrea propone una cucina giovane con recupero di
trachizioni e modermita senza esasperazioni. Andrea ha fatto
una rigorosa scelta di tip1 di cotture cui s1 athene, cotture forti,
in padella, sulla brace, cucina anche a vapore con cestim ch
bambu di antica tradizione orientale, in piit ha spenmentato
la cottura a bassa temperatura.

AL PRI
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LE CASE RESORT
Spazi d’ospitalita

1 this Restourant
EENTINE 11 'was a1l agn

Nel cuore delle Marche, immerso nel verde della campagna,

11 Ristorante Country House Le Case vi accoghe con la
sua oniginale filosofia del sostare che umsce eleganza, _ Nai s h -
benessere e legame con 1l termtorio. Inaugurata nel 1993 WU 0 S — arch of toto] peaceful and secluded
come semplice agriturismo, la struttura non ha ma1 smesso . + The SPA
ch crescere allargando la sfera dei servizi con l'albergo, 1 : :
mimappartamenti, la piscina, I'oas: benessere nel 2000, AR bt il oo clinaiinl crviaii Flo
e il nstorante I'Enoteca le Case, aperto nel 2005 e subito .1, 2 oy s M S B
prenmiato dalla stella Michelin 1 grandissimo parco e la
fattonia biologica fanno da sfondo alla meravighosa cormce
marchigiana. Le 14 camere disporubili sono curate ne:
minmimi dettagli e impreziosite da mobili d'epoca iIn  un
mix di eleganza e modernita di comfort. La suite gode della
vista del suggestivo parco ed 2 dotata di un intimo soppalco
arricchito da un particolanssimo letto. Deliziosa la pnma
colazione: crostate, biscoth, pane e marmellate fatte in casa.
Gli APPARTAMENTI, funzionali ed arredat: con gusto, sono
I'ideale per chi ama essere circondato dal confort, nlassars: e
laseiars: avvolgere da un ambiente ancora piit intimo. L'OASI
DEL BENESSERE & composta da una grande piscina
coperta, con ossigenoterapia, per immergersi in un’atmosfera
neoclassica La ampie vetrate donano una suggestiva vista

sul paesaggio marchigiano. Tant gh angoh relax: la sauna

finlandese, I'idromassaggio,piscina e palestra.
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LA MADONNINA DEL PESCATORE
L'immeortalita del cibo

LA MADONNINA DEL PESCATORE

Moreno Cedrom nasce ad Ancona nel 1964, Nel 1984, conun  Moren sdroru was born 1n Ancona 11 1964, In 1984 he

socio prende la gestione de La madonnina del Pescatore, allora tarted running La Madonmina del Pescatore with a partner
ristorante pizzena, ed imzia I'avventura ch nstoratore: buona \t the ime there were restaurant and pizzenaservices, T
materia prnima, buom vim, ma rente di pill, ogm giomo uguale  first steps were base unly on good pnimary product:
all'altro, sempre gh stessi piatt. Dopo qualche anno I'onzzonte wines. There was a routine that took pla

della sala & troppo stretto, Moreno decide di cambiare lo shle  the same dishes evervday As years went by Moreno felt the
della cucina & di esprimere la sua creahivith gastronomica weed of changes. He wanted new concepts, new ideas 1n
Nel ‘92, dopo aver conosciuto Marella, che sposa nel 1994  the kitchen He was ready for a turming point. He wante

e che s1 appassiona della sala, 1mz1a 1 pnnu passi 1n cucina ve way reative talents, his own ideas, In the 1992
frequentando corsi, stuciando molto, con stage illuminant b st Manella and they got marmed in 1994, Manella
come alla scuola di cioccolato Valrhona e sopratutto con Ferran ame 1nvolved in Morer passion for lus restaurant
Adna che cambia a Moreno 1l modo di concepire 1l piatto. Non t immediately. A new adventure began. He started
& senza difficolta che iniziano 1 pnmi nconosciment:: nel 1996 ittending courses, studyn e, taking part to enlighterang
la pnima stella Michelin, nel 1999 il sole di Veronelli, nel trainings les: wcluding the Valrhor hocolate school
2000 le tre forchette del Gambero Rosso, innumerevoli sono He also had an incredible expenence by the hand of Ferran
le recensiorn nelle maggion testate, e sempre nel 2000 aprea Adna, wh anged Moreno®s king interpretation critena
Portonovo, 1l Clandestino Susca Bar, locale sulla spiaggia dove  Later, the first awards armnved 1in 1996 the first Michelin
il suse1 con la “c” viene re-inventato ogm anno e consacrate  Star, mn 1 the “Sole di Veronelli”, in 2000 the “Three
al mare. L'ulima conferma della straordinara carnera @ la  Forks Gambero Rosso”, countless excellent reviews on most
seconda stella Michehin, arnvata a fine 2006; nel 2008 havinto  important newspapers, and 1n 2000 he opened Il Clandestine
il premio Kungsfenan De Swedish Sea Food Awardedinfinea  Susc: Bar, in Portonove (Anconal, a restaurant on the beach,

marzo 2010 imzia la collaborazione con Moschino e quindila  where “susci”™ - wntten with a “¢” - 1s reanvented each

=

nascita del Clandestino Milane. vear Confirming Moreno Cedrom’s extraordinary career: the

Y =

Moreno Cedroni
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CANTINETTA DEL CONERO

Tradizionale meta di buongustai
_ANTINETTA DEL CONERC

Vemanadine palates tradition

RISTORANTE
4 CANTINETTA
D GO e
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Il Ristorante “La Cantinetta del Conero” 2 nnomato per1 La Cantinetta del

suol piath marchigiani a base di carne, per le specialita d :
pesce e per la pizza cotta nel forno a legna. La tradizione  and w

enogastronomica umta ad una ncerca della qualita o reference pointf
della matena prima fanno di questo nstorante una meta  gualified cuisine

irmnunciabile per chi ama l'othma cucina ed un servizio
attento ed accurato. La piacevolezza del suo ambiente ipico, 1a Cantinett
curato e tranquillo, s1 sposa con un nechissimo menii, con  range

una vasta scelta ch piath tradizionah proposh dallo chef wine excellence:

e con un selezionato assortimento di vim. La Cantinetta
dispone di amp1 spazi, arredat tradizionalmente, per ogm  to0 meet
esigenza dei clienti: da1 banchett: nella grande sala centrale
alle salette rservate, ideali per1 pranzi e le cene di lavoro. linner:
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RISTORANTE DA EMILIA

Sapori e profumi del mare

Il nstorante da Emblia offre 1 piath della tracdizione
locale, tuth curah e seguiti personalmente da Mansina,
figha minore di Emilia, erede e custode delle sue ncette,
prima fra tutte gh spaghetti al mosciolo selvatico. Presidio
Slowfood dal 2004, 1l mosciolo selvatico o Myhlus
galloprovincialis, & una tipologia di cozza o mitilo che s1
riproduce naturalmente sugh scogh sommers: del tratto ch
costa compreso fra Pietralacroce ed 1l confine tra Stirolo e
Numana. Accanto al piatto forte, s1 possono gustare ottimm
prinu piath a base di pasta fresca artigianale formta da un
laboratorio locale, ed antipast caldi o freddi. Selezionata la
cantina, con una particolare predilezione per 1 vim local,
con tutte le etichette DOC s1a di bianchi che di rossi delle
principal aziende vinicole marchigiane, e la possibilita d
scegliere alcune tra le pilt rinomate etichette nazional.
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M us galloprovineia reproduce
W he reef he shoi stretching
Pie acroce and the her village f
Numana ther excellent options at
e da E ire pasta first courses based
= 1 pplied by a local workshop;
staurant also serves cold and hot starters
elec alwavs accurate, there 1s a
arence al specs alties though including
Marchigian whites and reds (wines produced
v b ave itrolled Denomination of
juality certifications). Of course, most
at ational wines are always an option at
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NEROCAFFE, LE CAFFETTERIE DEL GUSTO
Nerocaffe Capobianchi dal 1925

La nostra missione & quella di creare esclusivi punt

vendita del gusto, dove 1l profumo 1nebnante de1 prodoth
coloniali possano avvolgere il cliente 1n una atmosfera
rilassante. Dove un espresso perfetto servito con cortesia
e professionalitd possa essere sempre lo stesso. La
lunga tracizione ci famigha e I'espenienza di oltre 50
anmi c1 hanno trasmesso la conoscenza e la passione
per 1l gusto con l'obiethvo di valonzzare e promuovere
prodotti colomali di qualita. La nostra torrefazione utilizza
caffé verdi selezionah di pnmssima qualita, miscele e
monorigim sono 1l nsultato di ncerca e test degustativ
Presso 1 punt di vendita “nerocaffé” ogm prodotto pud
essere degustato 1n tazza o acquistato per l'uso 1n casa,
abbinato a cioccolato, distillati, acque minerali E
difficile leggere nei fondi del nostro caffé: 1 nostn clients
lo bevono sempre tutto. Noi1 di nerocaffé invece leggiamo
negh utilh de1 nostr1 affiliati 1l successo di un progetto 1n
forte espansione con der profith interessanti. Nerocaffa
franchising, via Rossini, 1 Pesaro, Web: www.nerocaffe.
eu. A Pesaro, in piazza del Popolo 1l punto vendita
dell’azienda, dove con I'intervento del designer Roberto
(rarbugli, s1 & voluto dare lustro e presenza di un angolo

storico del gusto pesarese.
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MORODER

Viticoltori in Ancona

Momder farmung lands are situated in Montacuto near Ancona,

e E i i m—— - . - - . R B = o,
anmdst the Conero Natural Parks nelit in the nuddle of *Controlled

Denomunation of Ongin” qulabfied areas of worldwide famous
Rosso Conero wine Mormoder vinevards are situated on a 50 hectare-

estate which occupies a narrow stretch of lands overlooking the

Mediterranean The estate has belonged to the Moroder fanuly since

the beginmung of the XVIII century Today, Alessandro, Serenella
and thewr sons Marco e Matha develop a comnutted job on these
vineyards. Therr hvely and industnous approach focuses on first
uahty produchorns. New techrucues are been mtroduced
stantly 50 @5 to follow a consistent mprovemerni '_':]..". o =

At the beginning of the 80s new cultivabon methods

wWere nmmomoduuce i % HOVaOre i].::';ij'- ':E L=l ..|.: Vines -l-' |."| |i-'."'_:-|.'

ked after by using special cultivathon policies meluchng

L'azienda agnicola Moroder & situata a Montacuto, vicino ad
Ancona, nel cuore del Parco Naturale del Conero, al centro
della zona a denominazione di ongine controllata del “Rosso

nques, stnct grape selection methods and a lower

-.!-.I!"‘ 1' i E"':"- |.I]"."‘ Care « f ril"".i' WINENSs

s ; : with the same accurate approach The facihties are constantly
Conero”. In questa nstretta fascia collinare, che guarda -

lermused following state-of-the-art-technol EIes 50 a8 10 Provi |

direttamente al mare, s1 estendono 1 50 ettan della tenuta, ci _ : _ M e I
gl E'I':" o e ] F=ClOUS IV ess - '.: I\ .."'_;;" LWOOCs

cu1 32 coltivatt a vigneto. D1 proprieta della famigha Moroder

i 2 . ) e used for thear bameoues. Mormoder has been presant 11 the local
dall'imzio del XVIII secolo, con I'impegno e la vivacita e .I_ RN T : _ I ]_II l__ -
imprenditonale di Alessandro e Serenella e il recente o 'I"'”':'% R A A

1 ped areputabon or excelsnce and presiige now,

coinvolgimento dei figh, Marco e Matta, 'azienda ha preso un - _ _ icin
deciso orientamento verso prodott di alto livello qualitative o PIETRSAERS i 'I_ D I”;IJ Li
che valorizzano la spiccata vocazione perla coltivazione delle  ~ i s o G e LA

. . : . rimn) 1s ameong the highest Moroder expressions
uve a bacca nera proprie di questa zona; ne1 pnmu anm "80 : i , e

soellances Ifs bean the first Marchinan wine to obtam the *3

sono stati introdott nuovi metoch nella coltivazione della vite
prantando vignet specializzah, ora in conduzione biologica,
dove vengono attuate severe seleziom delle uve e impostata

una metodologia produttiva basata sulla bassa produzione
per ceppo. La medesima cura & nversata anche 1n cantina,
dove gh impiant i vimficazione sono moderm e la bottaia
& continuamente rinnovata con legm pregiah. Grazie a
questo grande impegno 'azienda ha ottenuto dei nsultan
straordinar, ponendosi come uno dei nfenmenti qualitativi
dell'intera regione e 1l “DORICO”, Conero Riserva docg,
ne & 'espressione pit alta: primo vino delle Marche ad aver

ottenuto 1 Tre bicchien — annata '88 — nnnova tutt'oggl questo

successo (guida Vim d'Itahia 2011).
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TERRE DI SAN GINESIO
La qualita che nasce dalla vigna

TERRE DISAN GINESIC

L C -

L'azienda vimcola “Terre ci San Ginesio” produce vim
e proclott tipici, tutth contradcdistnt da un forte legame
con 1l termtorio, infatt, oltre m vimm DOC della zona (San
Ginesio Rosso, San Ginesio Spumante, Rosso Piceno, Colh
Macerates: Bianco), vengono prodottr: 1l Picenum (vino cotto
recentemente premiato dall'Associazione Italiana Sommehier
come prodotto enogastronomico di eccellenza delle Marche
- v.guida “Le Marche da bere- Primapagina Editore”) e la
sapa (mosto cotto concentrato). Il vino cotto del Piceno &
quello che gh antichi romam chiamavano Caroenum Esso
s1 ottiene dalla fermentazione del mosto prevenhvamente
cotto a fiamma diretta (da qui 1l nome ch vino cotto) e
prevede un invecchiamento 1n botti ch rovere. Ha un colore
intensamente ambrato e s1 accompagna bene con 1l dessert,
soprattutto pasticceria secca e cioccolato fondente. Tra 1
vint IGT spicca 1l Bertonaia (un rosso corposo fatto con uve

ci Cabernet Sauvignon e Merlot) che s1 & classificato 2° al
Concorso Nazionale Enohobby 2007 nella categona Ross:
Secchi. S1 sottolinea che 'azienda & ubicata in una zona d
forte interesse tunstico: alle porte del Parco dex Sibillim, tra
le rovine romane dell’antica Urbs Salvia ed 1l ben conservato

L

borgo medioevale di San Ginesio.

I s«d wine” ) has been recently acknowledeed
han A iation of Sommehers as an excellent Marchigan
“La Marche da Bere Guide"l, Picenum cooked wine 1s an

peciality on these lands, anhque Romans used t 1
enum. It consists in the fermentation of grape must previously

W ked on direct flames, later, the process of maturationis camed out
- 1 L Darmaues. i lour 15 that of intense amber: and 1t constitute:

50 | (TETT ondn g 1Tl B (i b
F'FT"_‘ | “ . "l.i'-ﬁl made with Cabemet “‘ Ignon '.:'_: .['h'!-.-'_f this |.i'=':'_':-*:'|
econd place m 4 quabty nabonal “dry red wines Ironking ot the

FW'E 'Yy

TR R : yines1o 16 located by the Sibalhm Park, 1t 1s also near the Roman

2007 Enohobby Natonal Competiton Moreover, Terre ci San

'_[--'u-' q--h ) o . : i )
i rumns of antique Urbs Salvia and the enchanting beauties of medheval

San (;nesio; undoubtedly, Marchigian outstanding attractons

VINI DI PREGIO

www.terredisanginesio.it
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MONCARO

Vino e passione nelle Marche

Nel panocrama witivimcolo marchiglano Terre Cortest  Terre Cortes: Moncaro 1s constituted by 3 wineres an

Monecaro, con le sue tre cantine, espnme una produzione ci = | hectares of vinevards. Moncaro productions are
elevata qualita e, grazie allo scrupoloso lavoro di selezione  arguably most qualified; production processes follow strctly
condotto sul vigneti, riesce ad interpretare e ad arncchire lected techmiques achieving fully accomphished results
I'antico sapere enologico chi queste terre con vimi d'eccellenza.  in terms of quality. Traditional rules of elaboration are to
Le cantine sono situate a Montecarotto, centro dell’area e respected well Moncare winenes are distributed
classica di produzione del Vercicchio dex Castelli ch Jesi,a  in varous typical wine production areas: in Montecarotto
Camerano, cuore della produzione del Rosso Conero, e ad  where the typical area of Verdicchio from Castells di Jess
AcquavivaPicena dove viene prodotto, affinato edinvecchiato  production is:in Camerano where Ros: nero production
1l Rosso Piceno. L'intera produzione dellaMoncaro & ottenuta  takes over; and in Acquaviva Picena, main production area
applicando le tecniche del basso impatto ambientale, una f Rosso Piceno. Environmentally friendly and sustainable
filosofia che 1spira da sempre l'azienda: seneth del lavoro e production processes lead Moncare productions. These
amore per la natura. Il consumatore sa ci poter contare sulla  quality processes are the distinctive trants of Moncaro wine:

cura der processi ch produzione, dall'attestazione ch qualith  Most demanding palates come to understand these precious
delle uve alla vinificazione condotta nel nspetto delle pi haractenstics of production including the selection of
scrupolose norme 1gienico-sanitane e di sicurezza Moncaro uality grapes and process control measures ensuring most
garantisce 1l nsultato: vim ch pregio che assecondano il guste  qualified cultivation techmques. Thus, Moncare 1s able to
e premiano una scelta ch qualita guarantee excellence to 1its loval select clientele

MONCARO
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CANTINA CASALFARNETO

Una produzione di vini di alta qualita

ANTINA CASALFARNETC

La Cantina CasalFarneto & nel cuore delle Marche, terra
ncca di stona e bellezze naturah, carattenzzate da dola
colline, borghi medievall e querce secolan. E' un’azienda
glovane e dinamica che s1 & pienamente affermata nella
produzione ci vim ch alta qualita I nostn terrem s1 estendono
su una superficie ci 60 ettari, 32 de1 quali nservat al vitigno
autoctono: 11 Verdicchio, mentre altr1 7 ettan sono coltivah
a bacca rossa, con le uve di Montepulciano, Sangiovese,
Cabernat 5., Merlot, Petit Verdoux CasalFarneto nata nel
1995, prende 1l nome dall'antica quercia (quercus farnetto)
che domina ancora oggi le terre di proprieta; dal 2004 & c
proprietd del gruppo Togni che da sempre impegnato nella
produzione di vino spumante, ha voluto investire ancora
una volta sul terntono 1 suor fruth. La cantina situata su
una splendida collina nel Comune di Serra de1 Conti, nella
zona classica di produzione del Verdicchio der Castells
ch Jesi, & stata pensata, progettata e costruita con un
progetto architettonico ambizioso; pietre, legno e acciao 1
materiali che testimomano la sensibilita verso la perfezione
architettonica nel nspetto dell’ambiente. A CasalFarneto la
passione, la tenacia e la forza che c1 contraddistingue 2 frutto
de1 propn territon, delle fammghe e del lavoro che ogm giorno

r1 fa sentire un frutto della nostra terra

CASALFARNETO
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ALBERTO QUACQUARINI

E’ la forza delle idee che movimenta la vita

La creativita e la passione per 1l lavoro fanno un'azienda

Fare un’azienda significa darle vita, darle uno scopo che V. f Serrapet: lways been the
valica 1l sigmficato del valore economico e s1 espnime In e | ppin ¢ pastries. ' e
termim di “terroir”, i “gemus loar”. L’Azienda Quacquanm
& nata per vivere a Serrapetrona, per dare voce alla Vernaccia
ci Serrapetrona, per dare 1l piacere della passione al lavoro
della vigna e della cantna Alberte Quacquanm 2 1l
capostipite di questa azienda. In lui la passione s1 & espressa
in termimi ch coraggio imprenditonale, in forza genuina, 1n
un credere fortemente nella propna terra quando in tant
enugravano. Qui la famigha Quacquanm s1 & da sempre
distinta per la storica ed esclusiva produzione vitivimcola
alla quale ha voluto aggiungere, circa ventanm fa, quella
dolciaria. E’ importante questa precisazione, poiché la
famlgh:l ha improntato questa nuova attivitd con lo stesso
stile artigianale e la stessa lavorazione nigorosa e puntighosa
improntate su una feconda capacita interpretativa del lavoro.
E’ curioso sapere che 1 pili ghioth erano sohth “inzuppare”
nella Vernaccia di Serrapetrona le ciambelline ci mosto, o

altr1 piccol dole1 secchi durante le vane festivita, perché 1l

gusto & 1 sapori ne venivano esaltat.

AL BERTO ()\l]Ac C)lJARI NI . uan{ E%ﬁ'{é‘ﬁﬁ?. varene

5728
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AZIENDA AGRARIA TRIONFI HONORATI

Caseificio Piandelmedico

Con l'amvo della terza generazione Trionfi Honoran, 1 figh 1N
Antonio con l'allevamento e la campagna e Giuha per 1l

casetficio, nel 2004 nasce 1l Caseificio Priandelmedico come _
nsultato dell’amore della famugha per tutto quello che & legato A : N B
alla terra & una nsposta a coloro che ncercano 1 gust e 1 sapon
ch una volta ( La filiera piii corta che ¢’a!!!). All'incirca 30 i
ch formagg vengono prodoth nel caseificio, inoltre latte fresco
ch mucca, vogurt di latte di bufala e mucca Le marmellate i
mamma Paola e le mostarde da accompagnare al formaggio o
alla carne; quest'ultima, ch nostra produzione, la Mozzarella
ci bufala, prodotta ngorosamente sette giorm a settimana
Annesso al caseificio ¢’2 un piccolo punto vendita aperto tutti 1
giorni incluso 1l Sabato e la Domemca Si orgamzzano visite alla
fattoria, merende e degustaziom per scuole e gruppi, chiuncue
& benvenuto nell’area picrme attrezzata con giochi per bambim
Progetti per quest’'anno sono molt a partire da un impianto du
Biogas gi1a funzionante e istallazione di pannelh solan con la
possibilitd di rendere 'azienda autonoma producendo energia
pulita Inoltre "apertura di una degustena “Il casino del

Marchese” dove Il nostro scopo & completare la fihera portando

a tavola 1l prodotto del caseificio sia nella sua semphaita che

rielaborato 1n antiche ncette nviste dal nostro chef Un luogo

conviviale, un punto d'incontro dove persone diverse ma con = ﬂiﬂ'
i
o : : WZIENDA ACRARIA NS TRIONF! HONORAT
medesim interessi, possano imparare a conoscere la bellezza - RIA ‘{E;:w‘ AN RUNURATS

della nostra terra, de1 suo prodoth e ch cha L tutela (Chadrifoin P mmeddiecion
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LA PASTA DI GIOVANNI PERNA
La qualita & come la vita, non ha prezzo

LA PASTA DI GIOVANNI PERNA

Juality 15 Just Iike lite 1tsell, priceless

In Italy there are stll people who eryoy renunding everyone else that

15

pasta chshes could be always vaned and better Pasta workshops pay

close attention to some elements malang the difference such as the

=
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selection of the finest vametes of durum wheat, bronze draw benches

S ich

P
—
e

l an slow drying at low temperatures. The success of

. ¥

ema Posta has to do manly with these facts. Handeraft

1
|
i

techrmoques making the most of durum wheat Bronze draw benches
are not used in industnalised processes of pasta making Only small
workshops are able to take advantage of bronze draw benches. Thus,
the texture, porosity and roughness achieved by pasta are exactly
what sauces need later in the cooking process m the katchens. Slow
drying processes at natural cool temperatures are as well essental
Industnalised processes are not able of such thing and lugh
temperatures are necessary for them This 15 the simple reason whle
when cooked pasta s able to keep a hard external laver while being

& P g
i IH D

i the mside. Natural slow drying may toke longer; however,

benefits are invaluable. Water absorption dunng cooking processes

FOns ".E}'ii:.-.'l"]]'qlﬁ .i,'l',l'} sauce _'::.i'.'.' =5 1".?.1':&‘. 1]]""' ]]!1l‘.‘]',ll;-]' .IE Ijll:-‘.'."l]'“'l.].

C’ ancora in Italia chi s1 preoccupa di ncordare a tuth che =

Féemarasmma '.:F.‘]'J-"L1 NI e
. =

la pasta pud essere diversa e mughore. Sono 1 pastifica che
badanc ancora a quelle due o tre cose che fanno la differenza:
la selezione delle mighon vaneta di grano duro, le trafile 1n
bronzo, I'essiccazione naturale e lenta a bassa temperatura
Questo & allabase del successo dellaPasta di Giovanni Perna,
il nsultato i tecriche arhgianal che esaltano la supenonta
de1grani piti dun, Le trafile in bronzo, contranamente a quelle
in teflon in uso alla grande industna, regalanc alla pasta la
porositd e la ruvidezza necessana al perfetto matnmonio con
sughi e 1 concimenti che assorbira nel piatto. L'essiccazione
lenta, a temperatura naturale, & po1 la chfferenza essenziale:
le paste ci produzione industriale, sottoposte a temperature
elevatissime “vetnificano”, formando una sorta di camicia
dura e impermeabile. Alla cottura la pasta conserverd sempre
all’esterno uno strato duro e la cottura non sard mai uniforme
per tutto lo spessore. L'essiccazione naturale nchiede
pilt tempo, ma lascia alla pasta la possibilita di assorbire
I'acqua 1n cottura in maniera pii gradevole e umforme e ch
amalgamarsi superbamente co1 sughi.

178 1LE MARCHE CON 5TILE



A TAVOLA CON CHARME

{,'.-"J;H'””'H\:: good manners at table

COLLE NOBILE

Dalla Tradizione di una terra antica tutta la fragranza e la genuinita di un’oliva sana

L’azienda agricola Tont1 Giorgio & situata a San low the public to gain a wider knowledge o1 our product
Marcello a 230 m. sul livello del mare, in una zona = its are also a > upon request, Llick here t
ideale per la coltivazione dell’olive. Qui vive da '
annmi la famigha Tonti, che da sempre ha legato
la sua storia alla produzione dell’olio, coniugando
le buone tradizioni passate con le 1nnovaziom
presentl, operando sempre secondo princip:r di
rispetto e difesa del territorio e dell’ambiente
L'olio viene ricavato dalle olive deir due poden
di San Marcello e Jes:1 & venduto direttamente nel
punto vendita dell’azienda o 1n enoteche e negoz
di alta gastronomia. L’olio extravergine di oliva
Colle Nobile s1 differenzia in cinque monovarietals:
Frantoio, Raggia, Mignola, Rosciola de:r Colh
Esini e Leccino regalando profumi e sapor: molto
divers: tra loro, offrendo infiniti ed indimenticabili
abbinament: con tutta la cucina regionale 1taliana
e mediterranea, con la cucina raffinata o con
quella semplice e frugale di tutti 1 grorni. Abbiamo
scelto di specializzarer nelle monocultivar (ol
ottenut1i da una sola wvarieta di olive) convinti
che la tipicitd di un olio, la specificita, ciod, che
lo lega al territorio, sia un valore aggiunto alla
sua qualitd. Organizziamo periodicamente, o su
richiesta, eventi che coniugano informazione ed
intrattenimento sul tema dell’olio, per diffonderne

la cultura e far conoscere ad un pubblico sempre

Colle Nobile

pii ampio 1 pregl del nostro prodotto
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PROTAGONISTA OVUNQUE.

Nuovo motore da 190CV con cambio automatico, controllo elettronico
della trazione, controllo dinamico della stabilita, controllo della frenata
in curva, controllo della stabilita in rollio e controllo automatico della
velocita in discesa. In un mondo imprevedibile come quello di ogagi, é
bello sapere che almeno la tua auto ha la situazione sotto controllo.
Nuova Freelander 2. Scopri tutti i mondi che vuoi.

LAND -
NUOVA FREELANDER 2. Perché scegliere un’auto quando puoi avere una Land Rover? ~ROVER /

GO BEYOND

Scopri le soluzioni d’acquisto personalizzate di LAND ROVER | FINANCE [Freedom, Leasing e Rent). Motore Diesel 2.2, TD4 150CV manuale e automatico e
5D4 190CV automatico. Motore benzina 3.2 i6. Consumida 6,2 a 10,7 litri/100 Km [ciclo combinato). Emissioni CO, da 165 a 255 g/Km.

AUTOGANA . via caduti del Lavoro, 2 60100 Ancona (AN) tel. +39 071 2868731
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Alzare lo sguardo al cielo per ammurare le stelle, seders: su uno scoglo
per godersi un tramonto in mare: ci sono spettacoh di suggestiva bellezza
che la natura, genercsamente, regala allo sguardo di iutti. Ma nelle sue
profonditd, nelle stanze pili nascoste & sagrete, la natura custodisce
teson unic, ran, destinati allo sguardo e alle mam di un'elite di persone
davvero privilegiate. Si tratta di element: pregiati e incormuttibih, come
l'oro, 1 diamanti, le pietre preziose: bisogna cercare con perseveranza
per trovarli, andare in profondith e solo dopo una lavorazione accurata,
minuziosa, fatta da mam esperte, queste perle della terra diventano
gioielli. Le Marche sono, per vocazione, una regione che ama le ranta,
che sa distinguere cid che  davvero bello e sa offiire e selezionare le
miglion creaziom orafe che c1 sono nel mondo. Nel centro stonco delle
maggion citth della regione sargono antiche e prestigiose giciellene, che
da sempre scandiscono 1 moment: piit important: della vita dex propn
chents, offrendo loro preziosi che spngionano emozioni indimenticabih
(Questi esercizi custodiscono, come le conchighe con le propne perde,
orologi, diamanti, anelli e parure che aspettano di essere scelh da
un’elite di buongustai della vita. Entrando nelle pil esclusive gioiellene
marchigiane si pud trovare una selezione delle pii prestigiose colleziom
d'autore, preziosi firmati che rappresentano mutentici oggetti i culto
per gh intenditon. L'espenenza e lo stile de1 geston accompagna con
maestria ogni chente nella scelta dell'oggetto der sua desiden e 1l
gioielhere diventa un consighers indispensabile, ne1 moment: delle
scelte important: della vita. Molte gnoiellene, inoltre, hanno al propno
mnterno anche un laboratono di produzione attigianale, dove realizzano
collemom d’mutore, apprezzate e desiderate anche all'estero. Gh artish
delle lavorazmom orafe marchigane vestono personagm ilhustn, sia del
jet-set tabiano, che intermnazionale e le loro creamom dettano legge nel
pancrama mondiale dex prezios:
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BARTORELLI - pag 184185
Via Giovannmi Branca, 31 Pesaro (P}
+30 0721 31345 - www bartorells it

GIOIELLERIA SISTI - pag 186/187
Corso Gluseppe Garibaldi, 37 Ancona (AN}
+39 071 201269 - www giolellenawargasisti com

GRANARELLI - pag 188/189

Via Fratell: Bandiera 16 - Semigalha (AN) - +39 071 63800
Via Gartbaldi 17 Marzocea (AN) - +39 071 09055

www granarelli it

ALL GOLD - pag 190/191
Corso Garbaldi, 86 Fessombrone (PU)
+39 0721 715709 - www.allgold 1t

BROS WAY
Via Guide Rosaa, 1 Piane D1 Montegiorgio (FM)
+30 0734 967325 - www brosway com
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ARMANDO GINESL ESPERTO NELLE AVANCUARDIE STORICHE DEL NOVECENTO EVUROPEQ
ARMANDO CINESL EXPERT IN HISTORKI I

AL AVANT-CARD

Nel XX secolo le Marche hanno avuto un ourisso destino: sono state,
mfatti, la prima regione m I[tabia, con la massima concentrazione di
creativi delle art1 visive, come pittor1 e scultor: Tutta la storia dellarte
del XX secolo, ogzettivamente, non s1 potrebbe scrivere senza gh artemn
marchigiani, m particolare dopo la II Guerra Mondiale. Non & stato un
faito casuale: con la prande trasformazione di un'economua agrcola, che
mn breve tempo & diventata un'econonua mdustriale, le Marche hanno
vissuto un camblamento profonde. Pensiamo a commmni come Jesi, che
nel XIX secolo aveva uno sviuppe mdustriale notevole, con le filande di
seta e la crescita dell'artiglanato e con un servizio all'agricolhura che s &
trasformato m mdustrin. Nel XX secolo ¢'2 stata, contemporaneamente, la
fioritura di molti artisti, che era allo stesso tempo la fioritura dell'identita
marchigiana. Identith che significa legame con le proprie radicy, che a1
sono mnovate nel soleo della tradizone. Duesto & il successo dell mpresa
marchigiana, che & un'mmpresa di trasfermazione e che non poteva
prescindere dalla eveativita e dal design_ Dall'arte pura, fne a se stessa, &1
sl & spostat: all'arte applicata alla funzione & cosl s1 2sviluppato 1l design
Un ruolo fondamentale, n questa trasformazione, 'ha giocato 1l passaggio
dolee, tenero, prive di iperboli: gh sfondi leopardiami sonc da sempre
ristoro per Fanima e fonte di wpirazione Le Marche sono 'mcamazione

dell'idea di medieta, ntesa nella sua accezione armtotelica, come capacita
di sintes1: in questa regione, # evidente, I'arte a1 fa attraverso una smtes:
tra il passaggio e il pansiero. (uesto connubio ha determmato 1l successo
di un altro binomio carattermtico, quello tra arte & mpresa, tanto che 1
prodott: dell'sccellenza regionale sono ormai concsciut: n tutto 1l mendo
e considerat: di alta qualita ereativa. Eppure, nonestante questi success) &
I'apprezzamento mdmecusso del Made m Marche, l'atteggiamento di molta
& sempre stato quello dinon voler parlare disé, di sssere restn ad esaltare
la propria identith. L'esempio di Leopardi, al contrario, deovrebbe essere
una leziene per tutti: 1l sommo poeta, pur nel suo rapparto di edio-amore
per la sua terra, non ha ma1 voluto rmnegare le sue ongma, le sue radict
recanatesi. Leopardil raccontava le emozioni di essere “al di qua della
siepe”, qumndi di essere marchigianoe e 1suot versi oggl vengono tradott
in tutto il mendo e huy, dal precolo borgo in cui vivera, & diventato poeta
castmico. Da questo altmemo esempio vediamo come 51 pud essere fedeh
alla tradizione innovando e questo processo passa attraverso la creativiti,
I'spraziene, I'emozione: tutti element: che nei marchigiani sono mnati
Pensiamo al design, alla moda, a1 gioselli n tutt: questi settor: la regione
pud vantare artisti d'eccellenza. Basti pensare che 1l grande Benvenuto
Cellini ha avuto un maestro marchigiane, jesmo per l'esattezza, ovvero
Lucagnolo. E proprio a lui e ad altri geni dellarte arafa che si deve una
fiorttura straordinaria nel settore m epoca rmascimentale. In epoca
modema artisti come Amalde e Gid Pomodoro, Edgarde Manmuicei e
tant1 altry, nelle Marche, hanno appreso il mestiere & hanno creato, olre
che sculture meravigliose, anche gioielli considerat: capolavor:. Per molta
anni le creazion: degh orefict marchigian: hanno fatto scucla m Itaha e nel
mondo e anche oggi, sebbene la produzione s1a contenuta, si realizzano

preziosl apprezzati e ricercat: m Italia e all estero
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ECCELLENZA ED EMOZIONE, LA FILOSOFIA DI BARTORELLI

125 anni di esperienza e prestigio nazionale

Le Gioiellene Bartorelli rappresentano un punto di nfennmento
per chi cerca I'eccellenza della professionalita sostenuta da

una creativitd esclusiva e da una continua assistenza nella
scelta di gioiell e orolog: di alta gamma Marchi leggendan,
oggetth unici, pietre punssime, particolan esclusivi e di
valore, uniti alla passione e al servizio: & questo ogg 1l lusso
assoluto, garantito da un nome da oltre 125 anm sul mercato
Presente sul territorio nazionale con 1 punti vendita ch Pesaro,
Riccione, Milano Manttima e Cortina d Ampezzo, 1l gruppo &
concessionario & nparatore ufficiale de1 piii preshgios: march

del lusso intermazionale, oltre che vetnna delle preziose

colleziom i alta gioiellena gnffate “Maison Batorell™:
diamant unicamente “D color” certificat GIA (1l prestigioso
1stitute gemmologico amercano), pietre rare, punssime, %—I-DREI I l
selezionate una ad una per creare un gioiello che €' unico,
prezioso, eterno. Gioielli che attraggono irresistibilmente lo

. » BGIOIELLERIE®™
sguardo verso la donna che h indossa e con la sua personalita

i rende ancora piu speciali, secondo la filosofia Barterelh RICCIONE PESARO MILANDO MARITTIMA

& & = ¥
che punta anche ad emozionare la propna chentela, oltre che CORTINA D’AMPEZ20

ad offrire eccellenza sia nella qualita che nel servizio www._bartorelli.it
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RICCIONE PESARO MILANO MARITTIMA
CORTINA DPAMPEZZDO

ROLEX TUDOR CARTIER DAMIANI BULGARI PATEK PHILIPPE
OFFICINE PANERAI JAEGER-LECOULTRE AUDEMARS PIGUET
POMELLATO BREGUET CHOPARD CHANEL IWC
DoDO MIMI GIORGIO VISCONTI

OGNI GIOIELLERIA BARTORELLI PROPONE | MARCHI ELENCATI
NEL RISPETTO DELLE CONCESSIONI CONCORDATE
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GIOIELLERIA WARGAS SISTI

Pezzi unici per 1 desider pin originali

Wargas Sisti, la gioiellena piii preshgiosa i Ancona, esiste da \
oltre settanta anm e vanta quattro generazioru ch espenenza,
peculianta che & molto importante per il chente che ama fars:
aiutare e consighare, sapendo che sar seguito nel suo acquisto
come “uno ch famugha”, con estrema cura e dedizione, nsultato
ch competenza e professionalitd acquisih negh anm anche
con l'ausilio di cors: ci formazione e aggiornamento. Da non
sottovalutare la vasta gamma i prodottt che vengono offerti,
tra cu1 la creazione i pezzi umci per soddisfare 1 desiden
pit onginali de1 chient, anche grazie ad un laboratono orafo
interno in cul 1 sogm diventano realtd e in cwi & anche possibile
il nmodellamento de1 gioiell dei chient. Inoltre Wargas Sist
mette a disposizione personale specializzato nelle pietre
preziose, nella goiellena, nell'orologena e argentena per

la casa, trattando marchi di prestigio come Rolex, Carter,

Bulgan, Pomellato, Omega, Jaeger Le Coultre, Baume et
M ercier, Chantecler, Buccellati, Dodo e molt alin

WARGAS SISTI
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Corso Garibaldi, 37/39 * Ancona * tel. 071 201269
Via Don Gioia, 3 ® Ancona ¢ tel. 071 2072847
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GIOIELLERIA GRANARELLI

Gioielli esclusivi in linea con 1 tempi

An experience that has been passing down for two
enerations now; authentic passion for an art craft

where creativity, professionalism and refined taste

in the goldsmiths’ art, including the joining of their
children: Giovanna, Lorenzo and Matteo, Granarell:
has always been successful in interpreting and seizing
1e sensitive and demanding tastes of customers
n February 2010, after 40 vears of successful
business they opened a branch in Senigallia. Bright,
luminous and comfortable spacens so as to offer better
exclusiveness and privacy services. Unique exclusive

The jewellery shops also 1nclude most famous

internati r:‘..i} :'1:-'51 brands \\';T};- T]Jn:i]‘ precious :;1‘-.']1:.]]

i-.':'s'-.:‘.-.':.'.-_]:r:': .';'.*_-.1: _1r:‘.1'r:l]r::'1r:'-. ,:ll.-'.‘j"]:l'.‘l taste to meet

B IEMAnGlng « ustiomers

Un’espenenza che s1 tramanda da due generaziom, una

passione autentica per un meshers In cul creahvitd,
professionalita e gusto fanno la differenza questa 2
la gioiellena Granarell. Da prnimu passt nel mondo
dell'oreficenia moss1 da Luciano e Simonetta, all'ingresso
de1 figh Giovanna, Lorenzo & Matteo, Granarell & sempre
ruscita a coglere la sensibilita e le esigenze di un pubblico
eterogeneo ed esigente. Nel febbraio 2010, forte di un
successo di oltre quarant'ann, la Giolellena ha aperto un
nuovo negozio a Semgallia: una struttura luminosa, 1n cu1 gh
ambient sono ancora pill accoglienti, per garantire a1 client
una maggiore sensazione di esclusivith e nservatezza Oltre
a proporre la migliore selezione di brand internazionali,
per un target che ama gioielli e orologi d'alta gamma, offre
prodotti innovativi e stylish, per un pubblico di tendenza
La gioielleria ha mantenuto 1l suo laboratorio interno, 1n cua

vengono creah gioielli unici di arte orafa

Gglmrllem www.granarelli.it
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Via Fratelli Bandiera 16, Senigallia Tel. 071.63806

Via Garibaldi 17, Marzocca Tel. 071.69055
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GIOIELLERIA

Jewellery

ALL GOLD, ANTICA TECNICA E DESIGN MODERNO INSIEME

Aguzzi Oscardo, Giorgio e Topi Flavio ci illustrano il segreto di oltre 40 anni di successi e riconoscimenti

Jewels Creations
MADE IN ITALY

e e podeBerss arlsgana

Nello stonico laboratorio All Gold si possono apprezzare il valore  Insicde the hustorical ALL GOLD craft workshop one can
e longinalith degh oggett prezios: che, nat da unidea creativa,  appreciate the value and the onginality of the precious olbjects,
vengono perfezionah grazie all'abilith e all'espenienza degh orafi  bom from a creative 1dea and successfully modelled to perfection
Aguzzi Oscardo (g1a’ vincitore del primo premuo assoluto alla  thanks to the ability and expenence of Aguzar Orcardo (winner of
rassegna d’ arte orafa Sant Ehgio -MI-nel 1971), Aguzai Giorgio  the first prize for the goldsnuth art exhabition Saunt Elgio - MILAN
- TCIPI Flavio. S1 realizzano gmiell.i utthzzando le pii svanate in 1971), Aguzar (norgio and Topa Flavio. Jewels are created
tecniche artigianali chi lavorazione dell'oro, dalla pit anticacome  accorcding to the most diversified handerafted skalls, from the
la filigrana, intrecciando a mane sothhissinu il d'oro curvah a |dest filigree techmcue entwiring by hand very thin gold threads,
ricciolo, saldati uno ad uno, alla lavorazione a osso ci seppla  bending them into a curls and welding them together one by one,
e cera persa in microfusione sottovuoto. L'umione dell'antica  to the more modem cuttlefish bone working and the even more
tecrica ch lavorazione dell'oro filigranato con un design modemo  techmical practice of loat wax 1n vacuum pack nuero-fusion The
fa si che ogm giolello sia una vera opera d arte mantenendo  wruon of the ancient techrucue together with the modern design
uniche ed ongmnali le creaziom che non temono quinch il allows for every jewel made to be a true art piece, maintaumng its
confronto con le prosaiche produziom in sene. La ditta ALL  creations umuque and unaltered by the common mundane trend of
GOLD ha esposto 1 propnt giotelli nelle sedi internazionah piu’  mass produced jewellery ALL GOLD had some of 1ts creations
prestigiose, dalla biblioteca Nazionale ci Pang: al Rockefeller  =xposed in some of the most famous and preshgious locations
center di New York, m magazzim Harrod's i Londra dove ha  across the globe hike the natonal hbrary in Pans, the Rockefeller
vinto 1l premio del “gioiello piti belloa”consegnato direttamente ~entre of New York and Hamods store in London were 1t won the
da Mohammed Al Faied (2005) Esposizom di grande  award of “most beautiful jewel” handed directly by Mr Mohamed
successo anche all'’ Orangene di Bruxelles, South Coast Plaza Al Faed 1in 2005 Popular exlubitions tock also place at the
di Los Angeles, Miami, Sochi, Manama e Dubaz Ma anche Jrangene in Bruxelles, the South Coast Plaza in Los Angeles,
in Italia come a Fontanellato (Parma) oro i Roma, fiera del = Mianu, Sochi in Russia, Manama and Dul l
lusso (Milano) e molte altre. Nell ottobre scorso All GOLD  in Italy in Fontanellato (Parma) ‘gold of Ron
ha partecipato al concorso ch valonzzanone der distreth orafi ~ Milan and many others Dunng October 2010 ALL GOLD took
Italiam negli STATES. Solo 11 ditte a livello Nazionale sono  part to the competition for the development of Itahian goldsmuths
state selezionate a far parte di questo progetto e ALL GOLD  inthe USA Only 11 crgamsatons across Italy wers asked to join,
uruca ditta Marclugiana & fra queste. Grazme a questo msultate =~ ALL GOULD was among these and the only one from the Marche
le creaziom ALL GOLD sono nelle piu’ belle gioiellene BEN  region It was also thanks to this that
BRIDGE degh STATIUNITID’ AMERICA. in the most preshgious BEN BRIDGE jewellenies of the USA,

e’ | the luxury farm
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Jewels Creations
MADE IN ITALY




www.sidagroup.com

Insieme a chi punta in alto

Venti anni al flanco delle imprese per aiutarle a
crescere, crescendo con loro

Qgni giomo immaginiamo il mondo di domani
vision, sviluppo organizzativo e gestione delle
rsorse sono le nostre eccellenze per puntare in
alto, insieme a voi.

Strategia e Sviluppo Organizzativo » Finanza & Controllec e Operation e Ristrutturazioni Aziendali @ Risorse Umane o Marketing e sviluppe commerciale o Legale

Fiscale » Merger & Acquisition e Internazionalizzazione » Formazione Manageriale » Formazione Finanziata  Passaggio Generazionale « Ricercae Selezione




LUSSO A 5 STELLE

Five star Luxury

LUSSO A 5 STELLE FIVE STAR LUXURY

Alzare lo sguardo al cielo per ammurare le stelle, sedersi su uno scoghio
per godersi un tramonto in mare: c1 sono spettacoli di suggestiva bellezza
che la natura, generosamente, regala allo sguardo di tutti Ma nelle sue
profonditd, nelle stanze pill nascoste e segrete, la naturn custodisce
tesor unict, ran, destinati allo sguardo e alle mam di un'elite di persone
davvero privilegiate. Si tratta di elementi pregiati e incormuttibili, come
I'oro, 1 diamanti, le pietre preziose: bisogna cercare con perseveranza
per trovarli, andare in profondita e solo dopo una lavorazione accurata,
minuziosa, fotta da mam esperte, queste perle della tera diventano
giotelli. Le Marche sono, per vocazione, una regione che ama le rant,
che sa distinguere cid che  davvero bello e sa offiire e selezionare le
migliori creazioni orafe che ci sono nel mondo. Nel centro stonico delle
maggion cittd della regione sorgono antiche e prestigiose gioiellene, che
da sempre scandiscono 1 momenti pilt importanti della vita del propn
chenty, offrendo loro prezios: che spngionano emoziom indimenticabih
Questi eserciz custodiscono, come le conchighe con le propne petle,
orologi, diamanti, anell e parure che aspettano di essere scelti da
un'elite di buongustai della vita. Entrando nelle pi esclusive gioiellene
marchigiane s1 pud trovare una selezione delle piii prestigiose colleziom
d'autore, preziosi firmati che rappresentano mutentici oggetti di culto
per gh intenditori. L'espenienza e lo stile de1 geston accompagna con
maestna ogm chente nella scelta dell'oggetto der suo1 desiden e 1l
giolelhere diventa un consighers indispensabile, net momenti delle
scelte important: della vita. Molte gioiellene, inoltre, hanno al propno
interno anche un laboratono di produzione artigianale, dove realizzano
collenom d’autore, apprezzate e desiderate anche all'estero. Gh artish
delle lavorazmom orafe marchignane vestono personaggn ilhustn, sia del
jet-set tahiano, che intermmazionale e le loro creamom dettano legee nel

pancrama mondiale de prezios:
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IL PRIMO HOTEL 5 STELLE DELLA RIVIERA ADRIATICA DELLE MARCHE

Vorrei un luogo lontano dal caos dove emozionarmi tra mare, musica e arte. \

dove rilassarmi, un Lido dal sapore d altri tempi, una Spa che carezzi corpo e mente, dove
tutto e vicino al mio stile di vita. Vorrei il lusso di vivere bene la vita in un ambiente discreto
senza chiasso, come fosse la mia seconda casa: una storia da raccontare al presente

Ora posso. Finalmente a Pesaro, Excelsior

Pesaro, Lungomare Nazario Sauro 30/34, Riviera Adriatica, Marche, italia. Tel +39 0721 32720, www.excelsiorpesaro.it

Mumero Verde: 848 838 485

E)CELSIOR



LA STORIA

A long way

NARDO FILIPPETTI, LA STORIA
NARDO FILIPPETTIL A LONC WAY

L'hotel Excelsior di Pesaro, il primo cinque stelle delle Marche,
ha una lunga storia da raccontare: 1l suo fondatore - Narde
Filippetti - ha ridato vita ad una struttura risalente alla fine
degli anni ‘50 donandogh 1l gusto della modernith & il pracere
di ritrovare un luego intimo, riservato come una casa. Basta
alzare gli occhi sulla riviera Adriatica Marchigiana, a pochi
pasail dalla Sfera Grande di Arnoldo Pomodoroe, per riconoscere
subito questn struttura dai color: della sabbia e dell’azzurro
del mare Puro comfort, riservatezza & relax profonde: questi 1
tre concetti chiave che hanno 1spirato I'idea imprenditoriale di
Nardo Filippetti nell' offrire 1 valor: della qualith, dell’unicith e
della perfetta accoglienza L'hotel Excelsior  un luego elegante
e confortevole da cui partire e a cui tornare mentre si scoprono
i tanti tesori della regione, un luogo ispirato a una filosofia di
vita che fa del piacere dell'accoglienza il vero leitmotiv del
progetto pronto a cogliere tutte le opportunith di un turismeo di
gqualita. Narde Filippetti - presidente di Eden Viaggi, secondo
tour operator italiano - & nato a Pesaro e ha fondato in citta
la sua impresa, convinto che creare sviluppo e occupazione
nel suc territorio, fosse un modo per rispettare le sue origini
E da queste origini, dall'amato hotel di famiglia, I'Excelsior,
& ripartito per una nuova avventura. Le radici della zona e
I'esperienza di Narde Filippett: permettone di recuperare 1l
meglio della grande tradizione alberghiera adriatica e tracciare
una rotta verso un modello migliore di ospitalita che trova le
sue radici profonde nella territorialita . Una piccola sfida per
dare vita ad un ideale alberghiero per Pesaro, per la Riviera
Adriatica, per le Marche, da sempre terra dinamica, laboriosa,

ricca di viste poetiche e tesori nascosti
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L.’ HOTEL

The hotel

L’hotel Excelsior & un boutique hotel che offre al The E Hote ts services were carefully designed
cliente amante del buon vivere, uno stile raffinato o satsfy those n sew f a responsil xury atmosphere
1spirato alla glamour experience deglhi anmi ‘50 1in  wil 1ghest hty hospitality An 1deal secluded refined
cui eleganza, riservatezza e fascino sono valon n tion § tv where t | with business opporturutie
indissolubili, Un pensiero imprenditoriale diventato ' plete relaxat Elegantly and delicately d
progetto del “vivere bene” rispettando se stessi1 e  withun the ept of the 1950s" glamour, the Excelsior offer
I"ambiente grazie a1 criter1 costruttivi improntati ersonalised altematives for working meetings, social important
al risparmio energetico. La scelta impiantistica events or utter relaxat ltural or spa programmes. Dee;
unica, con parametri di insonorizzazione superiori ai W aneTe f esponsible tounsm concept

requisiti standard, fanno dell’Excelsior un progetto ] roof cntena are part of the highest standards of the
costruttivo proiettato ad un futuro sestenmbile. Gi1d  construction rules used The Excelsior operates on a sustainable
nel varcare la sogha della sua hall, s1 avverte una tounsm programme When crossing the threshold of the lol
dimensione 1inattesa e sottile, dal sapore d’altm  guests can feel the widely spreading accurate choice of matenals,
tempi, data dalla scelta evocativa der materials dex  close attention to detmls, strong character and stnking glass
rivestiment:, dalle fimiture, da1 dettagli del disegno, panels overlocking the sea... refinement and style, a hotel-
dalle ampie aperture con vistasul mare cheraccolgono  to-shore evocahng other tmes’ rachance  Fresh flowers

1 suo1 color1 mutevoli. Niente tecnologie appaniscenti  mwvihing comfortable comers offer the appropniate atmosphere for
ma fior1 freschi e piccoli angoli 1n cu1 accomodars:  light-heartedness All elements converging towards the timeless
a sfogliare una rivista o a sorseggiare un drink  atmosphere of anactual “home away from home™ — deeply hiveable

mentre s1 aspetta di1 salire in camera. Ogm ambiente  spaces to make guests feel at sase anudst utter relaxaton Andrea
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dell’hotel contribuisce all’atmosfera particolare e
quieta d1 un luogo fuor: dalla contemporaneita come
fosse una seconda casa 1n cui poter vivere ogm
momento della giornata nel relax profondo del suo
comfort. La regia di Andrea Fogli nella progettazione
di ogni spazio e nella composizione degli arred: sta
alla base dell’effette armonioso ed equilibrato che
I'Hotel Excelsior riesce a comumcare. Specializzato
nella realizzazione di resort e Spa di1 hivello, (suo:
I’Argentario Golf Resort di Porto Ercole e 1l Riviera
Golf Resort di Cattolica) 1l designer d'interm: ha
lavorato a lungo con la proprieta per dare vita a un
boutique hotel che non fosse un luogo d1 passaggio,
ma al contrario un luego di soggiorne. D1 qui lo
scostamento evidente dal concetto stesso di mimimal:
lung: dall’operare per sottrazione, 1l designer ha,
semmal, composto pit elementi di grande comfort
e praticitd con un occhio particolarmente attento
a1 volumi ed esperto nel creare giochi di luce che
conferiscono a ogni ambiente un effetto arioso e
fuor1 dal tempo. Un lusso discreto e silenzioso che
permea ogni ambiente e nasce - come sempre - da
piccoli dettagli con quel sapore che gi1a all'ingresso
viene annunciato dall’insolita biblioteca-scrigno di
test1 frances:1 originali, ingialliti dal tempo e dalle
cassettiere e bauli stile marine che diventano punti
d’appoggio per drink dal gusto retrd. L'1lluminazione
- che sfrutta al massimo la luce naturale, evitando
accuratamente neon o altri sistemi fredd: - privilegia
punti a parete o a terra, tutti su disegno di Andrea
Fogli. Le tonalita del bianco e del grigio ricorrono
in ogni ambiente, alternandosi 1n grandi fasce

orizzontali lungo 1 corridoi 1n ognuno dei1 T piam

dell'hotel.
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LE CAMERE

The rooms

L’Hotel ospita 49 camere, tutte concepite come fossero
suite perché la sensazione di lusso nasce da1 dettagh e da
un cdesign che sembra uscito da una pellicola 1n biance
e nero con l'accostamento di arredi che nchiamano la
tradizione velica dell’East Coast americana: manighe
stle marine su cassettiere laccate di bianco, baulh
in pelle anticata al posto der comodim, armach che
nascondono un interno a specchio e grandi e affascinant
lampade. In camera 1l bianco =1 scalda con paret: color
crema, pelli invecchiate, legn e tessuti ecru; ne1 bagm 1l
marmo gioca un ruolo da protagomsta con 1 suol prezios:
mosaicl e le docce che guardano 1l mare da una grande
vetrata, Manualita e sapienze di un tempo utihzzati 1n
modo originale e moderno per donare ad ogm ambiente

un effetto arioso e fuon dal tempo.

E se il lavabo utihizza la classica rubinettenna a due
manopole (caldo/freddo), la docecia non mnuncia alla
praticitd del miscelatore termostatico, che pre-seleziona
la temperatura 1deale mantenendola per tutta la durata
del getto. Negli ultim due piam, quattro suite dispongono
di una particolare “zona umida” con una speciale vasca
in muratura che s1 affaccia direttamente sul mare e
due soffiorn doccia opposti, predisposta soprattutto
per l'utilizzo di coppia. Gli schermu a muro, 1l lettore
audio con la playlist Excelsior per un dolce nsveglo
e l'onmpresente connessione Wi-F1 sono le umche
concessiorn alla tecnologia, che resta una presenza
discreta, anche nelle dimensiom, per richiamare 1n modo

coerente la centralitd del riposo e del vero benessere.

T98 1LE MARCHE CON 5TILE

49 roa ceived within a smite concept, the stnking
interiors have been achieved by paving close attenhon
to matenals, fimshes, colour shades, hight effects and
ecoration features. A luxurious atmosphere recalling

black and white film sethnes where each of the rooms

keeps 1ts umaque individual charactenshies. The ornamental

tyle evokes the Amencan East Coast nauheal style: clear

astal style decor W blending of materials and
extures, a c | formality overlooking the Mediterranean
N | white lacquered chests, old leather trunks as mght

tables and large fascinating lamps. Inside the rooms white

- =5 warmer with creamy broken white shades, aged
eather, wood and fawn textures. Marble 1s the protagomst in
& - often enhanced by contrastingly simple

& white Luxury stnkingly stands out through
slle B emen Plack marble mosaic work, an
1ent art craft which invelves high standards of practical
knowledge s to be able to provide modern and onginal
. ! | hot/cold taps have been kept for the
washing-basins wiile thermostatic regulator valves are used
he showe » d th floors ire 4 suites

! ' i-1n The baths having double-crossing

wers are set on the front side of the rooms overlooking

& Decl m 1n shaded trans parency on one side and with
a breathtaking view of n the other Discreet
A - sCreel .1]1] audio |-].1‘~'*"]". 1.-.',‘.:.'_ ' E‘i s10T

r sweet awakemngs and ommpresent Wi-F1 are

he =chi groal concessions avalable. Timeless
=]laxation and well-being re 1 as central elements and
= e the use of too much visible technology
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‘D59 RESTAURANT

The 59 Restaurant

Il ‘59 Restaurant offre la poesia del gusto quotchano tra I’ The 59 Restaurant 15 epitome of exclusive atmosphere,
armomnia e l'equiibnio di una raffinata atmosfera e l'othma  exquisite architecture and excelling cuisine, The chefs and
cucina. Gl chef e 1 sommeler del ‘59 Restaurant, custoch mmelier, guardians of enginal and traditional flavours
de1 nostr1 sapori, offrono anche loro, nel pieno nspetto della n ents, offer their hospitality as well. They interpret
filosofia Excelsior, 'accoghenza discreta tipica di queste =asons 1n the kitchen and offer their creations and local
terre: civersa - secondo stagione - intensa, come 1 profumndel  wine excellences with great mastery and intensity; the
mare. Lo stesso mare che entra in tavola dalle ampie vetrate ne mtensity arnving from the Mediterranean through
del nstorante ne1 piath preparat dagh chef con il pesce  the floor to ceiling window panels of the f e. Th
freschissimo pescato ogri giorno dm peschereccl i Pesaro e Roberto Le 1 h ined international experie:
Fano. Lo stile & condiviso da Roberto Leonardh giovane chef  the highestlevel He pecialised in extra-l

che vanta g1a diverse espenienze internazionah di grande  the great skall required for the preparation raw fisl
livello: cotture espresse e leggenssime, grande manuahta loberto ttlef ito tagliolim pasta and presents
nella lavorazione del pesce crudo (seppie che diventano ; the f large 1 1) and the creati
tagliolini, capesante presentate come granch ravioli), nonché ratabl 15he he 59 has 1 ¥n bake
delle verdure ch stagione. Il laboratorio ch produzione interna

ci tutti 1 prodotti da forno e ci pasticcena e la fiorente - . for the rechble creat
agricoltura del terntorio alimentano direttamente una cultura M : e odynam nuine concept
enogastronomica semplce, genuina, amechita da una carta  with - \ wine list offering internat e .
de1 vimi conle mughon e inedite eccellenze dell’'enclogiadelle = tes Ancestral delectable
Marche, traciziom antiche che stanno conquistando 1 palat hes, : | t deman |at
pit raffinat. La maestna nella scelta delle matene pnme ' raw 1al of 1 letion 1
e 'approvvigionamento a chilometro zero rendono questo - pect of the Restaurant tua

ristorante una vera perla enogastronomica delle Marche
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1. BISTRO’ EXCELSIOR

Bistro’ Excelsior

I1 Bistrd Excelsior ha 1 tratti di un lounge bar e lo stile

di una bakery newyorkese, con 1 profumi de1 biscoth

ancora caldi e il pane appena sfornato. Come per ogm

grande cucina di tradizione, infatti1 I'Excelsior dispone

di un laboratorio di art1 bianche, in cui1l capo pasticcere

Alessandro Masia elabora dole1, pane e grissim per il

ristorante, torte e pasticceria per le colaziom e perfino  tea time
1 cioccolatini personalizzat per 1l caffé, facendo

diventare 1l laboratorio di pasticceria un piccolo  make
segreto goloso. E’ qui inoltre che nasce lo zabajone con  and

cul vengono arricchiti caffd e cappuccimi - una rnicetta  Hemeds,
nata proprio a Pesaro dal responsabile del Bistrd Eros 1t has bec

Remedi, e ogg1 diventata una specialith tipica della Fesas

cittd! Immancabile la Millefoglie chantilly con visciole  cherries from

di Cantiano, 1l dolce preferito da Narde Filippeth e

1 prodott1 di pamficazione tipic1 delle Marche. Dalla swest delicacies

colazione al brunch, dall’apentive all’after dinner, il cook Masss
Bistrd Excelsior & I'1deale per un pubblico giovane e
moderno che sceglie di concedersi un break all'insegna

de1 sapor1 autentici.
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LA SPA: SINERGIA TRA CORPO EMENTE

The Excelsior Spa: psychological and physical well-being

Il secondo piano dell'hotel & dechcato al benessere La Spa
Excelsior s1 estende su un intero athco affacciato sul mare,
un nfugio dove ntrovare se stessi, in un'atmosfera che ndona
ecquilibnio ed armoma Nell'elegante cormce della Spa w1 troverete
inunambiente dove esclusivita e delicatezza vi accompagneranno
in ogri momento, allentando stress e tensiom grazie alle cure e
alle sapienze di mam esperte, che saranno pronte ad accogherm
e a mettern1 a vostro agio. Ogru sala trattamento ha la wista
chrettamente sul mare e laluce di un camno acceso per donare la
giusta atmosfera del relax. Frale pecubianta v1 & 'area dedhcata
all'Haloterapia, un trattamento basato sm enstall i sale, 1n un
ambiente particolarmente suggestivo, oltre che benefico, in cu
potrete sdraiarvi su una chaise longue e respirare vaponzzaziom
ci 10cho. Tuth 1 benefici dell’ana ch mare sono concentrat in una
secluta, magan prima ch un bagno turco o i un doccia Kneipp
vericale. Anche I'Hammam & strutturato secondo 1 pnncip:
trackizionali del corretto bagno ci vapore, con Tepidarium (30A°),
Calidarium (45A°) e due stanze per 1l Savonnage, un massaggio
con schiume chi sapone nero e impacch ch argilla del Marocco,
Rassoul, e Olio ci Argan. Nelle sale inhime & raccolte della Spa
seguirets un percorso benessere creato ad hoe dal vostro Personal
Spa Assistant, che sceglera 1l percorso pii adatto, pensato sulle
vostre esigenze, con frattament terapeuticl personahizzat, 1deah
per donare enerma al corpo e alla mente. Lo Spa Manager cura
personalmente la formazione del suo staff, che cosl raggunge
hivell ch competenza eccellenti, nuscendo ad effettuare al megho
ogri tipo ch trattamento. Con la sua “pnse in charge del chiente” e
1l suo onentamento al nsultato, il Personal Spa Assistant diventa

I'arima accoghente della Spa
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1L LLIDO: UNA CARTOLINA ANNI ‘50

A puh‘fr'urd from the 50s

The Excelsior Lido exudes the elegance of old black and

i'l'..".i'."f' . I- Iresort jalet. icar ‘1\'!]!"]"' ::.".l_':f'.! !.'.‘|'.1 1ts .'...'.III'r‘f-

les: ate shades of grey foam -i‘."."!' listinctiveness
= dav’s relaxation r whole summers here ;m|uJ\'
timeless atmosphere, The beach design and facilities
bear the notes of architectural traits of the intaror of the

the beach, huge wihite sunshades, two hydro

sage baths and enchanting white wooden cabanas
with plenty of room and comfortable armchairs are the
a] 1dle sceneries for glamorous and stylish relaxation

Light summer dishes, bar services and i>|"*-.'.-'u1 BVering

Come nelle cartoline di una volta, la spiaggia dell’hotel
Excelsior regala lo stile della fotografia in bianco e nero,

con sfumature di grigi che s1 fondono con I'azzurro del
mare. Uno spaccato di vita con una luce speciale per
I'otium’, per chi decide di trascorrere l'estate, o solo
una tranquilla giornata al mare, senza rumori e senza
stress, sotto 1 grandi ombrellom: dai sapor: di altn tempa.
Il design del Lido infatti, nvive nell’area tutta dedicata
al relax, con le due vasche idromassaggio, 1 salottim
all’ombra di un chiosco dove conversare comodamente,
un ristorante per 1 piatti freschi dell’estate e un bar con

servizio sotto 'ombrellone.
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LOVE EXCELSIOR

f.f Wi f‘t O ‘;‘r.-w'f.ur

Un matrimonio sulla spiaggia pud essere una delle
esperienze pill sensazionali e glamour della vostra
vita. La musica di un pianoforte a coda, bouquet da
fior1 freschi, la brezza marina, la luce delle candele,
un servizio di catering eccellente sono gli element
giusti per un evento indimenticabile. Il nostro wedding
planner & uno specialista in emozion.

Altr1 event1 speciali come anmversar, feste di laurea
o romantiche sorprese possono essere allestith con
sicura eleganza negh ampi salom fronte mare per
donare 5 stelle di qualita a tutt1 1 momenti speciali da

vivere in Riviera Adriatica.
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MEETINGS

MEETINGS

L’esclusiva area congress: dell’'Hotel Excelsior s
affaccia completamente sulla Riviera Adriatica e
consente una personalizzazione delle sale e della
tecnologia per 1 meeting aziendali da 20 a 200
partecipanti. Le diverse sale meeting - totalmente
modulabili per andare incontro alle diverse esigenze
della clientela - hanno un elemento distintivo
grand: vetrate che guardano direttamente 1 colon
del Mare Adriatico. Tutte le attivitd di business
potranno teners: 1n un lueogo diverso, concepito
per rendere pii agevoli e distensivi gl ambient: da

lavoro.
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LUXURY TRAVEL

{11 X1y I'ravel

LUXURY TRAVEL LUXURY TRAVEL
|

Se esistesse una poetica del viaggio, inteso non come uno

spostamento fisico verso una nuova destinazione, ma come ' 1 e form
un'elevazione dei sensi e dello spinto verso uno stato di

sublimazione, allora questa poetica s1 declinerebbe nelle

variegate forme dei paesaggi marchigiani. Pensate alle Marche A e W :
come ad un inedito concerto sinfonico, con una musica ora |
sinuosa, come le tondeggiant: colline che s1 rincorrono lungo \ hvthm
la regione, ora struggente come 1l dorso appuntito delle sue brat tor
montagne. Immaginate che le onde che solleticano la spiaggia : 1 - interpreted
siano le dita affusolate di un'artista che dolcemente pizzica

la sua arpa, che le spighe di grano piegate dalle carezze del

vento, siano 1 tasti di un pranoforte che suona leggiadro. Solo

un orecchio raffinato pud cogliere nell’aria questa melodia

e scoprire nel suo cuore l'eco di una musica che viagga

nell'infinito
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L’OPINIONE

Viewpoint

LUXURY TRAVEL NELLE MARCHE BY CLUIDO GUIDI
LUXURY TRAVEL IN MARCIHIE BY CLIDO CLUIDI

In barca a vela o dall’alte d1 una mongolfiera, dal pendio
di un monte o di fronte a un colle, dal cortile d1 un castello
o da una piazza: da qualsias1 prospettiva s1 guardino, le
Marche sono una regione meravigliosa. Basta allungare
una mano e sl ha la sensazione di sfiorare, con un unico
tocco, le pil suggestive bellezze che la natura pud offrire
mare, montagne, colline, grotte e mnviere fluviah. E
come su una scacchiera del tempo, spostandos1 d1 pochi
passl, sl viene prolettati dal Medioevo al Rinascimento,
viaggiando attraverso capolavori in stile gotico o romanico,
barocco o classico. Le Marche sono una meta 1deale per
chi vuole scoprire 1l vero sapore del lusso, che non 2 fatto
di ostentazione, ma di un’intima ricerca di sé, del propno
ritmo naturale, delle stanze inesplorate del proprio 10. Chi
sl regala un viaggio nelle Marche s1 lascia sorprendere dal
ritmo delle giornate che s1 muove all'unisono con 1l battito
naturale del cuore e scopre che la quintessenza del lusso
& 1l saper vivere bene la vita, assaporandone ogni istante,
con autenticitd. Le Marche oggi possono offrire un dono
che niente e nessuno pud comprare: il tempo. Un tempo che
sfugge al ticchettio degli orolog: e al rincorrers: der minuti,
dei giorni e dei mesi, un tempo in cul vivere I'emozione
di ammirare un paesaggio bucolico, la bellezza di una
passeggiata tra le ampie vallate, la melodia dell’alternarsi
dei color e delle stagioni Per questo l'offerta ricettiva
sl sta specializzando anche in un turismo pii a misura
d'uomo, che accolga ogni visitatore come una persona
speciale, con desideri, 1deali, sogni unici e lo accompagni
alla mscoperta di percorsi e sentier: inesplorati, dentro e
fuori dal proprio 10. LA dove le voci sussurrano, dove la
pace regna sovrana, dove la natura & incontaminata, dove
tutto & a misura d’'uomo. E la natura che si fa poesia. Sono,
semplicemente, le Marche
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LUXURY TRAVEL

Viaggrare & come sognare,

Ia differenza & che non tuits, al risveglio,
ricordano qualcosa,

fraeridre: Cygrriin

conserva calda la memoria

dledla meta da cur & tornato.

iEdgar Allan Poe

Le Marche sono un hbro senza fine, con una trama
sorprendente, che s1 scrive ogni giorno tra 1 sentien nascost
dall’erba, su1 sampietrini che rncoprono le strade de1 borghs
e dei1 centn storici, sui tett: delle chiese d'epoca antica e sm
castelli dove ancora reghano anticht sogm. Sono un libro
della vita con pagine autentiche, impregnate d’'emozione,
un libro da leggere tra le nghe per coghiere quer sigmficat
nascosti e 1nattesi, che colpiscono, stupiscono, rendono
felici. Nelle Marche quella del buon vivere & un’arte, che
interessa non solo chi abita nella regione, ma anche ch
decide ch fermars: per qualche giormo i1n una delle sue
numerose localith L'offerta ncettiva & vanegata come 1
colon dell’autunno, dinamica come 1 fion che 1n pnmavera
ricoprono le aiuole e 1 prati. Dalle citta agh antich: borgha,
dalle localita balnean agh chalet di montagna, dagh
agriturismo agl hotel di lusso, dalle terme alle spa: ogm
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LUXURY TRAVEL

Luxury Travel

sogno ch vacanza trova una nsposta su misura nella regione. tter luxury to indulge vourself into your most demanding
Questa peculiantd rende le Marche una meta ambita ¢  requirements of self pampenng and own beauty; infimite
sempre pill ricercata da un eterogeneo target di tunsh: per  flavours and scents of ancestral recipes; astorushingly
chi desidera una vacanza immerso nella natura, perntrovare  entertaimung saul boat vovages and hot air balloons eruises;
1l suo ritmo naturale e liberars: dallo stress; perchicercaun  talor-made holiday answers to vour lewsure time demand,
viaggio tra i capolavon dell’arte e della cultura ch epoche  Innovative approach to off the beaten track spots. M

e correnti chfferenti; per chi ama andare alla scoperta dex sxclusive and distinctive offer A more intimate bonding
sapor e degh odon carattenstic: della cucina regionale; per  with these unspoilt lands. Personalised assistance providing
chi ama lo sport e vuole trovare, spostandosi solo di pocht  higher quality tounst services Nowadays travelling |
chilometn, I'emozione di andare 1n vela o quella di andare rcome easier and handy; however the purpose of travelling
sugl scl. Ogm persona pud defimre 1l soggiorno che le & ftan looses 1ts track. Among the vast list with the reasons for
pilt congemale, quello che pii s1 avvicina a suo1 gusti, travelling, there 15 that of no reason at all Travelling mught
alle sue esigenze, alla sua voglia di creare un percorso  take the form of a dream come true. Someone once said “if
personalizzato, Lagrande e consolidata espenenzainambito  vou agine it, then ifs real”. Indulge into imagining
ricettivo ha fatto si che gli operaton marchigiami del tunsmo  vour dream holidays, dare find the magic of self discoven
recepissero anche I'esigenza de1 viaggiaton pii esigent d urnevs to tmeless beauty. Unveil the poetry and stones
diversificarsi dalla massa, di scrivere per se stess1 latrama  these lands are, sometimes, willing to share

per un soggiorno inedito, che oltre a permettere di scopnre
localitd, mete e percorsi spesso sconosciuti a piill, consente
di avere anche un’accoglienza “speciale”, personalizzata.
Che nella terra marchigiana 'accoghenza sia un'arte & un
fatto conosciuto, ma questo nuovo volto di un'ospitahita piir
intima, esclusiva, diventa per 1 piit fortunah, una piacevole

sorpresa
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 MARAVIGLIA TRAVEL |
MERAVIGLIOSAMENTE MARCHE

Maravigha Travel, Marvellously Marche

Esistono molti moch per descrivere c1d che & bello; attraverso
un racconto, con una poesia, con un dipinto, persino . : tory, a poem, with a painting

con una canzone. Ogm descrnzione & sempre canca di ' f scription ars particular
emozion e suggestiom personali, ma non potrd mai rendere notion nsitive not that are to b
effethvamente 'idea di 18 che s1 & visto. In fondo come =1 terpreted later by others. Beauts lifferent wavs
fa a raccontare a parole lo spettacolo della montagna che s1 ' ssing 1tself, th ways, and mill ¢ 2y
first hand
la luce catturata da un campo ci grano, la gioia di viaggiare 101 1sing reverential sense of awe that

tuffa in mare, il brivido di una grotta scavata nella roccia,

dal Medicevo al Rinascimento e pol tornare, 1n un i1stante, force [0 W t hare 1t with others are unigque
ar giorm nosin? Per dare forma al bello e celebrare tuth repeatable. They belong t IT 1nner selve:
gl spettacoli che la natura offre nelle Marche, nel 2009, ' '

ad Ancona & nato 1l Tour Operator di incoming Maravigha f every emotion. Emotions are unique in their kind,
Travel Un circuito che mette insieme le mughon strutture e they take the form of individual selves with
ncettive della regione, 1 percorsi piil belli e innovativi e'arte  their own past imprints of individual lives and storie:
del saper accogliere, seguire e coccolare 1 tunisti piti raffinat [hus, the unnivalled experience of enjoyving beauty
ed esigent. Maravigha Travel mette in nsalto le meravighe  to be lived in first person. Millenmal work of water
delle Marche, con un gioco ch parole che vuole sottolineare ps, one after the other, stalactite to stalagmate, for
il carattere fiero e creativo della regione, che sta diventando, tens of thousands of years zealously protected inside
sempre ch piil, una meta ambita e apprezzata, non solo per1 snormous Earth wombs, medieval constructions
tunist itahiam, ma anche per quelh internazionali. Maravigha  echoing the nd or horseshoes and metal armour

& 1l Tour Operator nato dalla pluniennale espenenza i GGF  the colours and forms of centuries old canvas telling
Group nel settore della consulenza e de1 serviz1 speciahshcn = t the passions of their master artists, roman
di marketing per 1l tunismo. Il desideno i valonzzare la ridges and roads or arches and amphitheatre that

granchssima offerta del terntono e di formre maggiore for almost twe thousand vears have witnessed the
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eng their unremitting wer. In 2 n
Ancons Marche, Maravigha was born, o ming
Tour Operator working to facilitate dres overy
e reg Jnrivalle ccom ation
ervices, e g ersonalise ervices fo
I 5 I 1T 1a le1s e eXperiences
ting the er self needs. The name ‘Maravigha
3 = eate ! ung tw iferent word
A 2 & o ] which It n mean
] "ii 1 EEN ealrs J|1
5 tigh vay to Marchigis asloual
e - es. GGF G years' experience 1n
visibilita a quelle piccole e grand: strutture ncettive, a que e and WO
luoghi, a quegh event: e a tutte quelle mamfestaziom che fanno . S furthe ¥ .~
delle Marche un punto d’eccellenza del patnmomo tunstco = ] -
italiano, ha spinto 1l titolare, Guido Guich, a intraprendere ‘ i Vo —
questa innovativa esperienza imprenditonale, che 1n poch ‘ | o "
mes1 ha gia dato msultah molto positivi. Maravigha nasce ) i damanding
proprio dallidea di non raccontare semplicemente le ) . , GF Grout inde:
Marche, ma di far vivere, a chi & alla ncerca di un'emozione rown in

nuova, autentica, la gioia ci un viaggio dei sensi, dell’'amma
e della mente, Enogastronomia, arte e cultura, romanticismo
e benessere, natura, mare, sport e avventura: Maravigha offre
percorsi diversi ed esclusivi, per soddisfare 1 gush, 1 desiden
e 1sogm ci chi ama emozionars: attraverso un viaggio.

2131LE MARCHE CON STILE



| NOSTRI
I TINERARI

amprf_a Aer VodtaL J?%q.a

DA CASTELLE AL PECCOLI BORGEN MEDIEVALI DOVE OGNE COSA E COME
SOSPESA TRAILPRESENTE E IL PASSATOL DALLA MUSICA DELLD SFERISTERIO
ALLE ARMOMIE DELLE ABBAZIE DISSEMINATE NELLE CAMPAGNE DALLE
BIAMCHE SCOGLIERE DEL CONERD ALLE ALTEVETTE DA SCALARE DEI
SIBILLINI, DAL PROFUMI DEL M ONTEFELTRO A6 TANTI PANORAMI SINUOS]
SUTCUTELEVARSHIN VOLD, IL CATALDGO M ARAVIGLIA PROPONE UNA
SELEAIONE DEI MIGLIORI LUQGHI DA VISITARE NELLE MARCHE ETANTI
DIVERSIMOIM PERVIVEREPIENAMENTI -;_'. ESTE TERRE CHE ASPET TAN
SO0 DM ESSERE CONOSCIUTE 28 PERCORSIGUIDATT ALL INTERND DEI

I‘I_l ALLE POSSIBILE SCEGLIERE _”'i.'f'l.'.-.i\j ESPERIENTE DA SDGNO DAVIVER]E

NELLE MARCHE, IN SOLUZIONE WEER-END, SETTIMANALE ETOUR ITALIA
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BIGLIETTERIA AEREA E MARITTIMA
VIAGGI SU MISURA

PAGAMENTI ONLINE

PACCHETTI VIAGGI DEI MIGLIORI T.O.
ASSICURAZIONI TURISTICHE
ASSISTENZA 24H Al VIAGGIATORI
BUSINESS TRAVEL

Un’agenzia di viaggi e turismo che opera

sul mercato da piu di 30 anni.

Un gruppo che fa del turismo la sua area

di business privilegiata ed ha rapporti consolidati
con tutti | maggiori operatori del settore.

Un team di agenti di viaggio: veri e propri
consulenti che viaggiano e fanno viaggiare

da sempre.

Interlocutori affidabili e creativi, capaci

di trasformare | contorni imprecisi di un sogno
di evasione in un viaggio indimenticabile

nello spazio fisico e prima ancora nell’anima.

saima.maravigliatravel.it




SAPER FARE...CON STILE

Stylish savoir faire

SAPER FARE...CON STILE STYLISH SAVOIR FAIRE

Fare il proprio lavoro o eccellere? Esiste una terza via,
che comporta una scelta coraggiosa: eccellere lavorando
Creare valore aggiunto mettendo etica, professionalita e
competenza in ogni settore in cul si opera, per le aziende
marchigiane, 2 infatti una sfida e un impegno che si
aggiorna nel tempo. In qualunque ambito operino, gh
imprenditori locali hanno volute portare innovazione e
stile, lavorando a livelli d"eccellenza e diventando leader
e positivi modelli di riferimento. Molti1 hanno ereditato 1l
mestiere, altr1 hanno creato, hanno fatto del nuovo, dando
vita a realtd totalmente nuove per il territorio, che in
poco tempo sono riuscite ad affermars: e a distinguersi. Il
saper fare bene, ® cosa nota, si acquisisce con il tempo, la
passione, la dedizione e la costanza, ma tra 1l centrare un
obiettivo e 1l diventare leader indiscussi c'® una differenza
sostanziale, simile, per certi versi, a quella tra uno studente
diligente e un maestro creativo. Questa differenza & alla
base del sapere fare che contraddistingue solo le ment1 pia
lungimiranti e raffinate.
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Marchigans excel at work, they go simply over Innovation and
aTS in keeping with their values together with their almost
........ = eptrepreneunal refined quality and bemuty drves are
ualitative components of their business cores. Marchigian

passionate; moreover, Marche has

| added value to these opdinary good working standards, a

101 ver al innate quahties including aristic talent,
ng-willed minds, biodynamic ethic policies, environmental

g are l=tarminat: n, sense of beauty and comfort, loving hearts,
n for life, strong zeal for their authenticities, profound pnde,

ge and hospitality Unfailing devotion to excelling results,
=silient noble nature capable of endunng sacnfices. Marchigan

entrepreneurs and workers know about thear own qualities and skalls

they want to keep them, they continue to struggle to defend

e1 rdisation and mass scale

E nd processes. There 15 strong
ded ours, scents, texturss, sounds,
colours and forms. Pleasures for the senses, integnty, endurance,
comfort and beauty are the qualities any type of Marchigian product
have Either a handbag or a washing machine, these qualities
applythesame .. Dhstinctive entrepreneunaltools. The combination
{ deten and talent usuallv mves form to efficiency Global

A frtlor SRR - . A Yo e e | B RPN E L PPigs: EREEREL D 3 ey T - &
cnisis 15 affectine world’s economies and cultures deeply, hard times

e=d, nonetheless, innate talented survival pulses have marked
e cycles of local socio-cultural policies for centunes and centunes

>ifted hopefisl and trustine entreprenaurs do the rest
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CONERO GOLF CLUB - pag 220
Via Betelico n.° 6 - Sirolo (AN)
+39 071 7360613 - www.conerogolfelub.it

GRUPPO GIUSTOZZ]I HOTELS - pag 221
Via Dante, 41 - Pollenza (MC)
+39 0733 549347 - www.gruppogiustozzihotels.it

STUDIO TECKICO MORONI - pag 222
Via del Commercio - Camerano (AN)
+39 071 B95023 - www.studinlecnicomoroni. it

ENERGY RESORCES - pag 223
Via Primo Maggio, 26 Ancona (AN)
+39 071 2137811 - www.energyresources. it

DELTA MOTORS - pag 224
Via Albertini sne - Ancona (AN)
+39071 B0M7500 - www.delta-molors.il

PARKOMODO - pag 225
Corso Carlo Alberto - Ancona (AN)
+39 071 2812170 - www.parkomodo.it

GABELLINI - pag 226/227
Strada Romagna, 119 Pesaro (PL)
+39 0721 279325 - www.gabellini.it

BUTTERFLY HELICOPTERS - pag 228/229
C.da Acquevive, 34 Macerata (MC)
+39 0733 288151 - www.buttedlyhelicopters.com

TRAGHETTATORI RIVIERA DEL CONERO - pag 230
Via Peschiera, 11 Numana (AN)
+39 071 9331795 - www.lraghettatoridelconero.it

ASD. VELADAMARE - pag 231

Via Surdegna, 21/D Falconara Marittima (AN)
+39 335 6792838 - www.veladamare.it
andrea@veladamare.it - giorgio@veladamare.it

MARIVER - pag 232/233
via Maseino, 7C Ancona (AN)
+39071 2111487 - www.mariver.nel

OTTICA PUNTO DI VISTA - pag 234
Via Gioacchino Rossini, 64 Pesaro (PU)
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L’OPINIONE

Viewpoint

SERVIZI DI ECCELLENZA BY ALCEO MORETTI
EXCELLENCE SERVICES BY ALCEQ MORETTI

(uella dote mnata che fa esaere fier: di 16 ches1 3, orgoghos: delle proprie
origmi, devoti alla famigha, alla terra, mnovativy, creativi e meticolos: nel
lavare, miraprendenti e ambizicsi, tenact e vincenti e con un grande sprito
di evoluzione: cosi s1 pud descrivere ln marchimanita. Basta rpercorere
con ln memoria le smgole store degh moprenditor: della regiane, che con
costanza e coraggio notevole hanne mizato la propria attivita usando le
manl, rmcarrendo un'idea, puntando sempre m alto, fmo a raggungere
Livell: d'eccellenza. Varrebbe la pena raccontare la stora di ogni smgola
azienda, perché dietro ai grandi nomu e a1 grandi brand che oggi sono
conosciutl m tutto 1l mende c1 sono percors: sygnificativy, smgelan, m
cu1 'impegno, Yumilta e il coraggio sono stati element: caratterizzanti.
Nei miei sessantacinque anni di carriera ho avuto occasione di spostarnu
m diverse zone del monde, dagh Stat:1 Unita al Brasile, dall Argentma
all' Africa, per non parlare dellEuropa: posso dwe che non he trovatoe
un solo Paese dove non c1 fosse un imprenditore marchigiano che ha
sitenuto successi & ricenoscimenti di gran pregio. (uesta realta & una
dimestrazione importante del carattere fiero della regione, della vocazione
a voler fare bene, a mventare quello che non ¢’2 e farlo nel modo nughore
pesaibile. L'unico limite, se cosl voghamo chiamarle, & che 1 marchigiam
non fanne squadra, agmcono smgolarmente, probabilemnte, se avessero
pih apertura tra di loro, farebbero cose ancora pmi eccezionali Invece
ognuno vuole fare cose importanti & c1 riesce e qundi quells che per
certl versi pud sembrare un aspetto negativo, m fondo s1 dimestra come
una risorsa, un elemento che spinge ogni imprenditore a voler sssere
il numero uno, ad avere sempre una marcia m pmi. In qualunque posto
del mondo sono arrivaty, prima ancora di diventare padrom: della nuova
lingua, sono diventat: padroni di un mestiers, con un saper fare fortemente
radicato con la tradizione della terra d'origme. E dalla tera d'origme
ogni imprenditore chiamava a sé suol conterranei, per portarli a lavorare
nsteme o lu, fiduciose della loro dedizione al lavero e della maestria delle
lore mani e dalle loro menti, che hannoe reso 1l Made m Marche & 1l Mads
in Italy un fiore all'occhiello per tutta la nazione Senza dimenticare gh
aiuiti che dal proprio lavers facevano amrivare m patria. Ci tengo a dme
che, in ogni occasione in cui ho incontrato all' estero un coarregionale, ho
sempre colto nei suo1 occhi e nel suo atteggiamento una fierezza che gh
veniva dal cuore, una gioia autentica di dirsi marchigiano e questo 2 molto
bello, perché significa preservare la propria identita e fame un motivo da
orgoglio. Non a case, mfatt:, i marchigiani emigrati hanno sempre cercato
di spesare donne della stessa origme, come a voler preservare unidentith
& a voler far crescere, anche lontano dalla propria terra, un pezzo di una
marchigmita portata nel cuore.
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Imate pride on one'’s own identity and devobtion te onels fanly and own territ aries;
mnovahion, creativty and maboulousness with tasks ot worls entreprenemshp,

successful determmantion and deep evolution drive are the kev essential

nade them start by usmg ther own phwical strengths. Eventually, the
highest standards of excellence ware achieved . It would be warth telling the stary

of each and every smgle enteyree smee behmd most successfu] nmtemationally

unous brands there Le symficant mdividual stones full of conmmatment,
ey

and cournge. Dhomyg my 65-vear-old professional career [ have had the

» of travellmg aramd many different pats of the world ncluding USA,

=

say every country on Earth emjow highly respacted and admunred

Marchygian entrepreneushyp The fact tells about that fierce Marchigian tempes

willmg to do wall and m the best ponatble way However, there 1 one mmportant

Imutation m Marchigians’ pesonality, they find ot difficult to fom team. As o

geera actarmtic we may say they verv nuch snjoy wadang on ther own
But m all probabilities f thev were more open-mmded and tolennt with ome

Is would be even mare exceptional All of them want to do therr
best on then own, and they wsually succesd; that m why, what apparently may be
seen a5 a negative aspect, mught akso happen to be a useful resourceful feature;
a pushmg drve toward fist posthionn, an extra gear Often, # used to happen
that no matter to what part of the world they enmgrated to, before lemmmg ther
new local linguages, they were already dfermg ther anft mastery and expertise
cantributmg to the economy of ther new countries. And soon they weare abso

callng cther Marchimans to jom them, cartam of ther knowledge and strengths,

ther strong-willnmmess and success The ‘made m Marche' was reachmyg and
enefimg foreign linds. However, they did not foget ther lind “Le Marche'

ar those relatives left behmd, they sent ther economic help whenever posaible

recognize m hu/her eves and approach ther typical strong-willingness and
prde they are jovful and proud of ther arigins, a feelng gleammg drectly from
thew hearts 1 nmst sav, thes = really beautful It means the happmess of proudly
preservmg our own identy. Very often also, Marchizians abroad decided tofom

ther farmuhes with other Mardumons so as to presarve ther beloved mmate ways
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CONERO GOLF CLUB

6000 MQ di puro divertimento in una cornice di straordinaria bellezza

Inaugurato nel 1992, il Conero Golf Club s1 sviluppa The Conero Golf Club is entirely situated within the

all'interno del Parco del Conero, nel comune di Sirolo. Quas: rk 1n Si Scattered amidst 70 hectares of
settanta ettari 1n cui ginestre, corbezzol, querce, tamenc: , oaks, tamansk | cherry trees there

e cilieg1 avvolgono le 18 buche del percorso campionatoe 18 hol longing to the Championsh irse the

e le cinque del campo executive. La cormce, immutata & holes be g to the Executive rae. The text to
preservata nei secoli, & quella offerta dalla straordinana  these magmficent #s 15 the enchanting Marchigian
bellezza della campagna marchigiana, dalla sua morbidezza, itryside, soft rolling | ffer heer natural
dai suo1 color, dai suor prodott, dall'ospitalita delle sue At h hospit » people. Sheer fun 00 square
genti, Seinmula metn di puro diverimento. Il percorso da 't The 1 le (T1 ¢ urse 15 excellent tr
campionato, 18 buche, par 71, costituisce un serio banco for anv tvpe of golf plaver, the ground antly
di prova per ogm golfista. Il terreno & dolecemente mosso ft and 1t offers most vaned alternative landscape
e propone una estrema varneta di situaziom e di paesaggl . { t r beauty give text to this
Dalla collina, suggestiom: e panoramm campestn di rara ) [n the e of the cl mplex there lie
bellezza accompagnano 1l giocatore fino alla 18. Al centro  Executive course with i h 17 par) provide ideal
del complesso s1snodail percorso executive. Le sue 5 buche, rou ' at plavers and beginners w eed
par 17, sono 1l terreno 1deale per imziare a giocare e per fare by professional hes. The nero Golf Club
lezione con 1 maestr. Il Conero Golf Club s1 distingue per ffer tinctive high qualif ervices in all 1ts facilities
'alto standard qualitativo dell’accoglienza e dei servizi. In the ol e, the bar, the restaurant, the large swimnung
club-house , al bar o al nstorante , nella grande piscina, in | and game rooms. The club 1s an excellent alternative
sala carte anche chi non & un accamto golfista potrd godere  for sheer relaxat s well, there 1s no nee

di moment: ch assoluto relax. Due campi 1n erba sintetica t all 1n order to enjoy the facihities. Two synthetic green

permettono anche di giocare a tenms ts are a vailahle t
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GRUPPO GIUSTOZZI HOTEL

Banqueting & Catering

Parce Horre

Il Gruppo Giustozz1 Hotels, athivo da oltre trent’anm nel settore clel
tunsmo, operacome gestore ch alberghi, nstorant ed orgamzzazione
ci event per aziende, 1shtuziorn e pnvatl, speciahizzandosi nelle
cenmorie nuziali, cresime, comumoni, anmversan, compleanm,
battesimu ed ogr altro tipo di avverumento nelle propne strutture,
ma, nspondendo alle esigenze del chente, 2 anche formtore
servizi ci catenng e bancqueting in altre locaton Nella cura ch ogrm
situazione, oltre alla grande professionalita de1 serviz1 e la cura dex
particolan, 1l gruppo pone al centro della sua pohtica ch quahta,
Pimportanza e la provemenza de1 prodoth alimentan utthzzah,
attraverso ur'attenta e selezionatascelta che culmina col mantenere
inalterata, la genwimta della cucina maceratese e delle sue antiche
trachziom culinane, ci eui 1l Titolare, 11 Comm. Giuseppe Giustozar
& sempre stato uno strenuo difensore. Scegliere una struttura del
Gruppo Giustozzi Hotels, significa non solo ncercare I'eleganza
ed un'offerta ch servizn ch alto profilo, ma anche condividere un
sogno 1n comune con gh 1deah di una famugha che da anm offre
alla propna clientela la continua nvisitazione delle tradiziom, con
sobrietd e raffinatezza Il nuovo Cosmopohitan Hotel a Civitanova

Marche sard un perfetto connubio ch business hotel con un luogo
dove lospatalita & ch casa

GRUPPO GIUSTOZZ1 HOTELS
BaxoueETInG & CATERING
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STUDIO MORONI

Progettazione, Servizi e Consulenza Energetica Integrata

oy T T T

STUDIO MORONI

« 4 & VR

Lo Stucho Morom nasce dall'intuito ci Mauro Morom, esperto
ci tecnologie per la conversione dell'energia e I'uso razionale
della stessa & membro del Comutato Tecruco 82 del CEI -
Sistemu ch conversione fotovoltmca dell’energia Solare. Ogg lo
stucho & una realth professionale leader nella regione Marche,
operante a livello nazionale ed internazionale nel settore della
consulenza energehca integrata La forte speciahzzazione ch
caratters tecrico, scientifico @ normativo, insieme all'adozione ch
soluziom adeguate alle necessita de1 propn chienti, in un'ottica ch
cost saving, ha contnbuito a consolidare I'immagine dello studio
nel mercato quale punto di nfenmento trasversale & innovativo,
valido partner ch sviluppo nel complesso panorama energetico
monchale. Grazie all'espenenza ed1 nconosciment ottenut negh
anni, lo Studio Morom ha sviluppato notevoh competenze nvolte
ad una clientela i Imprese, Istitut di Credito, Entt Pubbha
e Privah: dalla progettazione allo sviluppo i impiant, in
particolare impiant: fotovoltaicl ch mecha e grande dimensione,
impiant di cogenerazione, biogas ed idroeletinel. Fondamentale
& lasinergia con1 partners strategici Esfera Energia e Greenville
KW, grazie a quali continuano a realizzarsi important
collaboraziom in ambito nazionale ed internazionale. Inoltre trale
tante novita lo Studho reahizza processi di “due diligence™ tecruco
ammurnistrative per investiton privah e Istitut ch Crechto, effettua
controlli dell’efficienza degli impianti fotovoltaic: e venfiche d
funzionalith elettrica degh stessi, incdhividuando ove necessano
eventuall intervenh nughorativi ch produthvita Un nuovo
servizio & anche la valutazione di qualita de1 moduh fotovoltaci e
la venfica di nspondenza tra dati ch targa e dah reali. La capacita
di nspondere al meglio alle esigenze della chientela con soluziom
innovahve 1n ambito di produzione, gestone e piamficazione
energetica, edilizia innovativa e termografia 2 stata la chiave del
successo di una realtd che ha saputo apphicare cnten economc

all'efficienza energetica.
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technologes rahonahised use. He 15 member of the
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Photovoltme conversion systems of solar energy
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ultaney offered by Stucho Morom 15 leader n the
sector in 3_:-,1*.hr'_~ Stuche Moror operates in Italy as well as abroad
The firm emovs lugh techrucal, scientific and normative knowledge
and expertise "-_-w service offered 1s hughly effechive by

I offering
high standard of services and cost saving policies. The national and

internatonal image of Stucho Mororn has gained reputation for ths
nd has already become ideal development partner at a worldwide
leval inthe sector A long expenence and quabihed acknowladgments
ganed over the vears have resulted mn outstanding skills and
expertise to public or pnvate msttutions and enterprises
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processes, analysis for improved productvity and its solutions;
quality; matching control

The possiabty of

the assessment of photovoltme modules
data and actual data

the fields
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full answers mn of mnovative technology, enemgy

energy management, mmovative technological building
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green economy

2006 | 2010
Il nostro modello di sviluppo tra etica e business.

apertura della societa

risorse umane risorse umane

4 dipendenti 120 dipendenti
fatturato fatturato
300 mila euro 100 milioni di euro
10 mila euro 1 milione di euro
business business
regionale internazionale
impianti impianti
100 kW fotovoltaico 60.000 kW fotovoltaico
60 kWt geotermico 7.000 KWt geotermico
innovazione innovazione
1 brevetto 18 brevetti

ENERGYRESOURCES

la strada per Il futuro sostenibile

—
B
info@energyresources.it E N EI !G YSM www.energyresources. it
RESOURCES

min

hanno gia scelto la nostra professionalita:

TONTARELLI SpA, SCAVOLINI, POLTRONA FRAU, iIGUZZINI ILLUMINAZIONE,
F.LLI GUZZINI, BARACLIT SpA, RAINBOW SpA, LARDINI, BANCA MARCHE, COMUNE DI ANCONA
ed altri 400 tra imprese, enti e privati in tutta ltalia.

ENERGYRESOURCES SpA | Sede Legale - corso Italia, 13 - Milano | Sede Operativa - via Primo Maggio, 26 - Ancona | t. +39 071 21.378.11 - f. +39 071 21.378.91
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DELTA MOTORS

Concessionaria Mercedes-Benz e smart di Ancona

[l marchio DELTA MOTORS & accompagnato dal messaggio  The bran ELTA MOTORS is accompamed by the
“passione per I'eccellenza” per trasmettere, in ogni situazione, : for excellence” to convey, in any situation,

la mentalith con la quale la concessionana s1 pone verso  the mentahity with which the car dealer interacts with 1
1l chente. Inoltre la passione e l'entusiasmo dello staff ch Moreover, th ion and enthusiasm of the staff
professiomsti sposano l'eccellenza costruttiva Mercedes- ined with the truction excellence of Mercedes-Be
Benz e Smart per fornire a1 clienti vetture e servizi di quahita ! rt !  customers with superior qualih
superiore. In linea con l'eleganza Mercedes-Benz e la vices. | : with the Mercedes-Benz elegance and Smart
creativith Smart, anche la concessionana DELTA MOTORS ativity, DELTA MOTORS sl ffars superior
offre caratteristiche superion in tema di shle e comfort. terist n term tyle and fort Futun
Dal design futunstico dello stabilimento a1 salom curat 1n f 1] '. ent I ted wit

ogm dettaglio, fino all'onginale & confortevole piazzetta per vy detal, down to the . fortable square t
ospitare al meglio 1 chenti. Tutto & pensato per far vivere tomers better Evervthing 1s designed to give
al cliente un'espenienza piacevole e moderna, infath la ¢ tome: wdern and pleasant expenence, 1n fact
ricerca della soddisfazione del cliente varca 1 confim della ut of customer satisfaction beyond the sale ess and
vencita e s1 estende a tuth gh istantt vissuh all'interno t t nts lived 1n the ership. The char
della concessionana. Il fascino del nuovo s1 completa con  the new pletes itself with the advantages of “Opportumty”,
1 vantaggl di Opportunity, il marchio Delta Motors dedicato  the Dielta Motors b 0 W OPPRIANINIES W0 PUCC A
alle opportumtad d'acquisto di veicoli usat, aziendal e ed ve , corperate and 0 ki perating under both the
Km 0. Operativo sia nell'ambito del B2C che del B2B, © B2B, opporturuty 1s synonvmous with quality, warranty
opportumty & sinommo ch qualitd, garanzia e assistenza nella ) 1stance 1 ving and selling vehicles of all brax
compravendita di mezz1 di tutte le marche. Al Personale

quahficato, a1 rnicambi1 ongmnah, allampio magazzino, the workshop equipped with the best technologies Delta
all'officina dotata delle mighon tecnologie s1 aggiungono 1 Motors - ervice ch as leasing / financing, insurance,
servizi Delta Motors qual: Leasing/finanmament, servizn = velucle leasing, service agreement, express service, bodywork,
assicurativi,noleggio lungo termine, accordo assistenza, surtesy car, orgamzation of events

express service, carrozzena, auto cortesia, orgamzzazione ch

event

@ Mercedes-Benz
DeltaMotors
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comodo

Parkcomodo e il nuovo modo di parcheggiare ad Ancona.

Situato in Corso Carlo Alberto, a due passi dalla stazione ferroviaria e dal porto, offre
ospitalita ad oltre 150 autovetture in modo totalmente innovativo.

Il sistema automatizzato di Parkcomodo parcheggia per te la tua auto in modo sicuro
e rapido, custodendola lontano da occhi indiscreti, salvaguardandola da graffi e sotto
controllo 24 ore al giorno.

Durante |la sosta, se lo desideri, il personale di Parkcomodo si prendera cura della tua
auto con servizi di autolavaggio, assistenza per revisioni e tagliandi, rifornimenti di
carburante e autonoleggio di auto e furgoni grazie alla collaborazione con

STAR NOLEGGIO.

Parkcomodo non ti lascera solo: potrai beneficiare del servizio Car Valet per raggiun-
gere rapidamente qualsiasi destinzione della citta ed arrivare sempre in orario ai tuoi
appuntamenti.

sxmrciER () O OO OO O

La sosta & un momento di pausa, di riposo
Con Parkcomodo sara una pausa piacevole,
senza preoccupazioni, senza l'ansia del traffico e
I'affanno del parcheggio.

Una pausa in cui il tempo non si ferma,
Invece di perdere tempo, utilizzalo al meglio.

Parkcomodo: |a tua sosta.. senza sosta! ,,
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AUGUSTO GABELLINI, CONCESSIONARIA PORSCHE, AUDI E VOLKSWAGEN

Efficienza ed affidabilita, le chiavi del successo della storica concessionaria

Risale al 1932 la data della prima licenza nlasciata
dal Comune di Cattolica (RN) che autorizzava Augusto
Gabellini a esercitare l'attivita per la rnparazione
e la vendita di cicli, motociclh e autoveicoli. Sono
innumerevoli le tappe costellate di epiche vicissitudim
che hanno caratterizzato1l percorsoevolutivo e che hanno
trasformato una modesta bottega 1n una considerevole
entitd nella commercializzazione delle automobili. Ad
oggl la concessionarna & rappresentatrice ufficiale dex
marchi Audi, Volkswagen e Porsche. Il comparto auto
usate & uno dei suoi punti di forza. L'intero personale
dislocato nelle tre sedi (Fano, Pesaro e Cattolica) sono
impegnati nel portare avanti la filosofia della famigha

Gabellini: fornmire un servizio efficiente e affidabile per
una clientela elevata ed attenta. A
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veBba

ria la vostra Audi.

Audi Credit finan

Audi ([
Consumeo di carburante ciclo combinato (I/100km) da 6 a 8,2; emissioni C0: (g/km) da 158 a 190 All'avanguardia della tecnica

concessionaria A. Gabellini sri

Str. Romagna, 119 — 61100 Pesaro PU
Tel 0721 279325 — www.gabellini.it ’
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BUTTERFLY HELICOPTERS

Volare non & mai stato cosi piacevole

La butterfly helicopters & una societa di noleggio di elicotten
ci ulima generazione, con una flotta composta cdal Robinson
R22 Beta II, I'Eurocopter AS350 “Ecureuil” e I'Agusta A
109 | Insieme allo staff potete usufruire ci sene di serniaa
esclusivi come 1l noleggio del mezzo con pilota per chi ha
poco tempo e non vuole trovars: imbottighato nel traffico
della metropoli, 1 voli panoramici per ammurare dall’alto
tutta la bellezza del panorama e scattare delle foto con un
professiomsta del settore, 1l trasporto merci per1 tuo: oggett
preziosi e inoltre 1] titolare Piero Berti mette a disposizione:
propri mezzi a supporto della protezione civile. La butterfly
helicopters orgamzza anche cors1 di volo per principiant: &
i perfezionamento per coloro 1 quali, annoiat dalla routine
quotidiana, non vogliono privarsi della forte emozione di
volare liber e vedere tutto da un'altra prospettiva. L’azienda
opera su due basi, a Macerata in C.da Acquevive, 34 e
presso I'aviosuperficie “Centro Volo Semston”, Castighon

Fiorentino ad Arezzo.
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21 e £ ter reninl services, The flae
2-of-the-art um hng an R22 Beta II R 1
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- aTVICE well for those not wilhng to nsk

NCOTIVEIISICES
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and semvices offered by Butterfly Hehicopters incluchng
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e5 Piero Bert, the owner, has rendered lus fleet
¢ imshtuton
Bertis fleat ot thewr dispomhon 1n case of emengency
| for bemnners and for pilots who
e theiry erdformance The MPpany operates w ith
nMacemtaat 34 Acquevive countrysicls
e at the “Centro Volo Semistonrt” rumways 1
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TRASPORTO PASSEGGERI E MERCI CON ELICOTTERI C.O.A. |-114
LAVORO AEREO CON ELICOTTERI LIC. D. N® 2103
CENTRO DI ADDESTRAMENTO E SCUOLA DI VOLO I-FTO-044
MANTENIMENTO AERONAVIGABILITA CONTINUA AEROMOBILI C.A.M.O. IT-MG-114

www.butterflyhelicopters.com - info@butterflyhelicopters.com

Butterfly s.r.l., C.da Acquevive, 34 - MACERATA (MC) - tel.: +39 0733 288151 fax: +39 0733 286698
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TRAGHETTATORI RIVIERA DEL CONERO

Competenza nautica e professionale al vostro servizio

Dal lontano 1960 la Societa Traghettatonn Riviera del Conero
& sinommo di competenza nautica al servizio ch chiunque
voglia immergersi nella magia della Riviera del Conero
La conoscenza e 1l nspetto del terntorio in cur openamo,
I'attenzione nel porre 1 nostnn passeggen al pnmo posto e la
competenza professionale de1 nostn equipagg: c1 permettono
ch garantire un esperienza umeca a tuth coloro decidano ch
imbarcarsi con nol. Siamo a disposizione per escursiom
gwidate lungo la Riviera del Conero; apenitivi e degustaziom
:nugﬂatmnomichc al tramonto; cene a base di pesce; feste
danzanti e tutto cuello che possa stimolare la vostra fantasia
con 1l mare da cornice e le bianche spiagge del Conero sullo

sfondo. Venite a scopnrci nel cuore delle Marche per portare

con Vai le Marche nel cuore!
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A.S.D.- VELADAMARE
Esperienze indimenticabili alla scoperta delle coste dell’Adriatico

L’amore peril mare 2 la filosofiadi Veladamare. Daanm : ) o .-I‘.
'associazione si rivolge a persone desiderose di vivere ; o . S
momenti indimenticabili ed esperienze da ricordare.
Da maggio a settembre s1 organizzano charter e crociere
per la Croazia con le sue innumerevoli baie ed 1sole
e vacanze i1n barca a vela, Molti sono gl appassionat
che s1 rivolgono a noi per gite in barca a vela lungo la
riviera del Conero o week end nella suggestiva Riviera
del Conero, che pud rivelars: un'iniziazione alla barca
a vela, un modo per imparare 1 segreti e le tecniche
della vela, un momento di puro relax e divertimento
Numerosissimi sono poi 1 bad & breakfast on board
durante tutte l'anno dove 2 possibile orgamazzare
cene con pcrnoﬂamenm e Ssuccessiva CO].'-CIE]Q]'IC in
barca. L’atmosfera speciale e unica che s1 respira in
barca & tale da trasformare la p1it semplice delle cene
in una serata speciale, Troverete tuth 1 dettagh e le
informazione sul sito www.veladamare.it o contattare 1l
presidente A.5.D. Veladamare Andrea Parra al numero

di telefone present: nella guida e nel sito

AR AL LR AL LA R AL A A L

VELADAMARE

WO
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CROCIERE IN BARCA
La vacanza 1deale per vivere la bellezza del mare, 1l fascino di
un’isola incontaminata...e di una notte stellata in una baia deserta.

- A - L ~ A AFE \ - CEC

...... A Led JBA L ¥ E¥g W ENE 1L s d |

Se amate 1l mare, la vela, le nott1 1n una baia deserta sotto

un cielo stellato, attraccare in un piccolo porticciolo ch
pescator1, gustare 1l pesce in un buon nstorante, fare
amicizla Con persone nuove senza annolarvi mai.. Se
amate tutto questo, allora siete pronti per imbarcarvi
con Manver! Ogni giorno 1l vostro skipper fara rotta su
un'isola diversa e navigherete in confortevoli barche,
da 10 a 20 metr1, con possibilita ch alloggiare 1n 3/4/5
cabine doppie munte di tuth 1 comfort. Manver ha la
sede nel nuovissimo e attrezzato porto turistico i Ancona
e s1 avvale de1 mighon skipper della costa Adriatica che
da anm navigano 1in Italia, Croazia, Grecia e nelle pi
belle coste marchigiane. Nel corso deghi anm abbiamo
ospitato tante persone che ora s1 sono appassionate
al mare e alle crociere 1n barca. Per partecipare alla
croclera non & richiesta alcuna esperienza e 'equipaggio
potrd contribuire alle manovre, compreso timonare. V1
invittamo a scoprire 1 dettaghi degl itineran e delle
informazioni nel nostro sito. www.marivernet. Mariver,
ﬂ"l"n i H-Hgll““li Ht:t‘\rizi:
- Crociere 1in barca a Vela e a motore

Italia, Croazia, Grecia, Turchia
- Noleggio nel Mediterraneo:

barche a vela, barca a motore e catamarano.
- Bighetteria manthima ed aerea:

organizzazione ed emissione

- Crociere 1n nave, anche con imbarco da Ancona

osta  #MSC T —

a M ARIVER
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OTTICA PUNTO DI VISTA

Qualita, esperienza e design al servizio del cliente
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Nel cuore del centro storico di Pesaro, inunasplendida
cornice medioevale, l'ottica PUNTO DI VISTA,
rispecchia I’eleganza e la raffinatezza della sua citta
Propone le miglion: colleziom di occhiali delle marche
piu prestigiose e de1 design pit apprezzat, offrendo
sempre 1l binomio perfetto tra bellezza e qualita d
prodotto.

PUNTO DI VISTA
T e O 2 T

Pesaro
wia Rossimi, 64 - Tew. 0721.33929
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MARCELLO BECCI, TECNICHE AL PASSO CON ITEMPI

Per me sicuramente...

STYLISTMARCELLO BECCI

y : . .
An undoubtedly valid alternathve

Haur styhst’s parlour, cosmetics, perfumery and assthetc centre
are the department services at Marcello Beca’s since 1975, Highly
prepared staff with most mnovative and up-dated techmcues
meluding dving, cuthng and most popular and enginally charming

esthetic treatments and a vanguard cosmetics. Marcello

"I i |

yovs advising hus chentele on the best personahised altermnatives
accorchng to new trends and most appropnate personal looks
Har health and beauty come always first at hus parlour centre
The centre offers most vaned facial and body treatments. Each
~ustomers has special and personal needs according to age,

: . : -
ompiexion type, tostes, personal skin conditions, Treatmients

W for the exact ination between beauty and health
altematves. Cosmetics and perfumery emoy the most innovative
keeping with the new trends Scents, perfumes and

Parrucchiere, profumeria ed estetica s1 uniscono sotto o o { L ."'rti.'h:]" ﬁ rches and a vanguard
un unico nome Marcello Becci, parrucchiere pesarese A beauty temple
che dal 1975 s1 prende cura della sua clientela
Marcello, avvalendos: di uno staff preparatissimo su
tutte le tecmiche di colorazione, taglio & acconciatura,
consiglia a ogmi cliente 1l look pi1it adatto seguendo le
tendenze ma soprattutto lasalute e bellezza del capello.
Nel centro estetico ogmi cliente ha 'opportunita di
scegliere fra una vasta gamma di proposte e soluziom
sia per 1l viso si1a per 1l corpo studiate 1n base alle
specifiche esigenze e in perfetta armonia tra salute e
bellezza. In profumeriainvece dominala moda, lo stile
e la qualitd con prodott cosmetici all’avanguardia,
fragranze naturali e sofisticate ed accesson unici
perché uniche sono tutte le nostre clienti. Un vero e
proprio tempio della bellezza.

A arcello

Parrucchieria - Profumeria - Estetica
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VILLAGGIO LEONARDO

CONCEDITI IL LUSSO

La tua nuova casa tra Marche e Romagna

SOGNAVAMO una bella casa, ’rrunjuillu, in una posizione suggestiva,
immersa nel verde, con alberi a perdita d'occhio.

CERCAVAMO di giorno una vita sana e un’aria pulita, spazi aperti;
di sera cene con gli amici; di notte una pace che avvolge.

VOLEVAMO un posto vicino alla citta, ai negozi, al lavoro,
vicino alla cultura e al divertimento, non lontano dal mare...

DESIDERAVAMO una casa accogliente con un grande giardino,
una piscina in cui rilassarci, una casa moderna, sicura e ricercata.
Una casa che materializzasse i nostri sogni.

FINALMENTE!
AL VILLAGGIO LEONARDO ABBIAMO TROVATO TUTTO QUESTO.

‘:‘Baw"wﬁﬂnﬂiﬁhe villaggioleonardo.it C&F
Ampia gamma di mutui a condizioni

convenienti con durata fino a 40 anni INFO 072]' 4985]0 REAL ESTATE
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Interno della villa abbinata
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POLIARTE
Centro Sperimentale di Degisn

Il Centro Spenimentale ci design Poharte & un Istituto ch e di n Polarte (Poliarte) 1s a design
Alta Formazione e Ricerca nel settore del design nato ad vork ' n Ancona, Italy, which promotes
Ancona nel 1972 che promuove una cultura basata sul n project and commumnication among school,
progetto e la relazione tra scuola, studenti e imprese; la nd enterpnses; th peration and synergy with
cooperazione & la sinergia con importanth aziende & la the main character of Poharte’s traumung and
carattenstica principale della formazione di Poliarte e del | e 15 an expanding national network

progetto di ricerca In 39 anm I'lstituto ha sviluppato un
metodo formative basato su leziom, laboraton, seminan =
workshop. La forza della Poliarte & la continua interazione
fra tecnologia, sperimentazione, progettazione, strategia
e comunicazione, con particolare riguardo al mercato in
continuo cambiamento ed alle esigenze occupazional
Poliarte offre quattro differenti cors: aperti a studenti 1n
possesso del diploma di scuola media superiore: Design del
prodotto: I'obiettivo del corso & quello di formire know how
circa la creazione e 1l progetto ci arhicoli di uso quotidiano

the [nsttute has
ss0ns, laboratones,
Poliarte 18 the
=xperimentation,
partic ular regard

cMSIFing cupaion

irse 15 to give know how about the creation and

f evervday use’s items. Intenor Design: the aum of the

che possano essere industrializzati e prodoth 1n sene. ive know how about the creaton and project of
Interior Design: lo scopo del corso & quello di preparare entertsinment, urban, landscape and green furmture
progettistt 1n grado di occuparsi di intermi di abitaziom T Design: the aam of the course 15 to give know how
private, locali di intrattemimento, design urbano, del al =3 an =ct of different stvles of visual and
paesaggio e dell’arredo verde. Graphic design: lo scopo del  w a Fashion Design: the mm of the course
corso & quello ch formire know how relahvo al progetto know how to operate into all the different steps of

comunicazione visiva € web Fashion Design: lo scopo del
corso & quello di formire conoscenze e strument per operare
in tutte le diverse fasi della catena della moda (modellismo,

stilismo, orgamzzazione eventi fashion). Polharte orgamzza

ia Desione the oim of the courses 15 t

with operative perspective. Videogame and
o prepare the

=ogame or multimedia product

c. In addhition of three vears

inoltre cors1 Master di Interior Yacht Design, Progettazione  « 1 for example on Intenior Yacht
Ambientale o Bio Energy, che sono aperti a student e L atal Design or Bio Energy, that are open to
lavoraton delle imprese pubbliche e pnivate. 1€ iblic and private firms

Centro Sperimentale D2 1973 in Ancona

B ‘ Istituto di Alta Formazione e Ricerca
di Design Ancona www_poliarte net

POLIART
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lo guardo
avanti

divento designer!

POLIARTE Gorogigona!

Centro Sperimentale fashion
di Design Ancona interior
graphic

product

ISTITUTO DI ALTA FORMAZIONE E RICERCA

Dal 1972 in Ancona, via Miano 41 ab - 071.280297¢ info@centrodesign.it - www. puharte net
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